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ABSTRAK 

 

Dalam lingkungan yang sangat kompetitif saat ini, Pemasaran Media Sosial 

menjadi salah satu alat pemasaran yang sangat penting karena 

kemampuannya untuk mencakup populasi yang besar. PT Isiruma Seni 

Indonesia yang bergerak di bidang furnitur ini turut memanfaatkan 

Pemasaran Media Sosial dalam mempromosikan produk-produknya. Metode 

yang digunakan ialah praktik kerja magang sebagai seorang pembuat konten 

dan pengelolaan acara. Hasil dari praktik kerja magang ini menunjukkan 

bahwa pentingnya membuat sebuah perencanaan sebelum mengunggah 

sebuah konten, ataupun melakukan sebuah acara. Kesimpulan yang didapat 

ialah seorang content creator dan event management memiliki peran yang 

cukup penting dalam melakukan kegiatan promosi, dengan cara pembuatan 

konten dan konsep acara yang akan dilakukan oleh sebuah brand. Pemilihan 

konsep dan konten juga perlu riset secara mendalam agar pesan promosi dapat 

tersampaikan dengan jelas. Selain itu, diperlukan sifat dan sikap positif 

seperti; kerjasama tim, inovatif, dan kreatif. Hal ini bertujuan guna 

keberhasilan praktik kerja magang. 

 

Kata kunci: content creator, event management, social media marketing 
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CONTENT CREATOR AND EVENT MANAGEMENT ACTIVITIES 

AT PT ISIRUMA SENI INDONESIA 

Nella Febrianti 

 

 

 
 

ABSTRACT 

 

In today's highly competitive environment, Social Media Marketing is 

becoming one of the most important marketing tools due to its ability to cover 

a large population. PT Isiruma Seni Indonesia, which is engaged in the 

furniture sector, also utilizes Social Media Marketing in promoting its 

products. The method used is internship as a content creator and event 

management. The results of this internship show that it is important to make 

a plan before uploading content, or holding an event. The conclusion 

obtained that a Content Creator and Event Management have an important 

role in carrying out promotional activities, by creating content and concept 

events that will be carried out by a brand. The selection of concepts and 

content also requires in-depth research so that promotional messages can be 

conveyed clearly. In addition, positive traits and attitudes are needed, such 

as; teamwork, innovative, and creative. This is aimed at the success of the 

internship practice. 

 

Keyword: content creator, event management, social media marketing 
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