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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DAN EVENT MANAGEMENT

PADA PT ISIRUMA SENI INDONESIA

Nella Febrianti

ABSTRAK

Dalam lingkungan yang sangat kompetitif saat ini, Pemasaran Media Sosial
menjadi salah satu alat pemasaran yang sangat penting karena
kemampuannya untuk mencakup populasi yang besar. PT Isiruma Seni
Indonesia yang bergerak di bidang furnitur ini turut memanfaatkan
Pemasaran Media Sosial dalam mempromosikan produk-produknya. Metode
yang digunakan ialah praktik kerja magang sebagai seorang pembuat konten
dan pengelolaan acara. Hasil dari praktik kerja magang ini menunjukkan
bahwa pentingnya membuat sebuah perencanaan sebelum mengunggah
sebuah konten, ataupun melakukan sebuah acara. Kesimpulan yang didapat
ialah seorang content creator dan event management memiliki peran yang
cukup penting dalam melakukan kegiatan promosi, dengan cara pembuatan
konten dan konsep acara yang akan dilakukan oleh sebuah brand. Pemilihan
konsep dan konten juga perlu riset secara mendalam agar pesan promosi dapat
tersampaikan dengan jelas. Selain itu, diperlukan sifat dan sikap positif
seperti; kerjasama tim, inovatif, dan kreatif. Hal ini bertujuan guna
keberhasilan praktik kerja magang.

Kata kunci: content creator, event management, social media marketing
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CONTENT CREATOR AND EVENT MANAGEMENT ACTIVITIES

AT PT ISIRUMA SENI INDONESIA

Nella Febrianti

ABSTRACT

In today's highly competitive environment, Social Media Marketing is
becoming one of the most important marketing tools due to its ability to cover
a large population. PT Isiruma Seni Indonesia, which is engaged in the
furniture sector, also utilizes Social Media Marketing in promoting its
products. The method used is internship as a content creator and event
management. The results of this internship show that it is important to make
a plan before uploading content, or holding an event. The conclusion
obtained that a Content Creator and Event Management have an important
role in carrying out promotional activities, by creating content and concept
events that will be carried out by a brand. The selection of concepts and
content also requires in-depth research so that promotional messages canbe
conveyed clearly. In addition, positive traits and attitudes are needed, such
as; teamwork, innovative, and creative. This is aimed at the success of the
internship practice.

Keyword: content creator, event management, social media marketing

Vi

Aktivitas Content Creator..., Nella Febrianti, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISl

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ..o i
HALAMAN PENGESAHAN ...t i
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS .....oooiiii et i
KATA PENGANTAR oottt a e e e e e e e e e e e e e v
AB S T R A e e a e e e e Vi
AB ST R A CT L.ttt e et e e e e e e s a e e e e e e e e aaaea e e vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt a e e e e e e s st e e e e e e e s s snntareaeaeaeaeaaans X
DAFTAR LAMPIRAN ... . eiiiitiiiiiibiannisssssannnnsnsnsnsssssssssssssssssssssssnnnnssnsnsnnsnnsnsnnns Xi
[ 1
[ N N o 1 I 1
1.1 Latar BIaKANG ......ooieeiieeiiieiie ettt sttt 1
1.2 Maksud dan Tujuan Kerja Magang ..........cccccoreeiiieiienieeiiiesieenee e 3
1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang.............ccccoevvveeviveeiivenenne, 3
BAB 1 o 5
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN. ..ottt 5
2.1 Sejarah Singkat Perusanaan ...........cccoccuveiiireiiiee e 5
2.2 Struktur Organisasi Perusahaan............ccccocvveiiieeiiieeeiiee e 7
2.3 Visi dan Misi PErusanaan..........cc..oveiiueeiieiiie i siee s 8
2.4 Ruang LingKup Kerja DIVIST.......ccviieiiireiiiiiesiiee e esiee e siee e seeesvae e sninee s 8
2 = 2 1 1 ST P PR 10
PELAKSANAAN KERJA MAGANG ..ottt 10
3.1 Kedudukan dan Koordinasi...........c.cecuierieeiiieniieniee e 10
3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang..........ccccovvveiiieeiiiereeiieeeiieeesieeesvee e 10
3.2.1 Tugas yang DilakuKan............cccccovviiiiiiiiiinc e 10
3.2.2 Uraian Kerja Magan( ...........coouereiiieeiiiee e e e e svne e snveeesane e 11
3.2.3 Kendala yang Ditemukan .............ccccoovireiiiiecieee e 21
3.2.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan ..............cccccovvveiiiie e, 21
BAB TV e 22
SIMPULAN DAN SARAN ..ottt 22
4.1 SIMPUIAN ... 22
B2 SATAN ...ttt e e e et e e e b e e e e anr e e e e 23
3.3 Bagian AKNIr.......ooiiiiiii e 25
viii

Aktivitas Content Creator..., Nella Febrianti, Universitas Multimedia Nusantara



3.3 L DATtAr PUSTAKA ... et
LAMPIR AN A e ettt
LAMPIRAN Bttt ettt e e e e e e e e e e

ix

Aktivitas Content Creator..., Nella Febrianti, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

BAB 11

Gambar 2. 1 Logo Memory FUIMITUIE ........cooiiiiiiiie e 5
Gambar 2. 2 Logo ISITUMA (L) «..veiveeiieiieiiieiiee et 6
Gambar 2. 3 LOgO ISITUMA (2) «..veieeeiieiiieiiieiiee sttt 6
Gambar 2. 4 RUKO ISITUME..........oiiiiiieiiiiii et 7
Gambar 2. 5 Bagan Struktur Perusanaan.............ccoocveiiiiieiiieieciicecese e 8
Gambar 2. 6 Bagan Struktur Divisi Marketing ...........ccccvvviiieiiiiiiiic e 9
BAB IlI

Gambar 3. 1 Timeling Tugas MagANG .........ueuurerireiueiieeniiiiieniiesee et eiee e see e seeens 11
Gambar 3. 2 Content plan untuk IG Isiruma Official...........c.cccooiviiiiiiiiiiiiee 12
Gambar 3. 3 Pembuatan Caption ...........cueiiiiiiiiieiie et 14
Gambar 3. 4 Konten Video TiK TOK ......cciiieeiiieiiiie i siee e siee et sveesee e sieeennae s 16
Gambar 3.5 LiVE 10.10......ueiiiiie ettt e e e e saaeannaae e 17
Gambar 3. 6 Pembuatan KONSEP ACAIA. ......ciuiivieiiieiieiiiestie st estie st siee e 19
Gambar 3. 7 Listing detail ProduK ..........ccoiveiiieiieiieiiieiie st 20
Gambar 3. 8 Grand Openinig Store Alam SULEra..........c.ooiveiieiiiiiieiieieesee e 20

X

Aktivitas Content Creator..., Nella Febrianti, Universitas Multimedia Nusantara



Lampiran 1:
Lampiran 2:
Lampiran 3:
Lampiran 4:
Lampiran 5:
Lampiran 6:
Lampiran 7:
Lampiran 8:
Lampiran 9:

Lampiran 10:
Lampiran 11:
Lampiran 12:
Lampiran 13:
Lampiran 14:
Lampiran 15:
Lampiran 16:
Lampiran 17:
Lampiran 18:
Lampiran 19:

DAFTAR LAMPIRAN

KIMI02 e 26
KIMI-03 e 28
KIMI-04 e 29
KIMI-05 e 38
KIMI-06 . 41
KIMI-07 e 42
Surat Penerimaan Magang .........ooueiueerieineiieenieesee st 43
Surat Keterangan Selesai Magang...........cooveiieriieiienieniienie e 44
Form Konsultasi Magang............c.eiieeiuianiienieiiieie e 45

Turnitin Laporan MagaNnG ........coeeiueeueerieiieaiiesieseeeiee e e ssiee e sneens 47
CV PENULIS ...ttt e ettt e e ae e e nnaaeetaeesnaees 50
DeSaiN KONTEN STOMY .....ovviiiieiiieiie ettt 52
Content planning untuk Instagram @isirumaofficial....................cc...ccoe.. 53
Content planning untuk Instagram @isiruma.catalog..............cc.ccceevenne. 55
Pembuatan caption untuk Instagram @isirumaofficial ............................ 57
Pembuatan caption untuk Instagram @isiruma.catalog..............c.ccccveneee. 58
Tim Sales dan Marketing Communication ISiruma.............c.ccccceeevveeenneen. 59
GrUP TEIEGIAM ...veiiiiei ittt e e e e e e e stre e sraeesnaee s 60
Live 11.11 dan Grand Opening STOre ........cccvvveevreeiiieeesiee e siee e 61

Xi

Aktivitas Content Creator..., Nella Febrianti, Universitas Multimedia Nusantara



