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PROSES KERJA JURNALISTIK SEBAGAI VIDEO EDITOR
DI KANAL VIDEO MEDCOM.ID

ABSTRAK

Oleh: Puspita Wulandari

Sebagai masyarakat informasi, manusia membutuhkan mekanisme akses terhadap
ketersediaan informasi. Kini, masyarakat dapat mengakses informasi melalui
berbagai format media, seperti media cetak, media elektronik, dan media daring.
Hadirnya media daring mempercepat dan mempermudah proses penyampaian
informasi kepada masyarakat. Praktik jurnalisme multimedia memungkinkan
penyajian informasi melalui berbagai format, mulai dari tulisan, gambar, infografis,
hingga video. Video pendek yang informatif menjadi salah satu bentuk penyajian
berita di media daring. Dalam praktiknya, video berita pendek biasanya disertai teks
untuk memudahkan audiens dalam memahami informasi yang hendak disampaikan
melalui video tersebut. Medcom.id sebagai "News Video Portal™ merupakan salah
satu media daring yang menghadirkan konten-konten berbasis multimedia,
terutama video berita pendek. Melalui video-video yang padat, Medcom.id ingin
memberikan informasi, pencerahan, sekaligus inspirasi kepada khalayak luas.
Penulis berkesempatan untuk menjalani kerja magang di Medcom.id selama 63 hari
sebagai video editor. Dalam menjalani kerja magang, penulis bertanggung jawab
untuk memproduksi konten video berita pendek, khususnya kanal Medcom
Lifestyle.

Kata kunci: video editor, jurnalisme multimedia, media daring, Medcom.id



JOURNALISTIC WORK PROCESS AS A VIDEO EDITOR
ON MEDCOM.ID’S VIDEO CHANNEL

ABSTRACT

By: Puspita Wulandari

As an information society, humans need an access mechanism to information
availability. Now, the public can access information through various media formats,
such as print media, electronic media, and online media. The presence of online
media accelerates and simplifies the process of delivering information to the public.
The practice of multimedia journalism allows the presentation of information
through various formats, ranging from writing, images, infographics, to videos.
Informative short video is a form of presenting news in online media. In practice,
short news videos are usually accompanied by text to make it easier for the audience
to understand the information to be conveyed through the video. Medcom.id as
"News Video Portal” is one of the online media that presents multimedia-based
content, especially short news videos. Through compact videos, Medcom.id wants
to provide information, enlightenment, as well as inspiration to a wide audience.
The writer had the opportunity to undergo an internship at Medcom.id for 63 days
as a video editor. During the internship, the writer is responsible for producing short
news video content, especially for the Medcom Lifestyle channel.

Keywords: video editor, multimedia journalism, online media, Medcom.id
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