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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA MARKETING PADA PT LINTAS 

MITRA PERKASA (ASIACOMMERCE) 

 
ABSTRAK 

 

Oleh: Khadijah Fianka Jasmine 

 
 

Perusahaan B2B dan logistik seperti AsiaCommerce membutuhkan strategi digital 

marketing yang matang. Alasannya karena strategi digital marketing saat ini telah 

berkembang pada usaha B2B, saat ini klien akan mencari solusi atas permasalahan 

atau kebutuhan bisnisnya melalui internet. Maka dari itu, perusahaan B2B perlu 

menjalankan aktivitas digital marketing dalam memasarkan produk dan jasanya. 

Penulis menjalankan praktik keja magang di AsiaCommerce bertujuan untuk 

mengetahui dan mengimplementasikan strategi digital marketing secara langsung di 

dunia kerja, khususnya pada social media marketing AsiaCommerce. Pelaksanaan 

kerja magang dimulai pada tanggal 16 Agustus - 16 November 2021. Aktivitas 

magang yang dilakukan penulis selama menjadi digital marketing intern 

AsiaCommerce adalah, penulis menjadi video specialist yang memiliki tugas untuk 

melakukan riset ide konten, membuat editorial plan, memproduksi konten reels 

Instagram dan daily maintenance media sosial Instagram dan TikTok AsiaCommerce. 

Dari praktik kerja magang ini, dapat disimpulkan bahwa penulis mendapatkan 

pembelajaran dan pengalaman mengenai strategi digital marketing khususnya pada 

social media marketing AsiaCommerce yang memiliki tujuan untuk mengingkatkan 

awareness, meningkatkan followers dan menarik minat klien baru untuk 

menggunakan jasa AsiaCommerce. 

 
 

Kata Kunci: AsiaCommerce, Digital Marketing, Logistik, Social Media Marketing 
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SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES AT PT LINTAS MITRA 

PERKASA (ASIACOMMERCE) 

 
ABSTRACT 

 

By: Khadijah Fianka Jasmine 

 
 

B2B and logistics companies like AsiaCommerce need a mature digital marketing 

strategy. The reason is because the current digital marketing strategy has developed in 

B2B businesses, currently clients will look for solutions to their problems or business 

needs via the internet. Therefore, B2B companies need to carry out digital marketing 

activities in marketing their products and services. The author runs an internship at 

AsiaCommerce with the aim of knowing and implementing digital marketing 

strategies directly in the world of work, especially in AsiaCommerce's social media 

marketing. The internship will start on August 16 - November 16, 2021. The 

internship activities carried out by the author while being a digital marketing intern at 

AsiaCommerce are, the author becomes a video specialist who has the task of 

researching content ideas, making editorial plans, producing content for Instagram 

reels and daily maintenance. social media Instagram and TikTok AsiaCommerce. 

From this internship practice, it can be concluded that the author got learning and 

experience regarding digital marketing strategies, especially in AsiaCommerce social 

media marketing which has the aim of increasing awareness, increasing followers and 

attracting new clients to use AsiaCommerce services. 
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