2.1

BAB I1

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

Profile Perusahaan

KapanLagi Youniverse atau disebut KLY telah berdiri sejak 28 Februari
2003 dan didirikan oleh Steve Christian, Eka Wiharto, Ben Subiakto, dan Dian M.
Soebarjo. KapanLagi Youniverse merupakan sebuah perusahaan hasil merger PT
Kreatif Media Karya (KMK) dan PT KapanLagi Networks (KLN). KapanLagi
Youniverse (KLY) merupakan sebuah perusahaan seputar dunia berita digital yang
didirikan guna memenuhi kebutuhan berita harian untuk pembacanya. KLY
memberikan dan menerbitkan berita terbaru dan terpercaya untuk pembacanya.
Selain itu, KLY membantu para brand yang ingin menyampaikan informasi serta
edukasi mengenai produknya kepada audiens dengan baik melalui digital branding,
event management, dan digital campaigns.

KapanLagi Youniverse adalah salah satu jaringan media terbesar di
Indonesia yang menawarkan solusi yang tidak terbatas dan multi platform. Dengan
adanya dukungan dari hampir 1.000 orang karyawan, termasuk para profesional di
bidang jurnalistik dan konten, KLY memproduksi dan memberikan konten yang
aman sesuai dengan kebijakan yang ada untuk para pengiklan dan mengutamakan
keamanan brand. Konten yang diberikan oleh KapanLagi Youniverse mulai dari
berita terkini, gaya hidup, kesehatan, hiburan, olahraga, dan social-media-hyped
content.

KapanLagi Youniverse memiliki beberapa unit bisnis di dalamnya
sesuai dengan kategori berita yang disampaikan. Beberapa di antaranya adalah
KapanLagi.com, Liputan6.com, Bola.net, Fimela.com, Otosia.com, Bola.com,

Merdeka.com, Dream.co.id, Manis dan Sedap, dan Brilio.net.



2.1.1 Visi dan Misi Perusahaan
A.1  Visi Perusahaan

Visi dari KapanLagi Youniverse yaitu :

“To be the number one online media company in Indonesia that presents
360° solutions through digital concepts with an integrated and
comprehensive approach.”

(Menjadi perusahaan media online nomor satu di Indonesia yang
menghadirkan solusi 360° melalui konsep digital dengan pendekatan yang
terintegrasi dan komprehensif).

A.2  Misi Perusahaan

Misi dari KapanLagi Youniverse yaitu :

“Improving the quality of people's lives through technology, innovation,
and online services in the digital age and aims to make people smarter
and more knowledgeable.”

(Meningkatkan kualitas hidup masyarakat melalui teknologi, inovasi, dan
layanan online di era digital dan bertujuan untuk menjadikan masyarakat

lebih cerdas dan berpengetahuan).

2.1.2 Logo Perusahaan

(Sumber kly.id, 2021)
Gambar 2.1 Logo Perusahaan
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Arti dari KapanLagi Youniverse adalah berasal dari kata “You-niverse”
yang berarti dunia sekitar yang diciptakan sendiri. Termasuk keadaan, pilihan

hidup, teman yang anda pilih, dan cara anda menggambarkan diri anda kepada
orang lain.

2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait
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(Sumber KapanLagi Youniverse, 2021)
Gambar 2.2 Ruang Lingkup Kerja

KapanLagi Youniverse memiliki beberapa departemen di dalamnya
yang memiliki tugas dan tanggung jawab yang berbeda salah satunya adalah
departemen Marketing Communication. Dalam departemen Marketing

Communication ini memiliki beberapa divisi, yaitu :
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a. GM Marketing Communication
GM Marketing Communication memiliki tugas dan tanggung
jawab dalam merencanakan, mengelola dan mengawasi seluruh
kegiatan marketing communication.

b. Project & Creative Ideation

Project & Creative Ideation memiliki tugas dalam
merencanakan kreatif event yang nantinya akan ditawarkan kepada
sponsor dan juga melakukan pemantauan terhadap event yang berhasil
terjual oleh tim sales dan memastikan benefit sponsor dari paket sudah

tereksekusi dengan baik.

c. Event & Brand Marketing
Event & Brand Marketing memiliki tugas dalam merencanakan
serta menjalankan event dibawah naungan KapanLagi Youniverse.
Selain itu tugas dari event & brand marketing adalah berkoordinasi
mengenai event yang akan dijalankan dengan pihak eksternal maupun
pihak internal.
d. Talent & Influencers Collaboration
Talent & Influencers Collaboration memiliki tugas dalam
mencari dan menghubungi para talent atau influencers yang akan diajak
bekerja sama baik menjadi bintang tamu atau pembicara dalam event
yang akan di selenggarakan.

e. Partnership
Partnership memiliki tugas untuk menjalin hubungan dengan
pihak yang akan diajak bekerjasama dalam rangka bertukar promo.
Selain itu juga melakukan negosiasi, eksekusi, monitoring dan

melakukan reporting setiap bekerjasama dengan partner.
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