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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus karena hanya
karena kasih karuniaNya, penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. Gaya hidup
modern saat ini mulai merambat pada banyak budaya. Salah satunya adalah
budaya foto pre wedding yang dilakukan pasangan sebelum menikah. Di kota-
kota besar, foto pre wedding menjadi sebuah budaya yang sangat melekat di
kalangan pasangan.

Melihat budaya modern ini, banyak tempat wisata yang mulai
menyediakan fasilitas pemotretan pre wedding. Salah satunya adalah Kebun Raya
Cibodas. Dengan keunikan pemandangan dan objek wisata yang beragam,
menjadi salah satu daya tarik bagi pasangan muda untuk melakukan pemotretan
pre wedding di kawasan ini. Maka dari itu, penulis memilih untuk membuat media
promosi Kebun Raya Cibodas sebagai lokasi pre wedding. Tujuannya adalah
untuk memperkenalkan fasilitas sebagai lokasi pre wedding yang disediakan oleh
pihak Kebun Raya Cibodas ke targetnya, sehingga fasilitas ini menjadi lebih
ramai. Kemudian, dengan meningkatnya peminat dari fasilitas ini, menjadi salah
satu bentuk media promosi lain untuk mengundang masyarakat datang ke Kebun
Raya Cibodas sebagai pengunjung. Tujuan berikutnya adalah sebagai syarat
kelulusan untuk memperolen gelar Sarjana Seni di Univeristas Multimedia
Nusantara.

Laporan Tugas akhir yang berjudul Perancangan Media Promosi Kebun
Raya Cibodas sebagai Lokasi Pre Wedding ini tidak akan selesai tanpa bantuan

dan bimbingan dari ebberapa pihak.
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ABSTRAKSI

Penulis membahas mengenai perancangan media promosi Kebun Raya Cibodas
sebagai lokasi Pre Wedding untuk memenuhi syarat kelulusan Tugas Akhir.
Kebun Raya Cibodas merupakan tempat wisata yang sangat menarik untuk
dikunjungi karena keberagaman tumbuhan, dan media wisata yang ditawarkan.
Tempat wisata ini juga memberikan fasilitas-fasilitas bagi pengunjung, salah
satunya adalah pemotretan pre wedding bagi pasangan yang akan menikah.
Kurangnya media promosi mengenai fasilitas pemotretan Pre Wedding ini,
menjadi salah satu alasan rendahnya peminat untuk melakukan pemotretan. Oleh
sebab itu, dibutuhkan media promosi mengenai fasilitas Pre Wedding yang
disediakan Kebun Raya Cibodas untuk meningkatkan peminatnya.

Dengan strategi promosi yang tepat melalui desain visual diharapkan ke depannya
Kebun Raya Cibodas dapat dikenal dan diingat oleh masyarakat.

Kata kunci : Media Promosi, Pre Wedding, Desain Komunikasi Visual
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ABSTRACT

The author discusses the media campaign for Kebun Raya Cibodas as Pre
Wedding location in order to fulfill Final graduation assignment. Kebun Raya
Cibodas is a pleasing and attractive tourist place to visit for its plant diversity and
media tours offered. Besides, this site also provide another facilities for visitors,
one of which is a pre wedding photoshoot for couple.

Lack of media promotion, must be the reason why this site is not well known
enough for a photoshoot site. Therefore, by this media campaign the author wish
to encourage the readers regarding the Pre Wedding site which Kebun Raya
Cibodas provided.

With the right promotion strategy through visual design the authour expected
Kebun Raya Cibodas can be known and remembered by the public.

Keywords : Media Promotion, Pre Wedding, Design Communication Visual
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