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AKTIVITAS COPYWRITING DI JEJAK DIGITAL (PT JEJAK DIGITAL ASIA)  

ABSTRAK  

Yovita Claudia Maria Steven  

Pada zaman ini, banyak orang yang membutuhkan berita terkini secara 

instan untuk mencari tahu apa saja yang sedang terjadi di dunia, sehingga tidak 

jarang orang mengandalkan media online dan salah satu media online yang ada di 

Indonesia adalah Jejak Digital. Jejak Digital merupakan platform media berita 

digital yang memberikan informasi terkini dan lebih ditujukan kepada anak muda. 

Dalam media online tentunya membutuhkan peran dari seorang copywriter, begitu 

juga dengan Jejak Digital. Untuk menjadi seorang copywriter tentunya 

membutuhkan kemampuan untuk dapat menentukan subhead, headline, body copy, 

dan bertanggung jawab pada pesan yang disampaikan pada audiens. Penulis 

berkesempatan untuk bekerja magang selama 3 bulan di perusahaan PT Jejak 

Digital Asia sebagai copywriter yang memiliki beberapa aktivitas yaitu membuat 

copy dalam bentuk headline, caption, mencari berita, mempersiapkan content 

planning, serta kegiatan lainnya. Melalui kerja magang ini, penulis berhasil 

menambah banyak ilmu dalam bidang copywriter.  
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ABSTRACT  

Yovita Claudia Maria Steven  

In this day, many people need the latest news instantly to find out what is 

happening in the world, so it is not uncommon for people to rely on online media 

and one of the online media in Indonesia is Jejak Digital. Jejak Digital is a digital 

news media platform that provides the latest information and is more aimed at 

young people. In online media, of course, requires the role of a copywriter, as well 

as Jejak Digital. To be a copywriter, of course, requires the ability to be able to 

determine the subhead, headline, body copy, and be responsible for the message 

conveyed to the audience. The author had the opportunity to work as an intern for 

3 months at PT Jejak Digital Asia as a copywriter who has several activities, namely 

making copy in the form of headlines, captions, looking for news, preparing content 

planning, and other activities. Through this internship, the author succeeded in 

adding a lot of knowledge in the field of copywriting.  

  

Keywords: Content Planning, Copywriter, Jejak Digital  
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