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ABSTRAKSI

Bite n Chat adalah sebuah kafe yang menyajikan menu vegetarian di kompleks
Kemang Pratama, Bekasi Barat. Kafe Bite n Chat menyajikan menu barat, Asia
dan Indonesia, dimana semua bahan yang digunakan merupakan bahan yang sehat
dan alami serta penampilannya yang menyerupai aslinya meskipun berbahan dasar
nabati. Minimnya pengetahuan masyarakat sekitar akan manfaat konsumsi menu
vegetarian dan kurang tersampaikan dengan baik informasi manfaat dari
vegetarian oleh kafe Bite n Chat dalam media promosi yang telah dibuat, menjadi
dasar dalam melakukan perancangan yang dilakukan penulis. Metode penelitian
yang digunakan adalah kuantitatif dan kualitatif melaui pendekatan wawancara,
observasi dan kuesioner. Konsep kreatif yang dirancang adalah menyampaikan
kebaikan dari menu vegetarian yang disajikan oleh kafe Bite n Chat dalam copy
“Healthy life begins with natural ingredients” dengan teknik pay off idea, dimana
penulis mengandalkan permainan gambar, huruf, warna dan layout dalam media
facebook, brosur, standing banner, poster dan vertical banner.

Kata kunci : Bite n Chat, kafe, vegetarian, media, promosi

vil
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ABSTRACT

Bite n Chat is a cafe which serves vegetarian menu in Kemang Pratama residence,
Bekasi Barat. Bite n Chat cafe serves western, asian and Indonesian menu, which
all using ingredients are healthy and natural ingredients also it’s appearance that
resembles the original although it is plant-based. Lack of knowledge from people
surrounding about benefit of vegetarian menu consumption and less conveyed
properly about benefit of vegetarian information from Bite n Chat cafe on
promotion media that alreafy made, it becomes the base of design by the author.
Research methods that are used are qualitative and qualitative through interview,
observation and questionnaire approaches. Creative concept that designed is
telling the good side of vegetarian menu which is served by Bite n Chat café in
copy “Healthy life begins with natural ingredients” with pay off idea technique,
that relies picture, font, colour and layout game in facebook, brochure, standing
banner, poster and vertical banner media.

Key words : Bite n Chat, cafe, vegetarian, media, promotion
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