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ABSTRACT

Penulis melakukan kegiatan kerja magang di PT. Bekantan Production House yang
ditempatkan pada Bekantan Creative. PT. Bekantan Production House memiliki
anak perusahaan yaitu Bekantan Pictures, Bekantan Creative, dan yang terbaru
Anak Bekantan. Bekantan Creative merupakan agency untuk memecahkan masalah
branding dan pemasaran bagi perusahaan. Pada saat ini Bekantan Creative sudah
memiliki berbagai project dan klien dalam menangani dengan berbagai layanan
yang ada sehingga dapat menyelesaikan masalah pemilik usaha atau brand.

Pelaksanaan kerja magang yang dijalani penulis bertujuan untuk sebagai
syarat wajib kelulusan dan juga untuk menambah pengalaman dalam dunia kerja
Penulis juga dapat mengaplikasikan atau menerapkan ilmu marketing management
yang sudah dipelajari selama perkuliahan di dalam praktek kerja magang, serta
pengetahuan mengenai dunia industri yang telah diberitahukan dan diajarkan di
Universitas Multimedia Nusantara.

Pada laporan kerja magang ini merupakan penjelasan kegiatan-kegiatan
yang dilakukan penulis sebagai Social Media Officer Intern. Pada posisi tersebut
penulis memiliki tanggung jawab sebagai social media office untuk mengerjakan
mulai dari research content, copywriting, publishing konten social media, reporting,
pembuatan rencana dan strategi marketing dan bisnis. Tugas-tugas yang dilakukan
penulis menghasilkan sebuah konten-konten menarik yang mendapatkan
engagement audience social media perusahaan dan klien, serta pemikiran penulis
menghasil ide kreatif dan solusi dalam pembuatan strategy yang dapat bermanfaat
bagi perusahaan.

Selama pelaksanaan kerja magang penulis memiliki saran untuk Bekantan
Creative, agar dapat mengembangkan perusahaanya lebih maju lagi. Salah satu
saran penulis yaitu perusahaan dapat membuat konten yang sedang viral diluar dari
rencana konten yang sudah dibuat dengan begitu mendapat daya Tarik audience

Bekantan Creative.
Kata kunci : Social Media, Research Content, Marketing Strategy,

Instagram
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KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur penulis kepada Tuhan yang Maha Esa atas rahmat dan
penyertaan-Nya selama penyusunan laporan kerja magang yang pada akhirnya
dapat diselesaikan oleh penulis, laporan kerja magang yang berjudul “Konten
Social Media Pada Dunia Cerative Mempengaruhi Daya Tarik Audience Bekantan
Creative”, yang berjalan dengan lancar dari pelaksanaan magang berlangsung
hingga pembuatan laporan ini selesai. Tujuan dari penyusunan laporan Kerja
magang dilakukan merupakan syarat kelulusan penulis pada pendidikan strata satu
(S1) program studi Manajemen fakultas Bisnis dalam mata kuliah wajib internship
di Universitas Multimedia Nusantara.

Pelaksanaan praktik kerja magang yang dilakukan penulis dilakukan selama
tiga bulan, mulai dari tanggal 25 Mei 2021 hingga 25 Agustus 2021.selama
pelaksanaan magang berlangsung penulis mendapatkan pembelajaran dan
pengalaman dibidang social media, khususnya pembuatan konten Bekantan
Creative mulai dari riset hingga akhir melakukan rekap performa social media, serta
mendapat pengalaman baru pada kegiatan dan lingkungan dalam bekerja.

Proses praktik dan laporan kerja magang dikerjakan oleh penulis yang
berharap dapat memberikan manfaat dan berguna bagi pengetahuan dan
pengembangan diri dalam bekerja dan bisnis pada Bekantan Creative. Penyusunan
laporan kerja magang dapat diselesaikan oleh penulis dengan lancar dan sesuai
prosedur yang ada, dengan dukungan, waktu, dan bantuan dari berbagai pihak,
maka dengan ini penulis mengucapkan terima kasih banyak untuk pihak-pihak
berikut ini :

1. Kepada Tuhan Yang Maha Esa, telah memberikan berkat yang berlimpah
dalam proses kerja magang hingga menyelesaikan laporan kerja magang ini
berjalan dengan lancar dan baik.

2. Kepada kedua orang tua saya dan adik serta keluarga besar saya yang telah
memberikan dukungan, doa, dan perhatian untuk penulis hingga dapat

menyelesaikan laporan kerja magang ini.
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Kepada semua teman dan sahabat yang telah memberikan dukungan, doa,
dan menemani untuk penulis dalam proses kerja magang hingga pembuatan
laporan, terutama untuk Pingkan, Pristi,dan Riri serta teman-teman lainnya.
Kepada Ir. Arief Iswariayadi, M.Sc., Ph.D selaku dosen pembimbing
pembuatan laporan magang yang telah membimbing penulis mulai dari awal
pembuatan laporan kerja magang hingga mendapatkan hasil yang
memuaskan.

Kepada Dr. Mohammad Annas, S. Tr.Par., MM. CSCP selaku ketua
program studi Manajemen yang telah mendukung dan membantu penulis
dalam perizinan magang dan pengesahaan laporan magang ini.

Kepada Jose Prabowo selaku CEO di PT. Bekantan Production House, yang
telah memberikan kesempatan dan kepercayaan kepada penulis untuk
magang di Bekantan Creative.

Kepada Benaya Stephen selaku COO di Bekantan Creative yang telah
memberikan kesempatan kepada penulis untuk melaksana kerja magang dan
serta telah membimbing dan memberikan ilmu kepada penulis selama

praktik kerja magang di Bekantan Creative.

Penulis mengucapkan sangat berterima kasih banyak untuk seluruh

pihak yang sudah disebutkan diatas ataupun tidak disebutkan senantiasa dapat

memberikan dukungan, doa, dan semangat untuk membantu penulis dalam

penyelesaian praktik kerja magang hingga sidang laporan kerja magang ini.

Laporan kerja magang ini tentunya tidak lepas dari kesalahan-kesalahan dan

kekurangan, oleh karena itu penulis mohon maaf sebesar-besarnya jika ada hal-hal

yang kurang berkenan. Semoga laporan kerja magang ini dapat berguna dan

bermanfaat bagi pembaca dan berbagai pihak lainnya, terlebih bagi perusahaan.

Tangerang, 26 November 2021

Maria Ardiana Kusuma Wardani
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