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BAB V 

PENUTUP 

5. 1. Kesimpulan 

Bedasarkan riset dan telaah literatur yang penulis lakukan, dapat disimpulkan 

bahwa Bebek Garang memang perlu melakukan promosi untuk mengenalkan 

keberadaannya di daerah Jakarta. Berdasarkan riset konsumer, media yang efektif 

untuk promosi Restoran Bebek Garang adalah melalui iklan majalah dan iklan 

online. Maka berangkat dari sana penulis merancang sebuah iklan majalah dengan 

konsep yang mengandung unsur apa yang terkenal di Indonesia pada era 90’an. 

Pemilihan media yang tepat sesuai kebiasaan target konsumer akan memudahkan 

penyebaran informasi. 

Selain kedua media diatas, penulis juga merancang media promosi di 

dekat restoran berupa penanda yang menunjuk ke arah restoran. Diharapkan 

dengan penanda tersebut orang – orang yang lewat akan melihat lokasi restoran. 

5. 2. Saran 

Dalam melakukan tugas akhir, hendaknya sebagai desainer grafis kita harus 

mendapatkan informasi selengkap – lengkapnya dari narasumber mengenai 

masalah apa yang sedang mereka hadapi. Kita harus mengambil data sebanyak – 

banyakknya mengenai identitas klien. 

Dalam kaitannya dengan tugas akhir, jangan bosan – bosan untuk 

berkonsultasi dengan dosen pembimbing. Sebab dari konsultasi itu munculah ide 

– ide kreatif untuk menyelesaikan projek tersebut. 
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