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ABSTRAKSI 

Batik Trusmi adalah sebuah brand batik yang lahir dari kampung batik di Plered, 
Cirebon. Proses pembuatan yang masih tradisional dengan kualitas yang tinggi 
menjadi daya tarik bagi para wisatawan. Berdasarkan observasi dan kuesioner  
yang telah dilakukan, penulis mendapatkan bahwa logo batik Trusmi belum 
merepresentasikan identitasnya sebagai batik Cirebon, logo batik tersebut pun 
memiliki kesamaan bentuk dengan entitas lain, dalam penggunaan logo masih 
belum memiliki konsistensi. Atas permasalahan yang ditemukan, penulis 
bermaksud untuk menjadikan batik Trusmi sebagai objek penelitian Tugas Akhir. 
Proses perancangan kembali logo perusahaan batik Trusmi dimulai dari 
mengumpulan data, menganalisis, membuat konsep desain, mengembangkan 
desain dan mengimplementasikan desain. Penulis sangat mengharapkan agar 
perancangan kembali logo perusahaan batik Trusmi akan merepresentasikan 
sebuah brand batik yang lahir dari kota Cirebon. 

Kata kunci : Batik, Trusmi, Identitas Visual 
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ABSTRACT 

Batik batik Trusmi is a brand born in Plered batik village, Cirebon. 
Making process which is still traditional with high quality becomes an attraction 
for the tourists. Based on observations and questionnaires that have been 
conducted, the authors found that the logo batik Trusmi not represent identity as 
Cirebon batik, batik logo also has a similar form to another entity, in the use of 
the logo still lacks consistency. On the problems found, the author intends to make 
batik Trusmi as the research object Final. The process of re-design of the 
company logo batik Trusmi starting from gathering data, analyzing, creating 
design concepts, develop designs and implements design. Writers would order the 
re-design the company's logo will Trusmi batik batik represents a brand that was 
born from the town of Cirebon. 

Keywords: Batik, Trusmi, Visual Identity  
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