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Perancangan Identitas Visual CV Golden Busana 

 Juan Florentino Nugraha 

ABSTRAK 

 

Golden Busana adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang konveksi. 

Perusahaan yang berdiri pada tahun 2017. Perusahaan ini berfokus untuk memenuhi 

kebutuhan seragam perusahaan-perusahaan, hotel, dan juga restoran. Setelah lama 

bergerak dibidang ini, Golden Busana mencoba melebarkan sayapnya dengan 

memproduksi merchandise. Menurut pemilik dari Golden Busana yang saat ini 

digunakan tidak mencerminkan perusahaannya, tidak ada pembeda dengan usaha 

yang sejenis dan kata Busana dalam namanya menghambat pengembangan 

perusahaan. Perancangan identitas visual ini menggunakan metode Alina Wheeler 

yang didalamnya terdapat beberapa tahapan yaitu, conducting research, calrifying 

strategy, designing identity, creating touch points, dan managing assets. 

 

Kata kunci: Golden Busana, Konveksi, Identitas Visual 
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Golden Busana Visual Identity Design 

Juan Florentino Nugraha 

 

ABSTRACT (English) 
Golden Busana is a business engaged in konveksi. A company that was 

founded in 2017. This company focuses on meeting the uniform needs of companies, 

hotels, and restaurants. After a long time in this field, Golden Busana tries to spread 

its wings by producing merchandise. According to the owner of Golden Busana th 

logo is currently used does not reflect the company, there is no differentiator with 

similar businesses and the word ‘Busana’ in the company name hinders the 

development of the company. This visual identity design uses the Alina Wheeler 

method which includes several stages, namely, conducting research clarifying 

strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. 

Keywords: Golden Busana, Visual Identity, Konveksi 
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