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PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT ARIEF MUHAMMAD 

TERHADAP BRAND AWARENESS ERIGO 

Oleh: Muhammad Ilham Arrasyi 
 

ABSTRAK 

 
Dukungan selebriti merupakan salah satu cara yang efektif dalam mempromosikan 

produk, terlebih pada saat ini sedang meningkatnya trend selebgram sebagai 

influencer terhadap merek maupun produk yang ditawarkan. Erigo merupakan 

salah satu brand apparel yang saat ini kerap menggunakan strategi dukungan 

selebriti. Erigo menggunakan sosial media Instagram dengan memanfaatkan 

fenomena selebgram dalam mempromosikan produknya. Dalam penelitian ini, 

Arief Muhammad merupakan selebgram yang menjadi endorser dari merek Erigo. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui apakah faktor-faktor yang mempengaruhi 

dukungan selebriti terhadap kesadaran merek Erigo, kemudian untuk mengetahui 

faktor dominan dari dukungan selebriti yang mempengaruhi kesadaran merek. Pada 

penelitian ini menggunakan metode yang bersifat eksplanatif. Penelitian ini 

menggunakan teknik pengambilan sampel convenience sampling dengan non 

probability sampling yang menggunakan metode survey melalui penyebaran 

kuesioner secara online. Penyebaran survey dilakukan kepada 300 responden yang 

merupakan penggikut dari Instagram Arief Muhammad. Hasil penelitian ini adalah 

nilai R-Square variabel laten endogen dalam penelitian ini yaitu kesadaran merek 

sebesar 0.453 artinya variabel laten eksogen dalam penelitian ini yaitu kredibilitas 

endorser, daya tarik, dan kekuatan mampu menjelaskan variasi variabel laten 

endogen yaitu kesadaran merek sebesar 45.3 persen lemah sisanya sebesar 54,6 

persen dijelaskan oleh variabel lain diluar model penelitian. Faktor kredibilitas 

endorser yang mempengaruhi paling dominan sebesar 0,352 terhadap kesadaran 

merek pada iklan produk Erigo. 

Kata kunci: Celebrity Endorsement, Celebrity, Brand Awareness, Erigo 
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THE IMPACT OF CELEBRITY ENDORSEMENT TOWARD BRAND 

AWARENESS ON ERIGO 

Oleh: Muhammad Ilham Arrasyi 

 
ABSTRACT (English) 

 
Celebrity support is one of the effective ways to promote products, especially at this 

time the increasing trend of celebgrams as influencers towards the brands and 

products offered. Erigo is one of the brand apparel that currently often uses 

celebrity support strategies. Erigo uses Instagram social media by utilizing the 

celebrity instgram phenomenon in promoting his products. In this study, Arief 

Muhammad isa celebrity instagram who became an endorser of the Erigo brand. 

The purpose ofthis study is to find out whether the factors that influence celebrity 

support of Erigobrand awareness, then to find out the dominant factor of celebrity 

endorsements that affect brand awareness. In this study, it used an explanatory 

method. This study used convenience sampling techniques with non-probability 

sampling using the survey method through the distribution of questionnaires 

online. The distribution of the survey was carried out to 300 respondents who 

were followers of Arief Muhammad's Instagram. The result of this study is the R- 

Square value of the endogenous latent variable in this study, namely brand 

awareness of 0.453, meaning that the exogenous latent variable in this study, 

namely credibility endorser, attractiveness, and power, is able to explain the 

variations in the endogenous latent variable, namely brand awareness of 45.3 

percent, the remaining 54.6 percent is explained by other variables outside the 

research model. The credibility endorser factor that influences the most dominant 

of 0.352 on brandawareness in the advertising of Erigo products. 

Keyword: Celebrity Endorsement, Celebrity, Brand Awareness, Erigo 
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