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PENGARUH PERTUMBUHAN PENJUALAN, UKURAN 

PERUSAHAAN, LEVERAGE, DAN PROFITABILITAS 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

(Studi Empiris Pada Sektor Manufaktur yang Terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia Periode 2018-2020) 

 Agnes Regina 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan bukti empiris mengenai 

pertumbuhan penjualan, ukuran perusahaan, leverage, dan profitabilitas 

terhadap nilai perusahaan. Faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan 

penting untuk diteliti karena merupakan fokus utama dalam pengambilan 

keputusan oleh investor. Selain itu, nilai perusahaan yang baik juga memiliki 

peranan penting bagi perusahaan sebagai tambahan modal untuk 

keberlangsungan kegiatan operasionalnya 

Objek penelitian ini adalah perusahaan yang bergerak pada sektor 

manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada periode 2018-2020. 

Pemilihan sampel menggunakan metode purposive sampling dengan kriteria 

yaitu perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia yang bergerak pada 

sektor manufaktur dan menyusun laporan keuangan yang telah diaudit untuk 

tahun yang berakhir 31 Desember dengan menggunakan satuan mata uang 

rupiah. Lalu perusahaan yang termasuk tidak melakukan stock split, reverse 

stock split, right issue, maupun melakukan buyback dan merupakan 

perusahaan yang sedang aktif diperdagangkan. Kriteria lain yaitu perusahaan 

memiliki laba positif secara berturut-turut dan memiliki pertumbuhan 

penjualan berturut-turut. Tahapan metode pengujian data sekunder yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah statistik deskriptif, uji normalitas, uji 

asumsi klasik, dan uji hipotesis. 

Hasil penelitian ini adalah (1) pertumbuhan penjualan (SG) tidak 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan (PBV), (2) ukuran perusahaam 

(FS) tidak berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan (PBV), (3) leverage 

(DER) tidak berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan (PBV), (4) 

profitabilitas (ROA) berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan 

(PBV). Pertumbuhan penjualan, ukuran perusahaan, leverage, dan 

profitabilitas secara simultan berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

 

Kata kunci: leverage, nilai perusahaan, pertumbuhan penjualan, 

profitabilitas, ukuran perusahaan. 
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THE EFECT OF SALES GROWTH, FIRM SIZE, LEVERAGE, 

AND PROFITABILITY TOWARD FIRM VALUE 

Agnes Regina 

 

ABSTRACT 

 

The objective of this research is to obtain an empirical evidence about the 

effect of sales growth, firm size, leverage, and profitability on firm value. 

Factors that affect firm value are important to study because they are the 

main focus in making decisions by investors to invest. Firm value also has an 

important role for the company as additional capital for the sustainability of 

its operational activities 

 The object of this research is a company included in the manufacturing 

sector which is listed on the Indonesia Stock Exchange in the 2018-2020 

period. The sample was selected using a purposive sampling method with the 

criteria that companies listed on the Indonesia Stock Exchange are included 

in the manufacturing sector and prepare audited financial statements for the 

year ending December 31 using the rupiah currency. Not only that, 

companies that do not include stock splits, reverse stock splits, rights issues, 

or buybacks and companies should actively trade. Other criteria that must be 

owned are that the company has positive profits in a row and has successive 

sales growth. The secondary data was analyzed by using descriptive statistics, 

normality test, classical assumption test, and hypothesis testing. 

 The results of this study are (1) sales growth (SG) has no effect on firm 

value (PBV), (2) firm size (FS) does not affect firm value (PBV), (3) leverage 

(DER) does not affect firm value. (PBV), (4) profitability (ROA) has a 

significant positive effect on firm value (PBV). Sales growth, firm size, 

leverage, and profitability simultaneously have a significant effect on firm 

value. 

 

Keywords: firm size, firm value, leverage, profitability, sales growth. 
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