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Penentu keputusan pembelian AVOSKIN sebagai produk hijau di kalangan 

konsumen Gen Z di JABODETABEK 

 (Octaviani Natalia) 

ABSTRAK 

 

 Perkembangan jumlah penduduk generasi Z semakin berkembang 

didominasi juga dengan perkembangan gaya hidup yang semakin berubah dari 

tahun ke tahun dapat membawa pengaruh buruk pada lingkungan. Lingkungan yang 

memburuk mengakibatkan kurangnya masyarakat dan industri bisnis yang tidak 

memperhatikan kebersihan lingkungan dan tanggung jawab bisnisnya terhadap 

keamanan lingkungan serta mengancam kehidupan hewan di sekitar lingkungan 

tersebut. Tantangan Avoskin untuk menjawab permasalahan lingkungan dengan  

menghadirkan produk skincare dan penggunaan bahan ramah lingkungan serta 

berkomitmen untuk menciptakan produk yang aman bagi lingkungan dan aman 

bagi seluruh jenis kulit.  

 Penelitian ini menggunakan 5 hipotesis dengan metode yang digunakan 

menggunakan software SPSS versi 25. Jenis penelitian ini kuantitatif dengan 

melakukan penyebaran kuisioner dengan metode skala likert 1-5. Dengan 

responden yang harus memenuhi syarat untuk menjawab. Pada penelitian ini di 

temukan bahwa environmental consciousness & eco-label tidak memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap purchase intention. Namun attitude, green advertising, & 

price memiliki pengaruh positif pada purchase intention. 

 

Kata kunci: environmental consciousness, eco-label, attitude,  green advertising, 

price, dan purchase intention 
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Decision-making decisions on the purchase of AVOSKIN as a green 

product among Gen Z consumers in JABODETABEK 

 (Octaviani Natalia) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The development the population of Generation Z is growing, dominated by 

the development of lifestyles that are increasingly changing from year to year, 

which can have a negative impact on the environment. The deteriorating 

environment results in a lack of community and business industries that do not 

pay attention to environmental hygiene and their business responsibilities towards 

environmental safety and threaten the lives of animals around the environment. 

Avoskin's challenge is to answer environmental problems by presenting skincare 

products and using environmentally friendly materials and is committed to 

creating products that are safe for the environment and safe for all skin types. 

This study uses 5 hypotheses with the method used using SPSS version 25 

software. This type of research is quantitative by distributing questionnaires with 

the Likert scale method 1-5. With respondents who must meet the requirements to 

answer. In this study, it was found that environmental consciousness & eco-label 

did not have a significant effect on purchase intention. However, attitude, green 

advertising, & price have a positive influence on purchase intention. 

Keywords: environmental consciousness, eco-label, attitude,  green 

advertising, price, dan purchase intention 
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