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PERANCANGAN KAMPANYE MENOLAK MENONTON 

FILM BAJAKAN MELALUI SITUS STREAMING 

 Vellyn Laurentcia 

ABSTRAK 

Film termasuk salah satu hiburan masyarakat yang dapat dinikmati dari 
berbagai platform, seperti situs daring dengan berbagai genre yang 
menyebabkan mudahnya akses untuk melakukan pembajakan film secara 
digital dan berdampak pada industri perfilman. Maraknya kasus pembajakan 
film mendasari alasan penulis membuat perancangan kampanye untuk 
meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap dampak pembajakan film 
bagi industri perfilman serta meningkatkan pemahaman masyarakat atas 
pentingnya hak cipta. Berdasarkan data hasil survei yang dilakukan oleh 
YouGov untuk Coalition Against Privacy, mayoritas konsumen film bajakan 
berusia 18-24 tahun, sehingga batasan masalah yang diambil mulai dari usia 
18-24 tahun dan menggunakan metode kombinasi sebagai metode 
pengumpulan data seperti kuesioner, wawancara dan studi eksisting. Penulis 
menggunakan metode tersebut untuk mendapatkan data yang sesuai dengan 
sasaran sehingga dapat dipercaya. Hasil dari perancangan kampanye ini 
dapat dilihat melalui media elektronik dan media elektronik. Dengan 
penelitian ini, penulis dapat mengurangi kasus pembajakan film dan 
semakin menghargai para pembuat karya. 
 
Kata kunci: pembajakan film, kampanye sosial, situs streaming bajakan, 
industri perfilman 

 

  



 
 

viii 
Perancangan Kampanye Menolak.., Vellyn Laurentcia, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

DESIGNING CAMPAIGN AGAINST MOVIE PIRACY 

THROUGH PIRATED WEBSITES 

 Vellyn Laurentcia 

ABSTRACT (English) 

Movies are one of the public entertainments that can be enjoyed from 
various platforms, such as online websites. These platforms can facilitate 
access to digital movie piracy thus have a bad impact on the movie industry. 
The increase in movie piracy cases prompted me as the author to design a 
campaign to raise public awareness of the impact from movie piracy for the 
film industry and also to increase public understanding of the importance of 
copyright law. According to a survey conducted by YouGov for the Anti-
Privacy Coalition, the majority consumers of pirated movies are between 
the ages of 18 and 24, thus limits the samples taken between 15 to 29 years 
old. The purpose of using combination approach such as questionnaires, 
interviews, and existing research, helps collect the data that is in 
accordance with the specific target. The results of this campaign can be 
seen through electronic media and electronic media. With this research, the 
author can reduce cases of movie piracy and appreciate every creator or 
artist. 
 
Keywords: movie industry, movie piracy, social campaign, pirated 
streaming site 
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