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MODEL KAMPANYE MEDIA SOSIAL
DALAM MENDUKUNG SLOW FASHION
(STUDI KASUS KAMPANYE #TUKARBAJU
OLEH ZERO WASTE INDONESIA)

Vidya Stella Likman

ABSTRAK

Industri fast fashion berkembang dengan pesat di seluruh dunia dan membentuk
bagaimana sikap masyarakat dalam mengonsumsi produk-produk fesyen. Hal ini
juga yang menyebabkan tren fesyen berubah dengan sangat cepat, sehingga
masyarakat mengonsumsi produk fesyen dengan cepat juga. Kampanye
#TukarBaju menjadi solusi dalam gaya hidup hemat dan ramah lingkungan, tetapi
tetap bisa berganti fesyen dengan pakaian milik orang lain dengan konsep
membawa baju yang masih layak pakai dan menukarkannya dengan milik orang
lain (clothing swap). Kampanye ini menggunakan media digital untuk membagikan
berbagai aktivisme secara online. Namun, tantangan dalam menggunakan media
digital adalah sikap masyarakat Indonesia untuk mendukung gerakan slow fashion
di dunia nyata, bukan hanya aktif di media sosial saja. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui model kampanye #TukarBaju di media sosial dalam mendukung
slow fashion. Konsep yang digunakan adalah slow fashion, kampanye digital, media
digital, isu lingkungan pada media digital, serta komunikasi di media sosial.
Penelitian ini adalah penelitian kualitatif deskriptif yang menggunakan metode
studi kasus. Pengumpulan data dilakukan dengan Focus Group Discussion,
observasi, dan studi literatur. Untuk menguji keabsahan data, penelitian ini
menggunakan triangulasi sumber. Teknik analisis data yang digunakan adalah
penjodohan pola. Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa kampanye #TukarBaju
lebih banyak dilakukan di media sosial. Berdasarkan model komunikasi media
sosial, elemen yang mendukung terdiri dari pengirim, penerima, pesan, komunitas,
gangguan, dan media. Selain itu, berbagai fitur media sosial digunakan oleh Zero
Waste Indonesia untuk menyebarluaskan kampanye #TukarBaju dalam mendukung
slow fashion.

Kata kunci: model kampanye media sosial, #Tukarbaju, slow fashion
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SOCIAL MEDIA CAMPAIGN MODEL
IN SUPPORTING SLOW FASHION
(CASE STUDY OF THE #TUKARBAJU CAMPAIGN
BY ZERO WASTE INDONESIA)

Vidya Stella Likman

ABSTRACT

The fast fashion industry is proliferating throughout the world and shapes how
people behave in consuming fashion products. It causes fashion trends to change
quickly, so people consume fashion products quickly too. #TukarBaju campaign is
a solution to a frugal and environmentally friendly lifestyle. However, they can still
change their fashion with other people’s clothes with the concept oOf bringing
clothes that are still fit for use and exchanging them with the others (clothing swap).
This campaign uses digital media to share various online activism. However, the
challenge in using digital media is the attitude of society to support the slow fashion
movement in real life, not just being active on social media. The purpose of this
study is to find out the #TukarBaju campaign model on social media in supporting
slow fashion. The concepts used are slow fashion, digital campaign, digital media,
environmental issues in digital media, and communication on social media. It is
descriptive qualitative research that uses the case study method. This research was
conducted by focus group discussion, observation, and literature study. Source
triangulation has been applied to demonstrate the validity of the data. The data
analysis technique used is pattern matching. The results show that #TukarBaju
campaign is mostly carried out on social media. Based on the social media
communication model, the supporting elements consists of sender, receiver,
message, community, noise, and media. In addition, various social media features
are used by Zero Waste Indonesia to disseminate the #TukarBaju campaign in
support of slow fashion.

Keywords: social media campaign model, #TukarBaju, slow fashion.
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