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PENGARUH PESAN PRODUCT PLACEMENT KOPIKO 
DALAM DRAMA KOREA TERHADAP MINAT BELI 

 
 

Oleh : Karin Wijaya 
 
 

ABSTRAK 

 
 

Sudah banyak brand di Indonesia yang melakukan strategi pemasaran 
product placement karena iklan televisi sudah kurang efektif lagi. Hal ini 
disebabkan oleh penonton yang cenderung mengganti saluran ketika jeda pariwara 
muncul. Product placement memiliki kelebihan dibanding iklan televisi, yaitu 
produk yang ditempatkan akan dikaitkan langsung dengan jalan cerita acara 
tersebut sehingga terkesan menyatu dengan para tokoh dan penonton tidak akan 
terkesan ditargetkan. Salah satu brand yang melakukan strategi pemasaran ini 
adalah Kopiko dengan melakukan product placement pada drama Korea 
Hometown Cha-Cha-Cha. Maka dari itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
pengaruh product placement Kopiko dalam drama Hometown Cha-Cha-Cha 
terhadap minat beli. Teori dan konsep utama yang digunakan dalam penelitian 
adalah Elaboration Likelihood Model, konsep Product placement, dan konsep 
Minat Beli. Penelitian dilakukan pada pengguna Netflix di Indonesia. Penelitian ini 
menggunakan metode penelitian kuantitatif eksplanatif dan menggunakan survei 
sebagai instrumen pengambilan data. Pengambilan sampel menggunakan teknik 
purposive sampling sebanyak 100 responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa 
product dapat mempengaruhi minat beli. Besar pengaruh yang dihasilkan product 
placement Kopiko terhadap minat beli adalah sebesar 29,8%. Maka dari itu, product 
placement yang dilakukan Kopiko dinilai berhasil dan dapat dilakukan kembali 
pada drama Korea lain yang bergenre serupa. 
 
Kata Kunci : Minat Beli, Product Placement, Iklan. 
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THE INFLUENCE OF KOPIKO'S PRODUCT PLACEMENT 
MESSAGE IN KOREAN DRAMA ON PURCHASE 

INTENTION 
 

By : Karin Wijaya 
 
 

ABSTRACT 

 
 
 

Many brands in Indonesia have implemented product placement marketing 
strategy because television advertising is less effective. This is caused by the 
audience that tend to change channels when commercial breaks occur. Product 
placement has advantages over television advertising, namely the product placed 
will be directly linked to the storyline so that it seems to blend in with the characters 
and the audience will not seem targeted. One of the brand that implemented this 
marketing strategy is Kopiko by doing a product placement on the Korean drama 
Hometown Cha-Cha-Cha. Therefore, this study aims to find out the effect of 
Kopiko's product placement in Hometown Cha-Cha-Cha drama on purchase 
intention. The main theories and concepts used in this research are the Elaboration 
Likelihood Model, the Product Placement concept, and the Buying Interest 
concept.The research was carried on Netflix users in Indonesia. The main theories 
and concepts used in this research are the Elaboration Likelihood Model, the 
Product Placement concept, and the Purchase Intention concept. This study uses 
an explanatory quantitative research method and uses a survey as  data collection 
instrument. Samples were collected using purposive sampling technique, 100 
respondents were obtained. The results showed that product placement can affect 
purchase intention. The impact of Kopiko's product placement on purchase 
intention is 29.8%. Therefore, Kopiko's product placement is considered successful 
and can be repeated for other Korean dramas of the same genre. 
 
Keywords: Product Placement, Purchase Intention, advertising. 
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