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Bab V 

SIMPULAN DAN SARAN 
 
5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang berjudul Pengaruh Pesan Product 

Placement Kopiko dalam Drama Korea terhadap Minat Beli yang telah dijabarkan 

di Pembahasan, maka dapat ditarik beberapa kesipulan yang menjadi jawaban atas 

masalah dan tujuan dari peneltian ini yaitu pertama, untuk menjawab tujuan 

penelitian, dilakukan uji regresi linear dan tabel Anova menunjukan nilai signifikasi 

sebesar 0,00 < 0,05 yang artinya H0 ditolak dan Ha diterima. Karena Ha diterima, 

maka terdapat pengaruh antara product placement Kopiko dalam drama Hometown 

Cha-Cha-Cha terhadap minat beli. Kedua, berdasarkan Uji R Square atau koefisien 

determinasi, dihasilkan angka 0,335 yang artinya product placement Kopiko 

memberi pengaruh sebesar 33,5% terhadap minat beli. Sedangkan 66,5% lainnya 

merupakan pengaruh faktor lain yang tidak disebutkan dalam penelitian ini. Ketiga, 

uji Regresi Linear juga menyatakan bahwa apabila nilai product placement 0 

(konstan), maka minat beli memiliki nilai 17,642. Apabila product placement 

mengalami peningkatan 1 angka, maka nilai minat beli akan meningkat sebesar 

0,395. Diantara ketiga dimensi variabel X, dimensi auditory  memberikan pengaruh 

terbesar terhadap minat beli.  

Sesuai dengan Elaboration Likelihood model,  hasil penelitian menunjukan 

bahwa konsumen berpikir secara peripheral route sebelum mengambil keputusan. 

Ketika melihat Kim Seon Ho, Shin Min Ah, dan pemain lainnya yang merupakan 

public figure yang digemari dan dipercaya mengonsumsi permen Kopiko, mereka 
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jadi tertarik untuk ikut mengonsumsi permen Kopiko. Kesesuaian adegan dengan 

alur cerita yang sedang berlangsung membuat penonton lebih berfokus pada faktor 

eksternal seperti publilc figure dan kemasan  daripada pesan itu sendiri. Dengan ini, 

mereka akan terdorong untuk membeli permen Kopiko. 

 

5.2 Saran 

5.2.1 Saran Akademis 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat saran akademis yang dapat 

diberikan, yaitu agar penelitian selanjutnya menggunakan jenis penelitian 

kualitatif sehingga hasil analisis yang didapatkan bisa lebih mendetail. 

Dengan menggunakan penelitian kualitatif, narasumber tidak hanya 

memberikan pernyataan setuju atau tidak setuju, tapi juga dapat memberikan 

pendapat pribadinya mengenai product placement yang dilakukan sehingga 

dapat menjangkau faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Penelitian juga tidak hanya mendapat informasi dari para kosumen, tapi juga 

bisa mendapatkan informasi dari pihak perusahaan yang melakukan product 

placement. Saran berikutnya adalah agar penelitian berikutnya menambahkan 

variabel lain seperti celebrity endorsement, brand trust, atau variabel lainnya 

agar mengetahui aspek lain yang dapat mempengaruhi minat beli. 

5.2.2 Saran Praktis 

Hasil penelitian membuktikan bahwa product placement memberi 

pengaruh yang positif terhadap minat beli Kopiko. Maka dari itu Kopiko 

dapat melakukan strategi product placement pada drama Korea lainnya yang 

sudah dipertimbangkan potensi keberhasilannya. Berbagai pertimbangan 
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yang bisa dilakukan seperti menilai kecocokan produk dengan alur cerita 

drama dan kecocokan produk dengan para pemain drama. Product placement 

Kopiko cocok untuk dilakukan pada Drama Korea bergenre romantis dan 

komedi, sliced of life seperti Hometown Cha-Cha-Cha. Dengan ini, product 

placement akan terlihat lebih mulus dan menyatu dengan drama sehingga 

tidak terlalu terlihat seperti iklan. Perusahaan dengan industri sejenis juga 

dapat mengadaptasi strategi product placement ini.  




