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AUDIO REPORTING CREATIVE YOUTH TENTANG 

“PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL OLEH KREATOR MUDA 

INDONESIA” 

 (Bernadette Jeane Widjaja) 

ABSTRAK 

 

Kemunculan konten kreator di Indonesia mengalami peningkatan, terlebih lagi 

selama masa pandemi ini. SociaBuzz yang merupakan sebuah marketplace talent 

dan influencer mengatakan bahwa sebelum pandemi, terdaftar sebanyak 2.552 

konten kreator di perusahaannya per bulan. Generasi Z dan milenial merupakan 

mayoritas konten kreator di SociaBuzz dan telah menjadi creator economy, yaitu 

konten kreator yang mampu menghasilkan uang baik dari konten yang diproduksi 

ataupun personal brand. Selain itu, generasi Z dan milenial juga merupakan 

mayoritas pengguna media sosial dengan kisaran usia 18-34 tahun. Maraknya 

penggunaan media sosial yang didominasi oleh generasi milenial dan Z ini telah 

mengembangkan berbagai macam produk yang dihasilkan akibat penggunaan 

media sosial tersebut, salah satunya ada kemunculan konten kreator. Maka dari itu, 

karya audio reporting ini membahas fenomena konten kreator yang menggunakan 

media sosial untuk penyebaran konten mereka. Karya ini menggunakan konsep 

siniar, dan juga konsep audio storytelling dalam pembawaan audio reporting-nya. 

Metode produksinya menggunakan konsep empat tahapan pembuatan berita radio 

oleh Siahaan. Tujuan akhir dari karya ini adalah menghasilkan sebuah karya 

jurnalistik berbentuk audio reporting berdurasi 60 menit, mencapai sebanyak 100 

pendengar karya jurnalistik berbentuk audio reporting, serta didistribusikan 

melalui platform Spotify dan Anchor. Kegunaan pembuatan karya jurnalistik 

berbentuk audio reporting ini adalah agar karya ini dapat memberikan gambaran 

kepada masyarakat khususnya generasi milenial dan seterusnya mengenai 

kreativitas yang bisa dilakukan kapan saja dan di mana saja. Bahwa kreativitas tidak 

hanya seputar menghasilkan karya secara fisik, tetapi dapat mengembangkan karya 

tersebut hingga mampu memperoleh penghasilan dari karya tersebut.  

  

 Kata kunci: audio reporting, konten kreator, media sosial  

 Kluster karya: reporting-based project 
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CREATIVE YOUTH AUDIO REPORTING ON “THE USE OF 

SOCIAL MEDIA BY YOUNG INDONESIAN CREATORS” 

 (Bernadette Jeane Widjaja) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The emergence of influencers in Indonesia has increased, especially during this 

pandemic. SociaBuzz, which is a talent and influencer marketplace, said that before 

the pandemic, there were 2,552 content creators registered in the company per 

month. Z and millennials generations were the majority of content creators on 

SociaBuzz and have become creator economies, content creators who are able to 

make money either from produced content or personal brands. Z and millennials 

generations are also the majority of social media users with an age range of 18-34 

years. The widespread use of social media, which were dominated by the Z and 

millennial generations, had developed various kinds of products resulting from the 

use of social media. Therefore, this audio reporting project will discuss the 

phenomenon of the use of social media which had given birth to many content 

creators and influencers in Indonesia. This project uses the concept of a podcast, 

as well as the concept of audio storytelling in its audio reporting. The production 

method uses the concept of four stages of making radio news by Siahaan. The 

ultimate goal of this work is to produce a journalistic project in the form of audio 

reporting with a duration of 60 minutes, reaching as many as 100 listeners for this 

journalistic project in the form of audio reporting, and distributing it through the 

Spotify and Anchor platforms. The purpose of making journalistic project in the 

form of audio reporting is so that this project can provide an overview to the public, 

especially the millennial and Z generation and so on regarding creativity that can 

be done anytime and anywhere. That creativity is not only about producing works 

physically, but also being able to develop these works so that they are able to earn 

income from these works.  

 

Keywords: audio reporting, content creators, social media 

Cluster: reporting-based project 
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