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ANALISIS ISI PRODUCT PLACEMENT PADA DRAMA
KOREA VINCENZO

Cinthya Andry Lie

ABSTRAK

Persaingan antar brand kian terjadi semakin intens dan menuntut para pemilik
brand untuk mencari cara kreatif dalam memasarkan produknya. Salah satu cara
kreatif dalam memasarkan produk adalah dengan menempatkan produk pada suatu
acara televisi, film, maupun drama atau yang bisa disebut sebagai product
placement. Penggunaan drama Korea sebagai media product placement menjadi
strategi yang kerap digunakan oleh para pemilik brand mengingat tingginya angka
penonton dari drama Korea. Vincenzo yang merupakan drama Korea dengan rating
tertinggi di tahun 2021 dimanfaatkan oleh berbagai brand untuk melancarkan
strategi product placement sebagai upaya untuk mempromosikan produknya.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan penggunaan
product placement pada drama Korea Vincenzo. Penelitian ini menggunakan
konsep Product Placement, analisis sosial, budaya, ekonomi, dan analisis isi pada
media audio visual. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode
analisis isi yang bersifat deskriptif. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh
episode dalam drama Korea Vincenzo dengan total 20 episode yang sampelnya
diambil dengan menggunakan total sampling. Berdasarkan hasil analisis, diketahui
bahwa para brand yang ditemukan mayoritas menggunakan bentuk visual product
placement dan plot connection or congruent of placement secara implisit untuk bisa
menjangkau audiens secara natural.

Kata Kunci: Product Placement, drama Korea, drama Korea Vincenzo
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ANALYSIS OF CONTENT PRODUCT PLACEMENT IN
VINCENZO KOREA DRAMA

Cinthya Andry Lie

ABSTRACT

Competition between brands is increasing and requires brand owners to find
creative ways to market their products. One of the creative ways to market products
is to place the product on a television show, film, or drama or as a product
placement. The use of Korean dramas as a product placement media is a strategy
that is often used by brand owners considering the number of viewers of Korean
dramas. Vincenzo which is the Korean drama with the highest rating in 2021 is
used by various brands for product placement strategies as an effort to promote
products. This study aims to identify and describe the use of product placement
forms in the Korean drama Vincenzo. This study uses the concept of Product
Placement, social, cultural, economic analysis, and content analysis on audio-
visual media. This research is a quantitative research with descriptive analysis
method. The population in this study were all episodes in the Korean drama
Vincenzo with a total of 20 episodes whose samples were taken using total
sampling. Based on the analysis, it is known that the brands found use visual
product placement strategies and plot connections or implicit placement alignment
to reach audiences naturally.

Keywords: Product Placement, drama Korea, drama Korea Vincenzo
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