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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI WING HENG

HONGKONG DIMSUM

(Silvia)

ABSTRAK

Wing Heng Hongkong Dimsum pertama kali dibuka pada tahun 2014. Tempat
makan dimsum non-halal yang menjadi favorit warga Jakarta dan Tangerangadalah
Wing Heng. Visi dan misi dari Restoran Wing Heng Hongkong Dimsum adalah
menjadi tempat bersantai untuk para pencinta dimsum agar bisa menikmatisuasana
Chinese di Restoran Wing Heng Hongkong Dimsum dengan citarasa makanan
tradisional dimsum yang autentik. Yang pertama berinovasi dan kreatif selalu untuk
memberikan produk, service, harga dan suasana yang terbaik, yang kedua bersama-
sama membangun perusahaan dengan expansi ke seluruh Indonesia, dan yang
ketiga menyediahkan lapangan kerja bagi seluruh karyawan dan terus bertumbuh.
Oleh karena itu, penulis melakukan perancangan dengan tujuan untuk
mempertahankan konsumen lama dan menjaring konsumen baruagar menyajikan
berbagai produk inovasi terbaru. Metode perancangan yang akan digunakan adalah
model perancangan media promosi atau iklan yang dimulai dari tahap pengumpulan
data sampai ke tahap implementasi sebuah desain. Pengumpulan data, penulis
menggunakan metode penelitian kuantitatif dan kualitatif, yang terdiri dari
penyebaran kuisioner, wawancara, studi eksisting,studi referensi, analisa SWOT,
dan analisa STP. Berdasarkan hasil respondenyang didapatkan masih banyak
yang belum mengetahui Restoran Wing Heng Hongkong Dimsum (51,7%). Hal ini
membuktikan bahwa Wing Heng Hongkong Dimsum masih harus membutuhkan
sebuah promosi untuk memperkuat pemasarannya.

Kata kunci: Wing Heng Hongkong Dimsum, Promosi, Dimsum
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN WING HENG HONGKONG

DIMSUM

(Silvia)

ABSTRACT (English)

Wing Heng Hongkong Dimsum was first opened in 2014. The non-halal dimsum
place that is a favorite for Jakarta and Tangerang residents is Wing Heng. The
vision and mission of Wing Heng Hongkong Dimsum Restaurant is to become a
relaxing place for dimsum lovers so that they can enjoy the Chinese atmosphere
at Wing Heng Hongkong Dimsum Restaurant with the authentic taste of traditional
dimsum food. The first is to innovate and be creative always to providethe best
products, services, prices and atmosphere, the second to build a company with
expansion throughout Indonesia, and the third to provide employment opportunities
for all employees and continue to grow. Therefore, the authors design with the aim
of retaining old consumers and attracting new consumers to present the latest
innovative products. The design method that will be used is a promotional or
advertising media design model starting from the data collection stage to the
implementation stage of a design. Collecting data, the authors used quantitative
and qualitative research methods, which consisted of distributing questionnaires,
interviews, existing studies, reference studies, SWOT analysis, and STP analysis.
Based on the results of the respondents, there are still manywho do not know
Wing Heng Hongkong Dimsum Restaurant (51.7%). This provesthat Wing Heng
Hongkong Dimsum still needs a promotion to strengthen its marketing.

Keywords: Wing Heng Hongkong Dimsum, Promotion, Dimsum
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