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PERANCANGAN PROFIL PERUSAHAAN ARYAGUNA 

TECHNOLOGY SEBAGAI MEDIA PROMOSI 
(Delvin Alycia Yongky) 

 
ABSTRAK 

 
Aryaguna Technology adalah perusahaan yang berpegang teguh pada perkembangan 
teknologi karena memiliki keyakinan bahwa teknologi dapat memberikan bantuan lebih 
baik dalam menjamin kesehatan masyarakat. Pesan tersebut disaluri melalui media sosial 
perusahaan untuk promosi, tetapi jumlah dan respon pembaca melalui akun media sosial 
masih sedikit. Profil perusahaan mengambil peran penting sebagai bahan promosi 
perusahaan. Bentuk promosi yang dilakukan adalah internet marketing dengan 
menggunakan gagasan pada profil perusahaan yaitu better help, better health (teknologi 
yang baik dapat memenuhi kesehatan yang lebih terjamin). Tahap perancangan konten 
mengikuti penelitian terdahulu, serta pengumpulan data dari berbagai referensi dan 
wawancara. Publikasi profil perusahaan menggunakan laman Issuu untuk mendapatkan 
fitur flipping digital book, sekaligus bermanfaat sebagai kegiatan promosi. Laman Issuu 
menampilkan hasil statitiska yang berupa impression dan jumlah pembaca. Ini memberikan 
kesimpulan profil perusahaan Aryaguna Technology sudah menjadi bagian dari media 
penunjang promosi. 

 
Kata kunci: Profil perusahaan, Aryaguna Technolgy, media promosi 
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ARYAGUNA TECHNOLOGY: COMPANY PROFILE DESIGN AS 

PROMOTIONAL MEDIA 
(Delvin Alycia Yongky) 

 
ABSTRACT (English) 

 
Aryaguna Technology is a company that adheres to technological developments because it 
believes that technology can provide better assistance in ensuring people's health. The 
message is channeled through the company's social media for promotion, but the number 
and response of readers through social media accounts are still small. The company profile 
takes an important role as a company's promotional material. The form of promotion 
carried out is internet marketing by using the idea on the company profile, namely better 
help, better health (good technology can provide guaranteed health). The content design 
stage follows previous research, as well as data collection from various references and 
interviews. Publication of company profiles uses the Issuu page to get the flipping digital 
book feature, as well as being useful as promotional activities. The Issuu page displays 
statistical results in the form of impressions and the number of readers. This concludes that 
Aryaguna Technology's company profile has become part of the promotional support 
media. 

 
Keywords: Company profile, Aryaguna Technology, promotion media 
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