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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Tahapan Pembuatan 

Wajib menerapkan beberapa ide dan berbagai informasi penting dengan tujuan 

dijadikan sebagai nilai tunjangan terhadap karya ke depannya. Sumber informasi 

tersebut dikategorikan menjadi dua bagian penting yakni pengumpulan data primer 

dan sekunder. Pengumpulan data primer merupakan data-data yang didapatkan dari 

hasil wawancara. Pengumpulan data sekunder biasanya dikumpulkan melalui studi 

daftar pustaka dan referensi penelitian terdahulu. 

 

3.1.1 Pengumpulan Data Primer 

Sugiyono (2015, p. 72), wawancara adalah merupakan suatu pertemuan yang 

dilakukan oleh individu dengan individu lainnya (dua orang) dengan tujuan 

menukarkan informasi atau ide melalui sesi tanya jawab, yang pada akhirnya 

dapat dijadikan suatu kesimpulan atau pengertian dari topik yang sedang 

diteliti. Metode wawancara untuk mengetahui penggunaan strategi visual dan 

bentuk komunikasi dalam perancangan profil perusahaan. Maka dari itu, akan 

mewawancarai beberapa kandidat yang akan menjadi sumber informasi dalam 

rangka mengembangkan karya ini. 

Proses perancangan profil perusahaan dibutuhkan beberapa narasumber 

dengan ketentuan sebagai berikut: 

1. Memiliki pemahaman mengenai perusahaan dari dalam dan luar. 

2. Memiliki pengetahuan tentang produk dan jasa perusahaan secara 

mendalam. 

3. Bersifat netral atau tidak memihak dan membandingkan berbagai 

pendapat. 

4. Memiliki tanggung jawab atas pendapat sendiri. 

5. Memiliki pengertian mendalam mengenai kondisi penelitian. 

Dari ketentuan yang tertera di atas, narasumbernya adalah: 

1. Samuel Theodore selaku Chief Executive Officer dari PT. Teknologi 
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Aryaguna Sejahtera dengan tujuan mendapatkan informasi penting 

mengenai keseluruhan kinerja perusahaan yang tertera pada bagian awal 

profil perusahaan. 

2. Edwin selaku Operational Manager dari PT. Teknologi Aryaguna 

Sejahtera dengan tujuan mengatur human resources, client engagement, 

serta data-data mengenai kinerja dan kontribusi yang telah dicapai 

perusahaan sendiri. 

3. Kent Kusuma selaku Graphic Desain dari PT. Teknologi Aryaguna 

Sejahtera dengan tujuan mengatur desain konten media sosial dan 

website developer. 

 

3.1.2 Pengumpulan Data Sekunder 

Pencarian berbagai referensi dan sumber informasi lainnya dengan tujuan 

mempelajari dan mengetahui tata cara atau strategi perancangan profil 

perusahaan dengan benar. Menurut Nazir (2013, p. 93) kajian studi 

kepustakaan merupakan teknik pengumpulan data dengan mengadakan 

kegiatan belajar penelahaan terhadap buku, literatur, catatan, dan laporan yang 

berhubungan dengan isu, masalah, atau peristiwa yang ingin dipecahkan. Dari 

pernyataan tersebut, dapat disimpulkan bahwa dengan mencari bahan-bahan 

literasi yang berkaitan dengan strategi rancangan karya bersama pencarian 

bahan material untuk menentukan isi pesan, sangat berguna untuk 

pengembangan perancangan karya. 

 

3.1.3 Pelaksanaan Pembuatan Karya 

Setelah mengumpulkan berbagai data, tahap selanjutnya adalah memutuskan 

untuk melaksanakan perancangan karya. Hal-hal yang dibutuhkan dalam 

perancangan ini berupa software Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, dan Pro- 

create yang merupakan alat bantu dalam merangkai suatu desain. Alat-alat 

tersebut yang paling sering digunakan dalam merancang desain dalam bentuk 

PDF melalui komputer digital. 

Pada tahap ini wajib dilampirkan timeline atau penyusunan waktu dalam 

pengerjaan karya. Mulai dari bulan Febuari 2022, menyusun rencana 

pembuatan karya sekaligus mulai pencarian data-data informasi yang ada untuk 



48 
Perancangan Profil Perusahaan…, Delvin Alycia Yongky, Universitas Multimedia Nusantara 

 

pembuatan laporan karya, yang kemudian dilanjutkan tahap wawancara atau 

validasi, dan seterusnya. 

Tabel 3.1 Tahap Perancangan Karya 
 

 

Tahap pre- 

production 

 

Tahun 2022 

Feb Maret April May Juni Juli 

Persiapan       

Penyusunan draf       

Tahap production 

Validasi       

Uji Coba       

Revisi       

Tahap post production 

Publikasi       

 
 

3.2 Anggaran 

Berikut di bawah ini adalah anggaran perancangan karya “Perancangan Profil 

Perusahaan Aryaguna Technology sebagai Media Promosi”. 

Tabel 3.2 Rancangan Anggaran Karya 
 

No Keterangan Qty. Biaya 

1. Jasa desain profil perusahaan (1) Rp 1.800.000 

 

 

3.3 Target Luaran/Publikasi 

Profil perusahaan Aryaguna Technology dirancang dalam bentuk format e-booklet 

yang dapat diakses dan diunduh melalui internet. Profil perusahaan Aryaguna 

Technology berisikan hal-hal yang mendeskripsikan identitas perusahaan sendiri dari 

visi dan misi, struktur organisasi, perkenalan terhadap karyawan termasuk CEO 

(Chief Executive Officer) dan CMO (Chief Marketing Officer), serta penjelasan 

produk dan jasa perusahaan yang dapat membantu memberikan edukasi kepada 

klien. 

Profil perusahaan baik dalam bentuk PDF dan cetak memiliki berbagai 

manfaat contohnya dapat dibagikan ketika diadakan event berupa seminar maupun 

webinar, email marketing lewat media sosial seperti Gmail, LinkedIn, Instagram, dan 

Facebook perusahaan, sekaligus ditampilkan melalui laman website Aryaguna 

Technology (aryaguna.id). Profil perusahaan juga dipublikasi lewat laman Issuu 
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dengan menggunakan akun Aryaguna Technology untuk mendapatkan fitur flipping 

digital book dan memperluas target audience. Pihak-pihak yang difokuskan dalam 

mengakses profil perusahaan dengan fokus yaitu para tenaga kerja medis seperti 

dokter umum dan perawat yang bekerja di rumah sakit, mahasiswa dan dosen 

fakultas kedokteran. Profil perusahaan dapat digunakan sebagai penunjang edukasi 

mengenai produk dan jasa sekaligus memperkenalkan identitas perusahaan kepada 

calon kliennya. 


