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FAKTOR-FAKTOR DI DALAM IKLAN “SOMETHINC BE YOU, BE
SOMETHINC” YANG MENCERMINKAN PRIA METROSEKSUAL

Andrew

ABSTRAK

Iklan saat ini tidak hanya menjual sebuah produk saja, namun juga menjadi alat
persuasi melalui representasi identitas dan gaya hidup tertentu. Melalui iklan, brand
Somethinc bukan hanya mempromosikan serta menekankan produk terbarunya
saja, yaitu COPY PASTE Breathable Cushion, namun juga menunjukkan
representasi pria metroseksual. Iklan “Somethinc Be You, Be Somethinc”
digunakan Somethinc sebagai agen persuasif, bukan hanya untuk sebuah produk,
namun juga terhadap sebuah ideologi. Pria metroseksual sendiri digambarkan
sebagai sosok pria dengan gaya hidup urban, pada umumnya tinggal dikota besar,
dan peduli terhadap penampilan dan citra dirinya. Penelitian yang dilakukan
memiliki tujuan untuk menemukan representasi pria metroseksual dalam iklan
produk kecantikan di media sosial. Penelitian ini merupakan penelitian yang
bersifat kualitatif deskriptif, dengan menggunakan metode semiotika Roland
Barthes sebagai teknik analisis data. Melalui kunci utama Roland Barthes berupa
tahapan denotasi dan konotasi untuk kemudian menemukan mitos yang terkandung
dalam iklan tersebut. Hasil penelitian ini menunjukkan pria metroseksual yang
direpresentasikan sebagai pria urban yang peduli terhadap penampilan dan citra
dirinya.

Kata kunci: Pria Metroseksual, Representasi, Iklan, Semiotika Roland Barthes
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FACTORS IN “SOMETHINC BE YOU, BE SOMETHINC” ADVERTISING
THAT REFLECTING METROSEXUAL MEN

Andrew

ABSTRACT

Nowadays, we can see advertising is not only about selling a product, but also
become a tools for persuasion through representation of a certain identity and
lifestyle. Through advertisements, Somethinc as a brand not only promotes and
emphasizes its newest product, COPY PASTE Breathable Cushion, but also shows
the representation of metrosexual men. “Somethinc Be You, Be Somethinc” used
by Somethinc as a persuasive agent, but also for an ideology. Metrosexual men
themselves area described as a man with an urban lifestyle, generally lives in a big
city, and cares about his appearance and image. The aim of this research is to find
the representation of metrosexual men in a beauty product advertisement on social
media. This research is a descriptive qualitative research, using the semiotics
method of Roland Barthes as a data analysis technique. Through the main key of
Roland Barthes in the form of denotation and connotation stages to then find the
myths contained in the advertisement. The results of this study indicate that
metrosexual men are represented as urban men who care about their appearance
and self-image.

Keywords: Metrosexual men, representation, advertising, semiotics Roland
Barthes.
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