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PENGARUH IKLAN APLIKASI BIBIT VERSI “INVESTASI TANPA
PERLU PENGALAMAN” TERHADAP MINAT INVESTASI
GENERASI MILENIAL

Oleh : Michelle Dishany

ABSTRAK

Penelitian ini membahas Iklan Bibit yang berlangsung selama 52 detik yang
menceritakan Tokoh pertama Agus yang belajar tentang investasi namun tidak
berani mulai berinvestasi dan Tokoh kedua Deddy yang tidak terlalu mengerti
tentang investasi namun sudah berani mulai untuk berinvestasi bersama Bibit. Iklan
ini menampilkan masalah yang sering terjadi di masyarakat di Indonesia dengan
penyampaian iklan yang tidak biasa. Hal ini tentunya menjadi masalah yang ingin
diteliti dalam penelitian ini, untuk melihat pengaruh dan seberapa besar pengaruh
dari Iklan Aplikasi Bibit Terhadap Minat Berinvestasi Generasi Milenial. Metode
yang digunakan untuk penelitian ini menggunakan metode survei dengan
menyebarkan survei dalam bentuk kuesioner di Google Form secara online.
Penelitian ini menggunakan konsep dari Advertising dengan teori Shimp &
Andrews dan konsep Minat Berinvestasi dengan teori Ferdinand yang diharapkan
dapat membantu dalam penelitian ini. Hipotesis dalam penelitian ini adalah
Hipotesis nol (Ho) ditolak dan hipotesis alternatif (Ha) diterima. Hasil dari
penelitian ini menampilkan bahwa terdapat pengaruh sebesar 43,4% dari Iklan
Aplikasi Investasi Bibit Terhadap Minat Investasi Generasi Milenial yang
kemungkinan besar dipengaruhi oleh dimensi Emotionality dan Storytelling serta
sebanyak 56,6% dipengaruhi oleh beberapa faktor lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini.

Kata kunci : Investasi, Advertising, Minat Berinvestasi
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THE EFFECT OF THE “INVESTMENT WITHOUT EXPERIENCE”
APPLICATION ADVERTISING ON THE INVESTMENT
INVESTMENT OF THE MILLENNIAL GENERATION

Oleh : Michelle Dishany

ABSTRACT

This study discusses the Bibit Advertisement which lasts for 52 seconds which tells
the story of the first character, Agus, who learns about investing but does not dare
to start investing, and the second character, Deddy, who does not really understand
investment but has the courage to start investing with Bibit. This advertisement
shows the problems that often occur in society in Indonesia with the delivery of
unusual advertisements. This is of course a problem that wants to be investigated
in this study, to see the influence and how big the influence of Bibit Application Ads
on Millennial Generation's Investment Interest. The method used for this research
is the survey method by distributing the survey in the form of a questionnaire on
Google Form online. This study uses the concept of Advertising with Shimp &
Andrews theory and the concept of Investment Interest with Ferdinand's theory
which is expected to help in this research. The hypothesis in this study is the null
hypothesis (Ho) is rejected and the alternative hypothesis (Ha) is accepted. The
results of this study show that there is an influence of 43.4% of Bibit Investment
Application Ads on Millennial Generation's Investment Interest which is most likely
influenced by the dimensions of Emotionality and Storytelling and as much as
56.6% is influenced by several other factors not examined in this study

Key Words : Invesment, Advertising, Investment interest
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