BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Stadion merupakan salah satu aspek infrastruktur terpenting bagi sebuah tim
sepakbola. Menurut Dex Glenniza (2015) stadion sepakbola tak hanya sebagai
penunjang lolosnya kriteria dasar lisensi regulasi klub atau club licensing
regulations, namun juga sebagai fasilitas bagi tim sepakbola untuk mengikuti
kompetisi nasional maupun internasional. Stadion sepakbola pun memiliki standar
kualitasnya untuk menentukan kelayakan stadion tersebut untuk diterapkan pada
kompetisi nasional maupun internasional. Seperti salah satu contoh stadion sepak
bola berskala internasional di Indonesia adalah Stadion Pakansari yang terletak di
Cibinong, Kabupaten Bogor. Stadion sepak bola Pakansari digunakan sebagai

markas kebesaran salah satu klub sepak bola ternama Jawa Barat Persikabo Bogor.

Menurut Rockin Marvin (2016), stadion memiliki kelebihannya tersendiri
dalam mengakomodasi seluruh elemen dari pengguna stadion itu sendiri baik itu
pemain tim olahraga, ofisial, serta suporter. Sehingga, segala bentuk keunikan
stadion melalui fasilitas yang tersedia perlu ditanamkan identitas agar dapat
memiliki nilai yang dapat diidentifikasikan oleh target audiens sehingga audiens
yang dituju dapat merekognisi nilai fasilitas tersebut sesuai yang diharapkan. Tak
hanya identitas yang memperkuat kualitas dari fasilitas stadion, namun pada

umumnya stadion perlu mencerminkan tim olahraga yang menaunginya.

Berdasarkan wawancara yang penulis lakukan dengan pihak internal Stadion
Pakansari yaitu Pak Yadi selaku Kepala Unit Pelaksanaan Teknis Stadion Pakansari
Bogor, Stadion Pakansari hanya merepresentasikan identitas visualnya sebagai
stadion yang berskala internasional, tidak sekaligus mencerminkan bahwa Stadion
Pakansari merupakan ikon dan kebanggaan masyarakat Kabupaten Bogor serta tim
sepakbola Kabupaten Bogor itu sendiri Persikabo Bogor. Mengingat pula bahwa
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besar harapan yang dimiliki Pak Yadi agar stadion ini dapat memperkenalkan
segala identitas Kabupaten Bogor beserta napak tilas dari dunia persepakbolaan
Kabupaten Bogor itu sendiri. Stadion Pakansari juga memiliki kelebihan bahwa
stadion tersebut memiliki protokol keamanan yang sangat ketat dan tinggi untuk
dapat menjaga keamanan seluruh suporter maupun pihak pemain tim. Di samping
keamanan protokol, Pak Yadi juga menyatakan kelebihan stadion tersebut yaitu
Stadion Pakansari dapat memfasilitasi kearifan lokal masyarakat Kabupaten Bogor,

sehingga penting bagi pihak stadion untuk berbaur dengan masyarakatnya sendiri.

Melihat adanya kelebihan dan keunikan dari Stadion Pakansari tersebut, Pak
Yadi sangat mengharapkan agar identitas Stadion Pakansari yang menjadi
kebanggaan masyarakat Bogor itu menampilkan visual yang merepresentasikan
reputasi dan eksistensi Kabupaten Bogor dan prestasi persepakbolaannya, karena
jika harapan tersebut tidak kunjung diterapkan, maka besar potensinya agar target
audiens untuk meragukan kualitas dari kelebihan stadion tersebut. Sang kepala UPT
tersebut resah akan argumen yang berpotensi dilontarkan oleh target audiens yaitu
jika Stadion Pakansari tidak bisa mengkomunikasikan kualitas dari identitas
Kabupaten Bogor dan persepakbolaannya, maka akan sulit dipercayanya pula
kualitas dari fasilitas dan keunggulan yang dimiliki Stadion Pakansari. Mengetahui
permasalahan yang ada, identitas visual Stadion Pakansari kini tidak mencerminkan
bahwa stadion tersebut merupakan sebuah ikon dari Kabupaten Bogor dan
Persikabo Bogor. Selain itu, kekonsistenan penerapan visual pada setiap media
serta keefektifan signage yang terdapat pada stadion juga tidak terealisasi dengan
baik.

Wheeler (2018) mengatakan, sebuah perusahaan dapat melakukan sebuah
rebranding atau pencitraan ulang jika komunikasi visi dan misi nya tidak relevan
dengan persepsi masyarakat, perubahan target market, penerapan visual yang
kurang konsisten, dan kurangnya awareness masyarakat terhadap perusahaan atau
lembaga tersebut. Michel & Rieunier (2012) juga menyatakan bahwa sebuah

identitas visual dalam sebuah perusahaan diperlukan untuk menunjukkan citra
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visual yang membedakan dengan kompetitor lainnya, dan menunjukkan value
perusahaan. ldentitas visual yang tidak mencerminkan identitas tuan rumah stadion
juga akan perlahan menimbulkan kesalahan persepsi masyarakat tentang
kepemilikan Stadion Pakansari. Rockin Marvin (2016) menyatakan bahwa stadion
adalah layaknya sebuah panggung bagi tim tuan rumah untuk unjuk gigi di
hadapannya pendukungnya sendiri, semangat penonton yang hadir di stadion tim
kesukaannya akan lebih terpacu untuk menikmati permainan. Sehingga jika kurang
terarahnya pesan komunikasi yang terdapat pada identitas visual, maka Stadion

Pakansari dapat disalah persepsikan mengenai kepemilikannya

Melalui faktor-faktor yang dipaparkan, Stadion Pakansari memerlukan
sebuah rebranding yang dapat mengidentifikasi nilai-nilai brand sesuai dengan
yang pihak internal harapkan, yaitu menjadikan Stadion Pakansari sebagai stadion
yang menjadi ikon masyarakat Kabupaten Bogor serta klub yang bernaung di
daerah itu sendiri yaitu Persikabo Bogor guna mengoptimalkan kepercayaan
masyarakat Kabupaten Bogor dan suporter Persikabo terhadap kualitas dari
identitas Kabupaten Bogor dan keunggulan dari stadion itu sendiri. Rebranding
tersebut juga sekaligus memberi kemudahan para audiens stadion untuk
merekognisi fungsi dari signage dan penerapan media yang terdapat di lingkungan
stadion.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan masalah yang dipaparkan dalam latar belakang yaitu kurang
diidentifikasikannya Stadion Pakansari sebagai stadion yang menjadi kebanggaan
masyarakat Bogor serta reputasi dari persepakbolaan Bogor itu sendiri yang
disebabkan minimnya penerapan identitas yang mencerminkan elemen Kabupaten
Bogor sehingga dapat menurunkan kepercayaan masyarakat Kabupaten Bogor,
maka perlu dilakukan perancangan rebranding yang dapat mengidentifikasi
Stadion Pakansari sebagai stadion kebanggaan lapisan masyarakat Bogor. Berikut
adalah rumusan masalah yang diterapkan secara spesifik :
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1. Bagaimana perancangan rebranding Stadion Pakansari agar menjadi

kebanggaan masyarakat Kabupaten Bogor serta suporter Persikabo?

1.3 Batasan Masalah

Agar tidak meluasnya inti masalah dari penelitian, maka penulis
mengerucutkan pokok permasalahan menjadi berbagai variabel. Tak hanya untuk
membuat masalah menjadi lebih spesifik, batasan masalah ini bertujuan agar
penelitian lebih terarah dan tepat sesuai dengan sasaran yang dituju. Berikut

merupakan variabel-variabel batasan masalah yang diterapkan :
1. Objek Masalah

Rebranding Stadion Pakansari dibatasi dengan perancangan
identitas visual yang mencakup graphic standard manual sebagai
pedoman penerapan logo beserta imagery, ilustrasi, supergrafis, dan
berbagai pengaplikasian media.

2. Segmentasi
a. Demografis

- Usia : 20-55 tahun.

- Jenis Kelamin : Laki-laki dan perempuan.
- SES : A-C.

- Pekerjaan : Pelajar, karyawan, buruh,

wirausahawan.

- Pendidikan SMA/sederajat; D3; S1
- Penghasilan Rp1.000.000 - Rp4.000.000
b. Geografis

- Kota dan Kabupaten Bogor, Jawa Barat.

c. Psikografis
- Gaya Hidup
Masyarakat Kota dan Kabupaten Bogor yang gemar
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berolahraga dan kerap menggunakan fasilitas
Stadion Pakansari guna menjalankan pertandingan
maupun mengadakan latihan bagi tim olahraganya
(Target Audiens).
Masyarakat Kota dan Kabupaten Bogor yang gemar
olahraga sepak bola, pendukung setia Persikabo
Bogor (Target Market).

- Sikap
Masyarakat Kota dan Kabupaten Bogor yang
menaruh harapan tinggi akan kualitas dari fasilitas
dan keunggulan Stadion Pakansari di saat
menggunakannya serta kualitas dari identitas merek
dan visual Stadion Pakansari (Target Audiens).
Masyarakat Kota dan Kabupaten Bogor dan
pendukung Persikabo yang concern akan identitas
yang diterapkan pada stadion, ingin menunjukkan
eksistensi dan identitas kelompoknya melalui
identitas visual (Target Market).

1.4 Tujuan Tugas Akhir

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk merancang ulang identitas visual
dan graphic standard manual Stadion Pakansari sehingga Stadion Pakansari mudah
diidentifikasi sebagai stadion kebanggaan masyarakat Kabupaten Bogor dan
suporter Persikabo yang sekaligus dapat menanamkan nilai eksistensi kota Bogor

sebagai sarana menjaga dan meningkatkan reputasi Kabupaten Bogor.
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1.5 Manfaat Tugas Akhir

Tidak hanya berguna bagi penulis untuk meningkatkan ilmu mengenai
perancangan, melainkan penulis juga berinisiatif untuk meningkatkan ilmu bagi
pihak luar melalui kesimpulan berupa manfaat tugas akhir. Manfaat tugas akhir

yang dirancang dibagi menjadi 4 bagian, antara lain :
1. Manfaat Bagi Penulis :

Dengan perancangan ulang identitas visual Stadion Pakansari,
penulis dapat memperoleh ilmu yang telah ditempuh selama
menjalani perkuliahan dan dapat menerapkan teori dan pengalaman
praktek yang telah dipelajari tersebut. Selain menjadi syarat
kelulusan dan meraih gelar sarjana, penulis juga dapat merancang
dan mengevaluasi proses perancangan desain ke dalam kasus yang
lebih aktual melalui perancangan tugas akhir ini.

2. Manfaat Bagi Masyarakat :

Perancangan tugas akhir bermanfaat bagi masyarakat dalam
mengenal fasilitas olahraga guna menciptakan esensi bagi domisili
yang ditempati serta memberikan dampak bagi masyarakat agar
meningkat kepercayaannya dan kontribusinya terhadap Stadion

Pakansari.
3. Manfaat Bagi Universitas :

Rebranding identitas visual Stadion Pakansari dapat memberikan
inspirasi serta referensi desain bagi mahasiswa lain baik itu
mahasiswa desain komunikasi visual yang sedang menempuh tugas

perancangan identitas maupun sedang melaksanakan tugas akhir.
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4. Manfaat Bagi Bogor Stakeholders :

Dengan adanya rebranding yang memecahkan permasalahan
mengenai fasilitas atau salah satu aset ternama milik pemerintahan
Kabupaten Bogor, maka perancangan ini dapat meningkatkan citra
yang dapat meningkatkan pula aspek keunggulan yang dapat
menunjang kesuksesan suatu kearifan pemerintahan melalui fasilitas
utamanya yang megah yaitu stadion. Fasilitas yang ter-develop
dengan baik maka hal tersebut dapat mengakomodir kesuksesan
Kabupaten Bogor di pentas olahraga tingkat nasional dan

internasional.
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