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PENGARUH KAMPANYE #RESPECTMYBODY
TERHADAP MINAT BELI PRODUK SOMETHINC:
SURVEI PADA FOLLOWERS INSTAGRAM @SOMETHINCOFFICIAL

Oleh: Kezia Feilin

ABSTRAK

Saat ini, baik perusahaan besar maupun kecil sudah mulai beralih ke media sosial
untuk melakukan kegiatan pemasarannya, baik itu melalui kampanye maupun
kegiatan pemasaran lainnya. Salah satu brand yang mengandalkan kampanye
dalam kegiatan pemasarannya adalah Somethinc. Melalui kampanye di Instagram
yang bertajuk #RespectMyBody, Somethinc ingin mengajak masyarakat untuk
merawat dan menjaga tubuh sebagai wujud penghargaan dan kasih sayang bagi diri
sendiri, salah satunya adalah dengan menggunakan rangkaian produk skincare dari
Somethinc. Melihat hal tersebut, tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
apakah terdapat pengaruh kampanye #RespectMyBody terhadap minat beli produk
Somethinc serta besarnya pengaruh yang dihasilkan. Penelitian ini mengacu pada
teori Social Judgement, konsep kampanye dan juga minat beli. Penelitian ini
menghipotesiskan pengaruh kampanye #RespectMyBody terhadap minat beli
produk Somethinc. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif
dengan jenis penelitian eksplanatif dan menggunakan metode survei. Data
diperoleh melalui kuesioner daring kepada 104 followers akun Instagram
@somethincofficial yang mengetahui atau pernah melihat rangkaian kampanye
#RespectMyBody. Jenis pengambilan sampel yang digunakan adalah non-
probability sampling dengan teknik purposive sampling. Hipotesis diuji dengan
menggunakan uji regresi linear sederhana. Hasil dari penelitian ini menunjukkan
bahwa kampanye #RespectMyBody memiliki pengaruh yang positif dan signifikan
terhadap minat beli produk Somethinc dengan besar pengaruh sebanyak 43,9%.
Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa kampanye #RespectMyBody memiliki
tingkat hubungan yang kuat dengan minat beli produk Somethinc dengan nilai
koefisien korelasi sebesar 0,662. Temuan baru dalam penelitian ini menunjukkan
bahwa kaum laki-laki turut memiliki minat untuk membeli produk skincare yang
sebelumnya cenderung diasosiasikan dengan perempuan.

Kata kunci: Instagram, kampanye, minat beli, #RespectMyBody, self-love
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THE EFFECT OF #RESPECTMYBODY CAMPAIGN
ON SOMETHINC’S CUSTOMER BUYING INTENTION:
A SURVEY ON @SOMETHINCOFFICIAL’S INSTAGRAM FOLLOWERS

By: Kezia Feilin

ABSTRACT

Nowadays, both large and small companies have started to turn to social media in
conducting marketing activities, including campaigns. One of the brands that does
marketing campaigns is Somethinc. Through an Instagram campaign called
#RespectMyBody, Somethinc invites the public to tend to and maintain physique as
a form of appreciation and love toward one's self, one of which may be done by
using skincare products of Somethinc. Considering those, this study is done to
assess if #RespectMyBody campaign has an effect on Somethinc’s customer buying
intention and measure said effect. This research refers to Social Judgment Theory,
concept of campaign, and buying intention. The hypothesis of this study is that
#RespectMyBody campaign influences Somethinc’s customer buying intention.
Explanatory quantitative research design was implemented using survey method.
Data was collected through an online questionnaire to 104 followers of
@somethincofficial’s Instagram account who knew or had seen posts of
#RespectMyBody campaign. Thus, non-probability, specifically purposive
sampling was applied. The hypothesis was tested through simple linear regression
test. This study finds that #RespectMyBody campaign generated positive and
significant effect on Somethinc’s customer buying intention, which said effect
amounted to 43,9%. Research results also indicate that #RespectMyBody campaign
has a strong level of relationship with Somethinc’s customer buying intention, with
0.662 as the resulting correlation coefficient. New findings in this study shows that
men have growing interest relating to buying skincare products, which used to be
associated exclusively with women.

Keyword: buying intention, campaign, Instagram, #RespectMyBody, self-love
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