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PENGARUH PESAN IKLAN TOKOPEDIA VERSI “CIPTAKAN 

PELUANGMU” TERHADAP MINAT BERBISNIS ONLINE GENERASI 

MILENIAL 

 

ABSTRAK 

 

Oleh: Robert Kurniawan 

 

Bisnis online menjadi populer karena adanya perkembangan teknologi yang disertai 

dengan maraknya tren belanja online di tengah-tengah masyarakat Indonesia. 

Tokopedia merupakan salah satu e-commerce yang memanfaatkan internet untuk 

beriklan. Dengan iklan, pesan yang ada di dalamnya diharapkan mampu mengubah 

sikap, opini, atau perilaku konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui 

pengaruh pesan dalam iklan Tokopedia versi “Ciptakan Peluangmu” di Youtube 

terhadap minat berbisnis online generasi milenial. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan konsep pesan iklan dan minat berbisnis online. Penelitian ini bersifat 

eksplanatif dengan metode survei. Data dikumpulkan melalui kuesioner daring 

kepada 300 responden dengan teknik purposive sampling. Hasil dari penelitian ini 

menujukkan bahwa pesan iklan Tokopedia versi “Ciptakan Peluangmu” memiliki 

pengaruh terhadap minat berbisnis online yaitu sebesar 44.1% dan sisanya sebesar 

55.9% adalah faktor yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: bisnis online, iklan, generasi milenial, Youtube.  
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THE EFFECT OF TOKOPEDIA "CIPTAKAN PELUANGMU" 

ADVERTISEMENT ON MILLENIAL GENERATION ONLINE BUSINESS 

INTEREST 

 

ABSTRACT 

 

By: Robert Kurniawan 

 

Online business is becoming popular because of technological developments 

accompanied by the rise of online shopping trends in the midst of Indonesian 

society. Tokopedia is an e-commerce platform that uses the internet to advertise. 

With advertising, the message in it is expected to be able to change attitudes, 

opinions, or consumer behavior. The purpose of this study was to determine the 

effect of the message in the "Ciptakan Peluangmu" version of the Tokopedia 

advertisement on Youtube on millennial generation's online business interest. This 

study uses an approach to the concept of advertising messages and online business 

interests. This research approach is explanative quantitative with survey method. 

Data were collected through online questionnaires to 300 respondents using 

purposive sampling technique. The results of this study indicate that the Tokopedia 

“Ciptakan Peluangmu” advertising message has an influence on online business 

interest, which is 44.1% and the remaining 55.9% is a factor not discussed in this 

study. 

Keywords: online business, advertisement, millennial generation, Youtube.  
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