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PENGARUH KEKUATAN PESAN INSTAGRAM @GANJAR_PRANOWO
MELALUI PERILAKU PEMILIH TERHADAP TINGKAT
POPULARITAS GANJAR DI KALANGAN GENERASI Z

NATHANIEL EDRICK

ABSTRAK

Ganjar Pranowo, Gubernur Jawa Tengah, menjadi salah satu tokoh yang
diperkirakan akan melanjutkan jejak politiknya menjadi calon presiden di Pemilu
2024. Hal ini tercermin dari hasil beberapa lembaga survei seperti Y-Publica yang
menunjukkan bahwa Ganjar Pranowo menduduki posisi pertama 21,1%, Saiful
Mujani Research and Consulting (SMRC) dengan angka 19,9%, dan Poltracking
dengan angka 31,57%. Berdasarkan hasil tersebut, Ganjar Pranowo menjadi tokoh
yang memiliki peluang besar untuk berkiprah dalam ajang Pemilu 2024.
Penelitian ini berfokus pada mengetahui pengaruh kekuatan pesan yang disajikan
oleh Ganjar Pranowo di unggahan Instagramnya melalui perilaku pemilih
terhadap popularitasnya di Generasi Z. Metode yang digunakan pada penelitian
ini yaitu kuantitatif dengan melakukan pengujian korelasi, tes parsial & kontrol
sebagai eksperimen untuk mengetahui pengaruh variabel. Populasi diperoleh dari
followers Instagram @Ganjar_Pranowo sebanyak 4,7 juta. Penarikan sampel
hanya digunakan sebanyak 150 orang yaitu mereka yang berusia 17 hingga 29
tahun, aktif menggunakan Instagram, dan mengetahui bahwa Ganjar merupakan
salah satu tokoh yang dicanangkan maju dalam pertarungan politik di Pemilu
2024. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa kekuatan pesan (variabel X)
melalui perilaku pemilih (variabel Z) berpengaruh signifikan terhadap tingkat
popularitas (variabel Y) sebesar 36,4%. Sedangkan kemunculan perilaku pemilih
(variabel Z) menjadi variabel moderating dikarenakan angka yang diperoleh
menjadi mengecil dengan angka 17,1%.

Kata Kunci: Pesan Persuasif, Popularitas Politik, Ganjar Pranowo
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THE INFLUENCE OF MESSAGE IN @GANJAR_PRANOWO’S
INSTAGRAM TOWARDS THE LEVEL OF POPULARITY IN Z

GENERATION THROUGH VOTER BEHAVIOR

NATHANIEL EDRICK

ABSTRACT

Ganjar Pranowo, the Governor of Central Java, is one of the figures who is
expected to continue his political trail as a presidential candidate in the 2024
election. It is reflected in the results of several survey institutions such as
Y-Publica which shows that Ganjar Pranowo occupies the first position with
21.1%, Saiful Mujani Research and Consulting (SMRC) with 19.9%, and
Poltracking with 31.57%. Based on those results, Ganjar Pranowo is a figure who
has a great opportunity to participate in General Election 2024. This study aims
to understand the influence of the message presented by Ganjar Pranowo in his
Instagram through voter behavior on his popularity in Z Generation. The method
used in this study is quantitative by testing correlation, partial & control test as an
experiment to determine the effect of variables. The population obtained from
Ganjar’s followers is 4.7 million. There are 150 people from 17 to 29 years old,
actively using Instagram, and knowing that Ganjar was one of the figures
proclaimed to be participating in the political election 2024. The results of this
study indicate that the power of the message (variable X) through voter behavior
(variable Z) has a significant effect on the level of popularity (variable Y) with
36.4 percent. Meanwhile, the emergence of voter behavior (variable Z) became
the moderating variable because the number obtained was reduced to 17.1
percent.

Keywords: Persuasive Message, Political Popularity, Ganjar Pranowo
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