
BAB V

SIMPULAN & SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian di atas maka dapat disimpulkan bahwa

hal tersebut telah menjawab tujuan-tujuan penelitian. Hal ini dibuktikan

melalui beberapa analisis.

Pertama, uji analisis jalur menunjukkan bahwa variabel pesan

persuasif (X) melalui variabel perilaku pemilih (Z) memiliki pengaruh

yang signifikan terhadap variabel popularitas politik (Y). Besar pengaruh

variabel pesan persuasif melalui variabel perilaku pemilih terhadap

popularitas politik menghasilkan angka sebesar sebesar 36,4%. Dengan

demikian variabel popularitas dipengaruhi oleh faktor-faktor selain

variabel pesan persuasif dan perilaku pemilih sebesar 63,6%.

Kedua, pengujian korelasi parsial, variabel pesan secara parsial

berpengaruh dengan angka 49,8% terhadap variabel perilaku pemilih.

Variabel perilaku pemilih secara parsial berpengaruh sebesar 58,7%

terhadap variabel popularitas politik. Dan variabel pesan persuasif

berpengaruh secara parsial sebesar 41,25% terhadap variabel popularitas.

Namun, setelah dilanjutkan dengan penelitian variabel moderator,

peneliti menemukan bahwa variabel perilaku pemilih menjadi distractor

karena mengecilkan atau merusak menjadi angka 17,1%. Sehingga dapat

disimpulkan bahwa popularitas politik dapat dibangun melalui pesan

persuasif tanpa perlu adanya variabel perilaku pemilih.

5.2 Saran

5.2.1 Saran Akademis

Dalam penelitian berjudul “Pengaruh Kekuatan Pesan

Instagram @Ganjar_Pranowo Melalui Perilaku Pemilu Terhadap
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Popularitas Politik di Kalangan Generasi Z” ini, peneliti

mengharapkan adanya pendalaman pada penelitian selanjutnya

dengan topik yang serupa, yaitu pengaruh pesan persuasif terutama

dalam ranah komunikasi politik, dengan metode kualitatif.

Sehingga adanya kajian secara teoritik agar dapat dilakukan

penyempurnaan dengan menggali secara lebih mendalam terkait

pengumpulan data yang dibutuhkan dalam penelitian.

5.2.1 Saran Praktis

Guna meningkatkan popularitas, para tokoh yang bergerak

dalam ranah politik dapat mengadopsi konsep pesan persuasif. Hal

ini dapat berdaya guna untuk mempertahankan dan meningkatkan

citra di tengah-tengah masyarakat.
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