
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



71 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan studi pustaka Bab 2 dan hasil penelitian Bab 3, penulis merancang 

kampanye berdasarkan metode kampanye Ostegaard dan strategi komunikasi 

AIDDA yang bertujuan untuk merubah perilaku sosial yang ada pada wisatawan 

di Pulau Pramuka. 

 Hasil dari perubahan perilaku sosial yang dapat dicapai dari audiens dari 

kampanye ini adalah: 

1. Munculnya kesadaran dari wisatawan akan karang di Kepulauan Seribu yang 

lebih ramah lingkungan dan tidak merusak karang melalui  

aktivitas snorkeling. 

2. Bertambahnya wawasan wisatawan tentang terumbu karang, jenis-jenis 

karang, manfaat dan ancamannya dalam pariwisata.  

3. Munculnya sikap peduli lingkungan dan kewaspadaan dalam melakukan 

kegiatan snorkeling khususnya bagi pemula. 

5.2. Saran 

Untuk meningkatkan efektifitas kampanye sosial Kenali Karang serta untuk 

pengembangan topik Tugas Akhir ini, penulis menyampaikan beberapa saran, 

yaitu: 
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1. Meningkatkan efektifitas kampanye dan penyebarannya ke Kepulauan Seribu 

dengan didukung pemerintah. 

2. Untuk meningkatkan awareness dapat memperluas penggunaan media seperti 

website atau media sosial. 

Pelaksanaan kampanye dapat ditingkatkan dengan mengeksplor ambient 

media yang dapat berinteraksi langsung dengan audiens, dan mempertegas atau 

menekankan pada aturan-aturan snorkeling sehingga audiens dapat mengikuti 

aturan dengan baik dan benar 
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