BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil olahan data yang sudah dilakukan oleh peneliti, berikut
hasil penelitian yang menjawab tujuan penelitian:

1. Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda bahwa adanya pengaruh
secara signifikan dari Influencer Marketing (X1) terhadap Keputusan
Pembelian (Y) produk kolaborasi Kopi Soe X Monica Amadea (survei
pada followers Instagram Monica Amadea) sebesar 52.7%.

2. Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda bahwa adanya pengaruh
secara signifikan dari Storytelling Marketing (X2) terhadap Keputusan
Pembelian (Y) produk kolaborasi Kopi Soe X Monica Amadea (survei
pada followers Instagram Monica Amadea) sebesar 53.7%.

3. Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda bahwa terdapat pengaruh dari
Influencer Marketing (X1) dan Storytelling Marketing (X2) secara
simultan terhadap Keputusan Pembelian (Y) produk kolaborasi Kopi Soe
X Monica Amadea (survei pada followers Instagram Monica Amadea)
sebesar 60.6%.

5.2 Saran

5.2.1 Saran Akademis

Peneliti menyadari masih banyaknya kekurangan yang ada dalam penelitian
ini, berdasarkan dari hasil penelitian terlihat bahwa pengaruh Influencer Marketing
dan Storytelling Marketing secara simultan terhadap Keputusan Pembelian sebesar
60.6%, sedangkan persentase sisanya 39.4% belum diketahui karena dipengaruhi
oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Oleh karena itu, untuk
penelitian kedepannya disarankan untuk dapat meneliti dari faktor lain yang dapat

mempengaruhi keputusan pembelian. Selain itu, penelitian selanjutnya juga bisa
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melanjutkannya dengan pendekatan kualitatif untuk menganalisis strategi Monica

Amadea dalam membangun kepercayaan pada followers Instagramnya.

5.2.3 Saran Praktis

Merujuk pada hasil penelitian yang telah dipaparkan, maka saran praktis
yang dapat peneliti sampaikan yaitu, terdapat pengaruh yang cukup besar pada
penggunaan storytelling marketing terhadap keputusan pembelian sebesar 53.7%.
hal tersebut menunjukkan bahwa storytelling marketing dapat dimanfaatkan oleh
para brand owner sebagai salah satu cara marketing dengan pendekatan soft selling
yang dapat mempengaruhi sisi emosional konsumen. Selain itu, memanfaatkan
kolaborasi dengan influencer juga bisa membantu brand untuk saling bertukar ide
dan gagasan, menciptakan suatu produk secara bersama, serta mendapatkan saran
dari pihak yang diajak untuk kolaborasi. Tidak hanya itu, penggunaan kolaborasi

dengan influencer juga bisa mendapatkan target pasar yang lebih meluas.
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