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PENGARUH GREEN PROMOTION #LIHATDENGANJERNIH
DAN GREEN AWARENESS TERHADAP PURCHASE
INTENTION SPRITE

Oleh: Oeren Lee

ABSTRAK

Hingga saat ini, sampah plastik masih menjadi salah satu masalah lingkungan
terbesar yang merajalela di seluruh penjuru dunia. Terdapat lebih dari 400 juta ton
plastik yang diproduksi setiap tahunnya. Bahkan, Indonesia sendiri menduduki
peringkat ke-2 sebagai pembuang sampah plastik ke lautan terbanyak di global. Seiring
berjalannya waktu, kesadaran masyarakat terhadap permasalahan sampah plastik
semakin meningkat. Perusahaan juga menyadari tingginya kekhawatiran masyarakat
akan sampah plastik ini. Oleh karena itu, perusahaan mulai merangkul green
promotion agar bisa memasarkan produk tapi juga memerhatikan Kkelestarian
lingkungan. Sprite merupakan salah satu brand yang melakukan green promotion
dengan nama #LihatDenganJernih. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
eksplanatif dan bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya hubungan antar
variabel. Metode yang digunakan adalah survei secara online. Populasi penelitian ini
adalah generasi Y dan Z dengan teknik pengambilan sampel adalah purposive
sampling yang berhasil mendapatkan responden sebanyak 301 orang. Uji hipotesis
dilakukan menggunakan uji regresi linear berganda dengan temuan terdapat pengaruh
antara green promotion #LihatDenganJernih dan green awareness terhadap purchase
intention Sprite, baik secara simultan maupun parsial. Secara simultan, green
promotion #LihatDenganJernih dan green awareness berpengaruh terhadap purchase
intention sebesar 43.5%. Sementara, secara parsial green promotion berpengaruh
terhadap purchase intention sebesar 11.14%, dan green awareness berpengaruh
terhadap purchase intention sebesar 32.72%.

Kata Kunci: Green Awareness, Green Promotion, #LihatDenganJernih, Purchase
Intention, Sprite
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THE EFFECT OF GREEN PROMOTION
#LIHATDENGANJERNIH AND GREEN AWARENESS ON
PURCHASE INTENTION SPRITE

By: Oeren Lee

ABSTRACT

Currently, plastic waste is still one of the biggest environmental problems in
the world. There are more than 400 million tons of plastic produced every year. Even
Indonesia is ranked as the world's 2nd largest contributor to plastic pollutants in the
oceans. Over time, public awareness of the plastic waste issue is increasing.
Companies are also realize of the the high public concern for plastic waste. Therefore,
companies are starting to embrace green promotion programs so they can promote
their products while still paying attention to environmental sustainability. Sprite is one
of the brands that applied the concept of this green promotion, namely
#LihatDenganJernih. This study used an explanatory quantitative approach and aims
to determine whether or not there is a relationship between variables. The method
used is an online survey. The population of this research is generations Y and Z in
Indonesia with the sampling technique is purposive sampling which managed to get
301 respondents. Hypothesis testing was carried out using multiple linear regression
with the findings that there is an effect of green promotion #LihatDenganJernih and
green awareness on Sprite's purchase intention, either simultaneously or partially.
Simultaneously, green promotion #LihatDenganJernih and green awareness affect
purchase intention by 43.5%. Meanwhile, partially green promotion has an effect on
purchase intention of 11.14%, and green awareness has an effect on purchase
intention of 32.72%.

Keywords: Green Awareness, Green Promotion, #LihatDenganJernih, Purchase
Intention, Sprite
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