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PENGARUH PESAN KAMPANYE 

#LOVEAVOSKINLOVEEARTH TERHADAP GREEN BRAND 

IMAGE DIMEDIASI KESADARAN LINGKUNGAN 

  Oleh Karen Gabrielle  

 

ABSTRAK 
 

Kesadaran lingkungan pada masyarakat semakin tinggi, seiring dengan 
banyaknya kampanye terkait lingkungan. Hal ini juga memengaruhi industri 
kecantikan yang mulai menggaungkan konsep green beauty, di mana 
produk kecantikan dibuat dengan menggunakan bahan alami. Salah satu 
brand yang menonjolkan konsep green beauty adalah Avoskin yang juga 
memiliki kampanye #LoveAvoskinLoveEarth. Tujuan dari kampanye ini 
adalah untuk menunjukkan komitmen Avoskin terhadap pelestarian 
lingkungan. Penelitian ini berusaha melihat pengaruh pesan kampanye 
#LoveAvoskinLoveEarth pada Green Brand Image dimediasi oleh 
Kesadaran Lingkungan. Pengumpulan data dilakukan dengan teknik survey 
terhadap 215 responden. Data kemudian diolah dengan menggunakan 
analisis jalur. Hasilnya terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Pesan 
Kampanye #LoveAvoskinLoveEarth terhadap Green Brand Image, Pesan 
Kampanye #LoveAvoskinLoveEarth terhadap Kesadaran Lingkungan, 
Kesadaran Lingkungan terhadap Green Brand Image, serta ditemukan 
mediasi Kesadaran Lingkungan yang memengaruhi Pesan Kampanye 
terhadap Green Brand Image sebesar 0,22. 

 

Kata kunci: communication, green brand image, green campaign, 
kuantitatif, kampanye digital, kesadaran lingkungan, pesan kampanye. 
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PENGARUH PESAN KAMPANYE 

#LOVEAVOSKINLOVEEARTH TERHADAP GREEN BRAND 

IMAGE DIMEDIASI KESADARAN LINGKUNGAN                   

 Oleh Karen Gabrielle 

 

ABSTRACT 
 

Environmental consciousness in the community is getting higher, along with 
the many campaigns related to the environment. This also affected the 
beauty industry, which began to echo the concept of green beauty, where 
beauty products are made using natural ingredients. One brand that 
emphasizes the concept of green beauty is Avoskin which also has a 
campaign named #LoveAvoskinLoveEarth. The aim of this campaign is to 
demonstrate Avoskin's commitment to environmental preservation. This 
study seeks to see the effect of the #LoveAvoskinLoveEarth campaign 
message on Green Brand Image mediated by Environmental 
Consciousness. Data was collected by using a survey technique to 215 
respondents. The data is then processed using path analysis. The result is 
that there is a positive and significant influence between the 
#LoveAvoskinLoveEarth Campaign Message on Green Brand Image, the 
#LoveAvoskinLoveEarth Campaign Message on Environmental 
Consciousness, Environmental Consciousness on Green Brand Image, and 
found mediation of Environmental Consciousness that affects the Campaign 
Message on the Green Brand Image by 0.22. 

 

Keywords: communication, campaign message, digital campaign, 
environmental consciousness, green brand image, green campaign, 
quantitative. 
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