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(Laila Nirmala)

ABSTRAK

Isu mengenai pencemaran lingkungan dalam dunia fashion masih menjadi
suatu permasalahan yang serius karena penggunaan bahan yang sulit terurai
seperti tekstil yang terus meningkat yang menyebabkan menumpuknya
sampah tekstil. Namun, saat ini di Indonesia sudah banyak produsen yang
sadar mengenai isu tersebut salah satunya yaitu perusahaan startup yaitu
NODE yang menjual produk footwear sekaligus memproduksi material dari
limbah pertanian yang lebih ramah lingkungan dan 100% Biogradeable.
Namun, saat ini masyarakat masih belum aware terhadap brand NODE
karena keterbatasan promosi yang dilakukan oleh brand tersebut. Oleh karena
itu, dibutuhkannya perancangan promosi yang bertujuan untuk memberikan
informasi mengenai brand NODE agar masyarakat aware terhadap brand
tersebut. Pada perancangan ini, penulis menggunakan metode kualitatif dan
kuantitatif. Sedangkan untuk promosi yang dilakukan, penulis menggunakan
metode AISAS agar target yang dicapai bisa dijangkau secara menyeluruh.

Kata kunci: Limbah pertanian, Fashion, Node.
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PROMOTION DESIGN FOR THE USE OF AGRICULTURAL
WASTER AS A SUBTITUTE FOR TEXTILE MATERIALS

IN FASHION FOOTWEAR PRODUCTS BY NODE

(Laila Nirmala)

ABSTRACT (English)

The issue of environmental pollution in the fashion world is still a serious
problem because the use of materials that are difficult to decompose such as
textiles continues to increase which causes the accumulation of textile waste.
However, currently in Indonesia, there are many manufacturers who are
aware of this issue, one of which is a startup company, namely NODE, which
sells footwear products while producing materials from agricultural waste
that are more environmentally friendly and 100% biogradeable. However,
currently people are still not aware of the NODE brand because of the limited
promotions carried out by the brand. Therefore, it is necessary to design a
promotion that aims to provide information about the NODE brand so that
people are aware of the brand. In this design, the author uses qualitative and
quantitative methods. As for the promotion, the author uses the AISAS method
so that the targets achieved can be reached as a whole.

Keywords: Agricultural waste, Fashion, NODE..
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