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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

  Berdasarkan penelitian yang dilakukan peneliti dengan membahas 

“pengaruh Shopping Enjoyment, Brand of Fashion, Price dan Quality terhadap 

Purchase Intention Secondhand Fashion (studi kasus pada Gen Z di Jabodetabek).” 

Peneliti memiliki kesimpulan dari hasil data yang sudah diolah sebagai berikut: 

1. Shopping enjoyment memiliki pengaruh positif terhadap purchase intention 

tetapi tidak signifikan. Penulis menyimpulkan bahwa konsumen 

mempunyai kesenangan ketika berbelanja pakaian bekas. 

2. Brand of fashion memiliki pengaruh positif terhadap purchase intention. 

Hal ini menunjukkan bahwa konsumen tidak mementingkan merek ketika 

ingin membeli pakaian bekas. 

3. Price memiliki pengaruh terhadap purchase intention. hal ini menunjukkan 

bahwa generasi Z di Jabodetabek lebih mementingkan pakaian bekas yang 

kualitas yang baik atau vintage tetapi dengan harga yang tinggi. 

4. Quality memiliki pengaruh positif terhadap purchase intention. Hal ini 

menunjukkan bahwa konsumen mementingkan kualitas ketika ingin 

membeli pakaian bekas. 

5.2 Saran 

 Dikarenakan variabel brand of fashion dan price berpengaruh namun tidak 

signifikan. Maka saran untuk penelitian selanjutnya adalah: 

1. dapat menambahkan variabel  atau mengganti variabel yang lebih 

relevan seperti variabel shopping lifestyle, impulsive buying atau 

lainnya.  

2. Pada penelitian ini hanya mengukur pengaruh shopping enjoyment, 

brand of fashion, price, quality terhadap purchase intention. 

sehingga penelitian ini hanya mengukur orang yang belum pernah 
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melakukan pembelian pakaian bekas (thrifting). Peneliti 

menyarankan penelitian selanjutnya untuk meneliti purchase 

decision agar dapat mengetahui pengaruh apa ketika orang sudah 

membeli pakaian bekas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


