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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI SEXUAL

COMMENT OLEH REMAJA DI MEDIA SOSIAL

Paula Fronika

ABSTRAK

Gelombang Korea atau biasa disebut dengan Hallyu merupakan sebuah
budaya asal Korea Selatan yang terdiri dari K-pop dan K-drama. Budaya K-
pop sendiri semakin banyak digemari oleh anak-anak dan remaja. Dalam
aktivitasnya fan K-Pop membentuk sebuah grup penggemar yang disebut
fandom berisikan fan di seluruh belahan dunia. Menurut KBBI, fan atau
penggemar dapar diartikan dengan seseorang yang tertarik atau menyukai
suatu hal dengan loyal. Bisa juga dikatakan fan seseorang yang suka sekali
kepada public figure atau selebriti, atau lainnya. Media sosial merupakan
sebuah media sosialisasi tempat dimana dua orang atau lebih dapat
berinteraksi dan saling berkomunikasi dalam jarak jauh sekalipun. Media
tersebut bisa bersifat anonim ataupun tidak, pengguna dapat menyebutkan
identitasnya tetapi bisa juga tidak menyebut identitas aslinya. Media sosial
sangat menyuburkan berkomentar secara bebas tanpa identitas asli dari
pengguna. Faktanya, sejak beberapa tahun terakhir marak terjadi kasus sexual
comments yang dilontarkan oleh sekelompok fan kepada idolanya melalui
media sosial.meskipun ada pro dan kontra terkait dengan sexual comments
dari fan kepada idolanya, perilaku negatif ini terus meningkat di berbagai
media sosial dan semakin banyak penggemar yang mendukung pelaku
seksual. Apabila berlanjut, hal ini akan berdampak buruk bagi penggemar
yang masih di bawah umur dan sexual comments akan dianggap wajar di
media sosial. Hal ini juga dapat membuat para K-pop idol merasa tidak
nyaman dan mengalami masa sulit karena kurangnya kesadaran akan batasan
sebagai seorang fan.Metodologi pengumpulan data yang digunakan di dalam
perancangan tugas akhir ini adalah data kuantitatif dan kualitatif. Penulis
melakukan wawancara dengan satu pemilik fanbase K-pop besar di Twitter
untuk mengetahui sudut pandang dari pemilik fanbase terhadap fan yang
sering melontarkan komentar seksual terhadap K-pop idol. Kesimpulan dari
wawancara yang sudah dilaksanakan, penggemar K-pop tidak mengetahui
batasannya terhadap K-pop idol dan kurang adanya awareness terhadap isu
sexual comments. Faktor yang dapat diidentifikasikan adalah kurangnya
pengetahuan mengenai sexual comments dan penyalahgunaan media sosial
ke hal negatif.

Kata kunci: Sexual comments, K-pop idol, Fan
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SOCIAL CAMPAIGN PLANNING ON SEXUAL COMMENT

BY TEEN AT SOCIAL MEDIA

Paula Fronika

ABSTRACT (English)

The Korean wave, also known as Hallyu, is a South Korean culture that
consists of K-pop and K-drama. K-pop culture itself is increasingly favored
by children and teenagers. In their activities, K-Pop fans form a fan group
called a fandom containing fans from all over the world. According to the
KBBI, a fan can be interpreted as someone who is loyal or interested in
something. It can also be said that a fan is someone who really likes public
figures or celebrities, or others. Social media is a socialization medium where
two or more people can interact and communicate with each other even over
long distances. The media can be anonymous or not, users can state their
identity but they can also not mention their real identity. Social media is very
fertile commenting freely without the real identity of the user. In fact, since
the last few years there have been cases of sexual comments made by a group
of fans to their idols through social media. Although there are pros and cons
related to sexual comments from fans to their idols, this negative behavior
continues to increase on various social media and more and more fans are
attracted to it. support sex offenders. If this continues, this will have a
negative impact on underage fans and sexual comments will be considered
normal on social media. This can also make K-pop idols feel uncomfortable
and have a difficult time due to a lack of awareness of the limits of being a
fan. The data collection methodology used in the design of this final project
is quantitative and qualitative data. The author conducted an interview with
one owner of a large K-pop fanbase on Twitter to find out the fanbase's
perspective on fans who often make sexual comments against K-pop idols.
The conclusion from the interviews that have been carried out, K-pop fans do
not know the limits of K-pop idols and there is a lack of awareness of the issue

of sexual comments. The factors that can be identified are the lack of

knowledge about sexual comments and the misuse of social media to negative
things.

Keywords: Sexual comments, K-pop idol, Fan
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