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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL AGENSI VIRTUAL
YOUTUBER

Jethro Jeconiah

ABSTRAK

Beragam konten yang dibuat oleh YouTuber membuat masyarakat khusus generasi
muda semakin menggemari YouTube untuk menonton konten yang terdapat di
dalamnya. Fenomena ini dilihat banyak orang dan membuat jumlah Youtuber
semakin meningkat. Virtual youtuber pertama kali dipakai oleh Kizuna Ai dengan
kanal YouTube bernama “A.I Channel” yang berasal dari Jepang dan mulai
mengunggah konten pada tahun 2016. Himawari adalah agensi virtual youtuber
yang berbasis dari Indonesia. Kampanye yang dilakukan akan mengambil tema
"We Are Himawari" yang ingin menunjukkan kepada audiens di Instagram bahwa
Himawari adalah agensi baru yang ingin melebarkan sayapnya ke sosial media
Instagram. Tujuan karya kampanye digital yang dibuat adalah guna meningkatkan
brand awareness Himawari sebagai agensi dari virtual youtuber. Konsep yang
dipakai sebagai acuan utama adalah digital marketing strategy Kesimpulan akhir
dari perancangan kampanye digital agensi virtual youtuber Himawari dapat menjadi
landasan untuk meningkatkan brand awareness lewat kampanye digital di
Instagram.

Kata kunci: agensi virtual youtuber, kampanye digital, Instagram

vii
Perancangan Kampanye Digital ..., Jethro Jeconiah, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL AGENSI VIRTUAL
YOUTUBER HIMAWARI

Jethro Jeconiah

ABSTRACT

The variety of content created by YouTubers makes people especially the younger
generation more fond of YouTube to watch the content contained in it. This
phenomenon is seen by many people and makes the number of Youtubers increase.
The virtual youtuber was first used by Kizuna Ai with a YouTube channel called
“A.I Channel” which came from Japan and started uploading content in 2016.
Himawari is a virtual youtuber agency based in Indonesia. The campaign carried
out will take the theme "We Are Himawari" which wants to show the audience on
Instagram that Himawari is a new agency that wants to spread its wings to
Instagram social media. The purpose of the digital campaign work created is to
increase Himawari's brand awareness as an agency for virtual YouTubers. The
concept used as the main reference is the digital marketing strategy. The final
conclusion of designing a digital campaign for the Himawari virtual agency,
YouTuber, can be the basis for increasing brand awareness through digital
campaigns on Instagram.

Keywords: youtuber virtual agency digital campaign Instagram
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