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BAB V  

KESIMPULAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

 Kampanye digital agensi virtual Youtuber Himawari yang dilakukan pada 

media sosial Instagram dengan tujuan membentuk brand awareness Himawari 

cukup sukses ketika melihat konten yang diunggah mencapai target reach 

walaupun beberapa konten tidak mencapai target reach. Konten yang paling 

menjangkau audiens adalah konten dengan fitur Instagram Reels yaitu Instagram 

Reels 3 yang mendapatkan 3.530 reach. Di antara semua konten yang telah dibuat 

oleh perancang hanya 1 konten yang tidak mencapai reach yang ditentukan.  

 Keberhasilan kampanye digital pada fitur Instagram Reels membangun 

awareness disebabkan oleh konten yang mudah dicerna dengan berisi guyonan atau 

keahlian talenta yang dibuat dengan waktu yang singkat sehingga audiens menjadi 

tertarik untuk melihat konten tersebut. Fitur Instagram Reels dibuat untuk 

menjangkau audiens karena audiens tidak perlu follow akun Instagram namun 

masih bisa lewat Instagram Reels page ketika sedang melihat-lihat Instagram Reels. 

Instagram Reels 3 berhasil mendapatkan reach tertinggi yang berisi konten 

informasi guyonan tentang seseorang yang tidak boleh keluar rumah ketika 

matahari sudah terbenam. 

 Kampanye digital pada fitur Instagram Feed dilaksanakan dengan 

pengunggahan 18 konten yang saling berhubungan apabila dilihat secara profile 

view. Hal ini dapat menarik engagement karena harus membuka akun Instagram 

@idhimawari dengan melakukan profile click yang kemudian audiens akan 

diarahkan lagi ke media sosial lain atau laman resmi Himawari. Berdasarkan hal 

tersebut, dapat disimpulkan bahwa jenis konten yang saling terhubung dapat 

diterapkan untuk mengarahkan audiens tentang informasi yang tertulis di akun 

Instagram.  

 Instagram Feed 1 mendapatkan total reach tertinggi karena mengandung 

informasi dasar seputar Himawari yaitu talenta musim 1. Selain itu jenis Instagram 

Feed 1 adalah multiple post sehingga membuat orang penasaran dan menggeser foto 
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tersebut dan dapat membangun brand awareness Himawari tentang talenta-

talentanya. 

 Untuk kampanye digital pada fitur Instagram Story, konten yang paling 

banyak mendapatkan reachs berada pada highlight pertama yang menjelaskan 

rincian tentang karakter Hana Evangeline. Highlight Instagram Story tersebut dapat 

mencapai angka yang paling tinggi didukung oleh Hana Evangeline sendiri yang 

memiliki subscribers paling banyak di Youtube. Hal ini menarik engagement 

karena ketika audiens melihat Hana Evangeline di Instagram Story, audiens akan 

mengenali bahwa Himawari merupakan agensi yang menaungi Hana Evangeline. 

 Kampanye digital pada fitur Instagram Video tidak berhasil membangun 

brand awareness Himawari karena semua konten yang dibuat tidak mencapai 

target reach. Informasi tentang talenta Himawari yang dijelaskan dalam video 

tersebut cukup panjang sehingga membuat audiens bosan dengan video tersebut dan 

memilih meninggalkan konten tersebut. 

 Karya ini sesuai dengan konsep dari Kingsnorth (2019) yaitu tujuh tahapan 

merancang strategi untuk kampanye digital. Selain itu penulisan caption juga sesuai 

dengankarakteristik penulisan copywriting oleh Moriarty, Mithcel, dan Wells 

(2019). 

 Kesimpulan akhir dari perancangan kampanye digital agensi virtual 

Youtuber Himawari dapat menjadi landasan untuk meningkatkan brand awareness 

lewat kampanye digital di Instagram. Penggunaan fitur Instagram Reels menjadi 

tepat ketika ingin meningkatkan brand awareness di Instagram karena Instagram 

Reels dapat menjangkau audiens yang tidak follow akun Instagram sebuah brand. 

Walaupun Himawari hanya memiliki 80 followers namun dengan menggunakan 

fitur Instagram Reels Himawari dapat menjangkau hingga 2.000 audiens dalam satu 

konten. Hal tersebut membuktikan Instagram Reels sangat berguna untuk 

membangun awareness suatu brand. 
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5.2. Saran 

Berdasarkan perancangan kampanye digital agensi virtual Youtuber Himawari di 

Instagram yang telah dilakukan, berikut adalah saran yang diberikan oleh perancang 

karya pada bagian di bawah ini. 

 

5.2.1 Saran untuk Universitas 

Dalam era yang sudah serba digital dengan media sosial menjadi sarana untuk 

menyebarkan segala informasi, perancang karya menyarankan universitas untuk 

mendalami setiap media sosial dan fitur-fitur yang terdapat di dalamnya. Hal ini 

dikarenakan karaktersitik dari media sosial sendiri yang berbeda-beda. Hal lain 

yang dapat dilakukan adalah memberikan pelajaran kepada mahasiswa tentang 

media sosial serta fiturnya yang terbaru sehingga universitas dan mahasiswa tidak 

tertinggal ketika sebuah media sosial muncul dengan fiturnya.  

5.2.2 Saran untuk Perusahaan 

Saran untuk Himawari sebagai agensi virtual Youtuber yang sedang berkembang 

adalah mengeksplor media sosial yang sedang ramai dipakai oleh khalayak 

sehingga pembuatan konten dapat disesuaikan dengan media sosial tersebut. 

Penggunaan semua fitur yang ada di media sosial dapat membantu mencapai 

potensi penuh sehingga mendapatkan hasil yang diharapkan dengan catatan konten 

yang dibuat harus sesuai dengan karakteristik media sosial yang dipilih.  

 Penggunaan Instagram Reels disarankan untuk perusahaan guna 

menjangkau audiens namun harus menggunakan cara yang tepat. Menurut 

pengalam an yang telah dilalui oleh perancang untuk virtual Youtuber cocok 

menggunakan konsep Instagram Reels yang hanya berbicara di depan layar tanpa 

harus membuat video transisi dan melakukan interaksi dengan audiens. Interkasi 

tersebut dapat berupa pertanyaan, fakta menarik, atau guyonan. 

 

 



 
 

60 
Perancangan Kampanye Digital ..., Jethro Jeconiah, Universitas Multimedia Nusantara 

 

5.2.3 Saran untuk perancang selanjutnya 

Saran untuk perancang selanjutnya yang mengambil topik virttual Youtuber 

disarankan melaksanakan kampanye digital di agensi virtual Youtuber yang lebih 

besar dari Himawari sehingga bisa dijadikan perbandingan. Dari perbandingan 

tersebut bisa ditarik kesimpulan tentang hasil yang diterima berbeda atau sama 

dengan yang terjadi di kampanye digital Himawari. Sehingga bisa menjaidi acuan 

untuk rancangan kampanye digital dengan topik virtual Youtuber selanjutnya,
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