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BAB III  

RANCANGAN KARYA 
 

3.1 Tahapan Pembuatan 

Pembuatan karya "Perancangan Kampanye Digital Agensi Virtual Youtuber 

Himawari" dilaksanakan dengan membuat kampanye di akun Instagram Himawari 

yang akan dibuat dengan konsep yang telah dirancangkan. Konsep yang dipakai 

dalam kampanye ini adalah konsep digital marketing strategy oleh Simon 

Kingsnorth (2022), berikut adalah strategi yang dipakai: 

1. Vision 

Membuat Himawari lebih dikenal oleh pengguna Instagram terutama pencinta 

virtual youtubers. 

2. Mission 

Lewat fitur-fitur yang terdapat di Instagram seperti Instagram Feed, Instagram 

Story, Instagram Reels, dan Instagram Video membuat awareness terhadap 

Himawari tercipta. 

3. Goals 

Menciptakan brand awareness Himawari dari pengguna Instagram terutama 

pencinta virtual youtubers.  

4. Objectives 

Mendapatkan reach sebesar 8 di tiap konten dari 80 pengikut akun Instagram 

@idhimawari. Reach 8 ditetapkan menghitung 10% dari 80 pengikut akun 

Instagram @idhimawari sehingga menjadi realistis untuk dicapai. 

5. Strategies 

Melihat dari objektif yang ingin diraih dalam kampanye digital ini maka 

strategi yang akan dijalankan guna mencapai tujuan tersebut adalah memakai 

semua fitur yang terdapat di Instagram untuk mengunggah konten yang dapat 

meningkatkan brand awareness Himawari. Fitur tersebut adalah Instagram 

Story, Instagram Reels, Instagram Video, dan Instagram Feed. Jenis konten 
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yang akan dibuat dalam kampanye ini adalah Himawari secara umum, profil 

talenta Himawari, video persiapan debut generasi 2 Himawari, dan lainnya.  

  Pembuatan key message dari kampanye digital ini adalah untuk 

mengajak audiens Himawari di Instgram bahwa mereka adalah bagian dari 

Himawari. Sebagai agensi virtual Youtuber Himawari tidak bisa berdiri sendiri 

tanpa dukungan dari semua pihak sehingga untuk menaikkan brand awareness 

memasukkan semua elemen yang mendukung berjalannya Himawari ke dalam 

kampanye digital ini. Key message yang dibuat adalah #WAH atau 

#WeAreHimawari yang menjadi phrase salah satu vtuber terkenal yang 

diharapkan mendapat perhatian dari penikmat virtual Youtuber. Berikut adalah 

key message yang dibuat dalam bentuk message house untuk kampanye digital 

ini: 

 

Gambar 3.1 Key message dan pesan turunan kampanye digital 

6. Action Plans 

Segala sesuatu yang dipakai untuk membawa perencanaan ke dalam 

pengaplikasian. 

7. Execute, evaluate, evolve 

Proses eksekusi, evaluasi dan evolusi dilakukan mengikuti timeline yang telah 

dibuat. 

 Untuk mengukur kesuksesan kampanye digital We Are Himawari, 

perancang karya merumuskan tolak ukur lewat konsep KPI oleh Soemohadiwidjojo 

sebagai berikut: 

Debut talenta 
Himawari 

We Are Himawari 

Apa itu Himawari? Talenta Himawari 

Media sosial dan 
laman resmi 
Himawari 

Fans Himawari 

Konten talenta 
Himawari 
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1. Spesifik 

Menciptakan brand awareness Himawari di akun Instagram @idhimawari. 

2. Terukur 

Mendapatkan reach sebesar 8 di setiap konten yang diunggah. 

3. Realistis 

Menetapkan 10% dari jumlah pengikut akun Instagram Himawari hingga tidak 

terlalu kecil dan tidak terlalu besar untuk dicapai. 

4. Relevan 

Relevan dengan objektif yang ingin dicapai oleh Himawari yaitu menaikkan 

brand awareness akun Instagram @idhimawari. 

5. Waktu 

Periode kampanye dilaksanakan bulan Mei - Juni 2022. 

 Himawari yang berarti bunga matahari dalam Bahasa Jepang memiliki 

warna kuning berpadu dengan jingga sehingga pemilihan warna tersebut dipakai 

dalam konten kampanye digital We Are Himawari. Warna kuning yang berarti 

kebahagiaan dan keceriaan dilambangkan sama seperti tagline yang dimiliki oleh 

Himawari. Sebagai unit hiburan virtual, Himawari ingin menyebarkan kebahagiaan 

lewat layar untuk audiensnya. Sedangkan warna jingga melambangkan 

kegembiraan dan kreativitas yang berarti setiap talenta Himawari memiliki 

kreativitasnya masing-masing sesuai dengan keunikan diri mereka untuk 

menyebarkan kebahagiaan.  

Tabel 3.1 Elemen warna kampanye digital We Are Himawari 

Nama Kode Warna Warna Arti 
Kuning #FFFF00  Kebahagiaan dan keceriaan 
Jingga #F57F17  Kegembiraan dan kreativitas 

 

 Template juga digunakan pada setiap fitur Instagram agar konten terlihat 

senada dan memiliki keteraturan. Template disediakan untuk Instagram Feed, 

Instagram Video, dan Instagram Story sesuai dengan bentuk dan jenis konten 

masing-masing. Template yang digunakan mengacu pada hierarchical grid system 

oleh Poulin (2018)karena konten yang dibuat memuat visual dan teks sehingga grid 
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system ini dirasa mampu untuk membantu menjadi alat komposisi dalam 

menentukkan tata letak desain. 

 
Gambar 3.2 Instagram Feed dan Instagram Video template 

 
Gambar 3.3 Instagram Story dan Instagram Reels template 

 Tipografi untuk kampanye digital We Are Himawari menggunakan DM 

Sans dengan memakai tipe DM Sans Bold dan DM Sans Reguler. Untuk ukuran font 

yang digunakan menyesuaikan tempat teks pada template yang telah dibuat. 
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Heading menggunakan ukuran 40-50 pt, subheading menggunakan ukuran 30-35 

pt, sedangkan body text menggunakan 20-25 pt. 

 Simbolisme yang dipakai untuk seluruh kampanye digital We Are 

Himawari menggunakan logo Himawari tanpa tulisan. Ukuran logo yang dipakai 

dalam kampanye digital We Are Himawari memiliki ukuran 75px. 

 
Gambar 3 4 Logo Himawari 

 

3.1.1 Instagram Feed 

Untuk mencapai objektif yang telah dibuat konten Instagram Feed dibagi menjadi 

dua kategori sesuai dengan isi konten yaitu konten informatif dan konten interaktif. 

Konten informatif adalah konten yang memberikan informasi tentang Himawari 

mulai dari talenta, media sosial, dan proses persiapan debut untuk generasi 2 

Himawari. Sedangkan konten interaktif adalah konten untuk mengundang interaksi 

antara Himawari dengan audiens seperti mengajak audiens untuk bermain menebak 

karakter dan apresiasi Himawari kepada penggemarnya karena telah membuat 

fanart. 

Gambar 3.5 Referensi Instagram Feed 

Sumber: Instagram, @yumereality_fest, 2022 
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 Referensi yang dipakai ketika sedang merancang konsep Instagram Feed 

didapatkan dari akun Instagram @yumereality_fest. Akun Instagram tersebut 

memiliki keterikatan antara satu konten dengan konten berikutnya sehingga ketika 

membuka akun Instagram secara overwiew akan menjadi akun yang estetis dan 

rapih. Isi konten dari Instagram Feed mendapatkan referensi dari akun Instagram 

@yumereality_fest dengan menampilkan informasi dasar seputar Yume Reality 

seperti talenta Yume Reality, visi dan misi Yume Reality, generasi 2 Yume Reality, 

dan beberapa trivia atau informasi menarik yang Yume Reality miliki. 

 Konten Instagram Feed 1 berisi tentang anggota Himawari generasi satu 

dengan menggunakan multiple post di mana konten selanjutnya yaitu memberikan 

gambaran talenta tersebut berserta konten dan media sosial yang dimiliki oleh 

masing-masing talenta. Konten Instagram Feed 2 berisi tentang logo Himawari. 

Konten Instagram Feed 3 berisi tentang anggota Himawari generasi dua dengan 

menggunakan multiple post di mana konten selanjutnya memberikan gambaran 

talenta tersebut beserta dengan konten dan media sosial yang dimiliki oleh masing-

masing talenta. 

 Konten Instagram Feed 4 berisi tentang media sosial yang Himawari miliki 

dan ajakan untuk mengikuti media sosial tersebut. Media sosial yang tercantum 

pada konten tersebut adalah Youtube dengan nama akun Himawari, Facebook 

dengan nama akun Himawari, Twitter dengan nama akun @idhimawari, dan 

Instagram dengan nama akun @idhimawari. Konten Instagran Feed 5 berisi tentang 

visi Himawari dengan kalimat "as a virtual entertainment production unit we aim 

to deliver happiness on every fram for you" lingkaran sehingga seperti membentuk 

bunga matahari. Konten Instagram Feed 6 adalah ajakan kepada audiens untuk 

melihat laman resmi Himawari yaitu Himawari.id dengan menampilkan overview 

dari laman tersebut. 

 Konten Instagram Feed 7 berisi tentang ucapan selamat hari Pancasila 

kepada audiens dengan menuliskan quotes "Pancasila membuat perbedaan jadi 

kekayaan. Pancasila merajut keberagaman dan keindahan. Pancasila itu 

menyatukan" dengan tujuan mengingatkan audiens keberadaan kita di Indonesia 

didasari oleh Pancasila. Konten Instagram Feed 8 adalah konten interaktif dengan 
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fitur multiple post kepada audiens dengan memberikan pertanyaan kepada audiens 

lewat emoji untuk menebak talenta Himawari. Ada tiga pertanyaan dari konten ini 

di mana pertama terdapat emoji perempuan dengan kacamata beserta buku yang 

menunjukkan jawaban dari pertanyaan tersebut adalah Corrine Cassia. Kedua 

terdapat emoji perempuan dengan rambut kuning beserta muka tersenyum dengan 

ring biru di atas kepalanya yang menunjukkan jawaban dari pertanyaan tersebut 

adalah Hana Evangeline. Ketiga terdapat emoji laki-laki dengan mahkota dan api 

yang menunjukkan jawaban dari pertanyaan tersebut adalah Malik Belphegor. 

Konten Instagram Feed 9 adalah trivia seputar Himawari yang telah mengalami 

rebranding dari nama h!mawari Project menjadi Himawari pada tanggal 17 Januari 

2022. 

 Konten Instagram Feed 10 adalah tulisan "SOON" yang berhubungan 

dengan dua konten Instagram Feed selanjutnya. Konten Instagram Feed 11 adalah 

tiga talenta Himawari generasi dua yang akan memulai teaser mereka. Konten 

Instagram Feed 12 adalah tulisan "DEBUT" yang berhubungan dengan dua konten 

Instagram Feed sebelumnya. Ketika membuka akun Instagram @idhimawari maka 

overview yang didapat memberikan informasi kepada audiens bahwa ketiga talenta 

Himawari generasi dua akan melakukan debut sebentar lagi. 

 Konten Instagram Feed 13-15 membuat suatu gambar ketika membuka akun 

Instagram @idhimawari yaitu majalah dinding yang dipajang pada akun Instagram 

tersebut sebagai bentuk apresiasi kepada penggemar Himawari telah membuat 

fanart dari talenta Himawari. Masing-masing konten menggunakan fitur multiple 

post di mana konten Instagram Feed 13 menampilkan fanart dari Kiya dengan nama 

pena Virgoniz dan fanart dari Kiya, Hachiman, dan Aru dengan nama pena Edgar. 

Konten Instagram 14 menampilkan fanart dari Aru, Hana, Kiya, dan Hachiman 

yang didapat dari agensi virtual Youtuber lain yaitu Various Clover dan fanart dari 

Hana dengan nama pena Ahiru Arthemesia. Konten Instagram Feed 15 

menampilkan fanart dari Bunga dengan nama pena Catheline dan fanart dar Aru 

dengan nama pena Bell. 

 Konten Instaagram Feed 16 berisi tentang rekap debut Lydia Diabolis 

dengan menggunakan fitur multiple post. Dalam konten tersebut menunjukkan foto 
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saat Lydia melakukan debut stream yang berisi tentang biodata Lydia, hobi Lydia, 

goals Lydia, konten Lydia, dan tagar yang dipakai Lydia sebagai virtual Youtuber. 

Konten Instagram Feed 17 berisi tentang rekap debut stream Malik Belphegor 

dengan menggunakan fitur multiple post. Dalam konten tersebut menunjukkan 

biodata, hobi, kesukaam, ketidaksukaan, konten, goals, anime kesukaan, gim 

kesukaaan dan tagar dari Malik Belphegor. Konten Instagram Feed 18 berisi 

tentang rekap debut stream Corrine Cassia dengan menggunakan multiple post. 

Konten tersebut menunjukkan biodata, content plan, goals, kesukaan, 

ketidaksukaan, dan tagar dari Corrine Cassia. 

 

3.1.2 Instagram Story 

Pembuatan Instagram Story dirancang dengan melihat jenis dan bentuk konten 

Instagram Story yang dipakai agensi virtual Youtuber lain untuk memberikan 

informasi seputar talentanya di Instagram Story hingga bisa memasukkannya ke 

dalam highlight Instagram. 

 Informasi yang diberikan pada Instagram Story adalah penjelasan karakter 

dari masing-masing talenta yang berisi tone color, pakaian, aksesoris, dan ciri khas 

karakter tersebut. Konten yang berada di Instagram Story adalah konten informatif 

namun sederhana.  

Gambar 3.6Referensi Instagram Story 

Sumber: Instagram, @yumereality, 2022 
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 Referensi Instagram Story didapatkan perancang karya dari akun instagram 

@yumereality di mana agensi virtual Youtuber tersebut menampilkan talenta 

mereka dan memberikan informasi tentang mereka. Kemudian Instagram Story 

tersebut dimasukkan ke dalam highlight Instagram dan dinamakan sesuai dengan 

nama talenta masing-masing. Instagram Story yang dibuat oleh Yume Reality tidak 

memakai fitur Instagram Story lainnya karena kontennya bersifat informatif. 

 

Gambar 3.7 Referensi Highlight Instagram 

Sumber: Instagram, @yumereality, 2022 
 

 Konten Instagram Story 1-5 berisi tentang character sheet Hana 

Evangeline. Konten Instagram Story 1 sebagai cover dari highlight yang dibuat 

berisi nama lengkap Hana. Konten Instagram Story2 berisi tentang bentuk karakter 

Hana dari atas hingga bawah. Konten Instagram Story 3 berisi tentang tone colour 

yang terdapat pada karakter Hana dan familiar yang selalu berada di sebelah Hana. 

Konten Instagram Story 4 berisi tentang baju yang dipakai Hana. Konten Instagram 

Story 5 berisi tentang bentuk rambut Hana. 

 Konten Instagram Story 6-10 berisi tentang character sheet Kiya Akiyama. 

Konten Instagram Story 6 sebagai cover dari highlight yang dibuat berisi nama 

lengkap Kiya. Konten Instagram 7 berisi tentang bentuk karakter Kiya dari atas 

hingga bawah. Konten Instagram Story 8 berisi tentang tone colour yang terdapat 

oada karakter Kiya dan ahoge atau rambut unik yang Kiya miliki. Konten Instagram 

9 berisi tentang baju atau jaket yang dipakai Kiya. Konten Instagram 10 bersisi 

tentang bawahan yang dipakai Kiya. 

 Konten Instagram Story 11- 15 berisi tentang charachter sheet Aru 

Hoshikawa. Konten Instagram Story 11 sebagai cover dari highlight yang dibuat 

berisi nama lengkap Aru. Konten Instagram 12 berisi tentang bentuk karakter Aru 

dari atas hingga bawah. Konten Instagram Story 13 berisi tetang tone colour dan 
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familiar yang selalu bersama Aru. Konten Instagram 14 berisi tenang bentuk 

rambut dan aksesoris buku yang selalu Aru bawa. Konten Instagram 15 berisi 

tentang baju yang dipakai Aru. 

 Konten Instagram 16-20 berisi tentang character sheet Hachiman. Konten 

Instagram Story 16 sebagai cover dari highlight yang dibuat berisi nama Hachiman. 

Konten Instagram Story 17 berisi tentang bentuk karakter Hachiman dari atas 

hingga bawah. Konten Instagram 18 berisi tentang tone colour yang berada pada 

karakter Hachiman dan makanan kesukaan Hachiman yaitu kebab. Konten 

Instagram Feed 19 berisi tentang baju atau jaket yang dipakai Hachiman. Konten 

Instagram Story 20 berisi tentang model rambut yang Hachiman miliki beserta 

sepatu yang dipakai Hachiman. 

 Konten Instagram 21-25 berisi tentang character sheet Lydia Diabolis. 

Konten Instagram Story 21 sebagai cover dari highlight yang dibuat berisi nama 

lengkap Lydia. Konten Instagram Story 22 berisi tentang bentuk karakter Lydia dari 

atas hingga bawah dengan tampilan model yang lebih dekat. Konten Instagram 

Story 23 berisi tentang rincian karakter Lydia yang meliputi tanduk, kalung, 

ekspresi wajah, baju, aksesoris, dan sepatu dari Lydia. Konten Instagram Story 24 

berisi sketsa karakter Lydia. Konten Instagram Story 25 berisi karakter Lydia saat 

memakai jaket dan melepas jaket. 

 Konten Instagram Story 26-30 berisi tentang character sheet Malik 

Belphegor. Konten Instagram 26 sebagai cover dari highlight yang dibuat berisi 

nama lengkap Malik. Konten Instagram Story 27 berisi tentang bentuk karakter 

Malik dari atas hingga bawah dengan tampilan model yang lebih dekat. Konten 

Instagram 28 berisi tentang rincian karakter Malik yang meliputi model rambut. 

aksesoris tangan, pin, dagu, dan sepatu dari Malik. Konten Instagram Story 29 

berisi sketsa karakter Malik. Konten Instagram Story 30 berisi karakter Malik saat 

memakai jaket dan melepas jaket. 

 Konten Instagram Story 31-35 berisi tentang characet sheet Corrine Cassia. 

Konten Instagram Story 31 sebagai cover dari highlight yang dibuat berisi nama 

lengkap Corrine. Konten Instagram Story 32 berisi tentang bentuk karakter Corrine 

Cassia dengan tampilan model yang lebih dekat. Konten Instagram 33 berisi tentang 
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rincian karakter Corrine yang meliputi kacamata, jepitan, kalung, dan sepatu dari 

Corrine. Konten Instagram Story Instagram 34 berisi sketsa karakter Corrine. 

Konten Instagram Story 35 berisi karakter Corrine saat memakai jaket dan melepas 

jaket. 

 

3.1.3 Instagram Reels 

Konsep untuk Instagram Reels dirancang setelah melakukan riset lewat trend di 

lingkungan virtual Youtuber. Konten tersebut berisi konten interaktif kepada 

audiens untuk menarik atensi dan melakukan interaksi terhadap Himawari. Konten 

interaktif yang dibuat harus singkat, padat, dan menarik karena audiens akan bosan 

saat konten yang diberikan bertele-tele dan pesan yang diberikan akan buyar. 

 Storyline pada Instagram Reels 1 adalah tentang seorang laki-laki yaitu Aru 

Hoshikawa yang ingin mengganti jenis kelaminnya menjadi perempuan. Aru 

menulis namanya pada sebuah kertas dan dia mengganti namanya menjadi Ayu 

Hoshikawa. Storyline pada Instagram Reels 2 adalah tentang Hana Evangelina yang 

ingin mengingatkan para audiens untuk tidur. Hana kemudian mengancam jika para 

audiens tidak tidur Hana tidak akan segan-segan untuk memanggil polisi untuk 

menangkap mereka. Storyline pada Instagram Reels 3 adalah tentang Bunga yang 

menceritakan mitos kepada audiens tentang larangan untuk keluar rumah setelah 

matahari terbenam dan menanyakan kepada audiens mitos apa yang pernah mereka 

dengar tentang orang yang keluar setelah matahari terbenam.  

 Storyline pada Instagram Reels 4 adalah tentang Hachiman yang 

menunjukkan keahliannya dalam menggambar sebuah karakter. Storyline pada 

Instagram Reels 5 adalah tentang Hana sebagai alaram untuk membangunkan para 

audiens ketika mereka tertidur serta Hana juga mengucapkan selamat pagi kepada 

para audiens yang mendengarkannya. 

 Untuk storyline Instagram Reels 2, 3, dan 5 perancang mengambil referensi 

dari akun Instagram @mythiavtuber yaitu vtuber yang sukses menjangkau audiens 

lewat Instagram Reels. Mythia mengajak ngobrol para audiens tanpa memerlukan 

perpindahan scene yang bertele-tele. Mythia hanya menampilkan karakternya di 



 
 

32 
Perancangan Kampanye Digital ..., Jethro Jeconiah, Universitas Multimedia Nusantara 

 

satu frame penuh dan mulai berbicara seperti sedang mengajak berbicara khalayak 

yang menonton video tersebut.  

Gambar 3.8 Referensi Instagram Reels 1,2, dan 5 

Sumber: Instagram, @Mythiavtuber, 2022 

 

 Sedangkan untuk storyline Instagram Reels 4 memakai referensi dari akun 

Instagram @andiadinata.id yang sedang menggambar. Namun referensi tersebut 

dimodifikasi sehingga tidak ada ruang kosong dan frame penuh oleh konten. 

Resolusi video yang Andi pakai adalah 1920x1080 pixels sehingga membentuk 

posisi horizontal sedangkan Instagram Reels memakai resolusi 1080x1920 pixels 

yang membentuk vertical. Oleh sebab itu perancang karya membagi area tersebut 

menjadi muka talenta dan aksi dia menggambar.  
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Gambar 3.9 Referensi Instagram Reels 4 

Sumber: Instagram, @andiadinata.id, 2022 

 Sedangkan untuk konsep Instagram Reels 1 dan 6 perancang memakai 

konsep sendiri pembuatan konten tersebut. Perancang memakai audio yang sedang 

tren di Instagram Reels yaitu Onnanoko Ni Naritai yang menceritakan tentang 

seseorang yang ingin mengubah jenis kelaminnya menjadi perempuan yang dipakai 

pada Instagram Reels 1. Sedangkan untuk Instagram Reels 6 perancang membuat 

kata-kata yang dengan kalimat sebagai berikut namun dalam bahasa Jepang: 

"oi jomblo" - Aru memerankan Aru. 

"wah dikacangin" - Aru memerankan Aru. 

"ada apa, cerita dong" - Aru memerankan Aru. 

"pengen punya ayang" Aru - memerankan audiens. 

"walah pengen punya ayang kah?" - Aru memerankan Aru. 

"aku juga pengen punya ayang" - Aru memerankan Aru. 

"daripada galau gini" - Aru memerankan Aru. 

"lebih baik tersenyum" - Aru memerankan Aru. 

"nahkan bagus senyum" - Aru memerankan Aru. 

"nah ayo liat kedepan" - Aru memerankan Aru. 

"terus?" - Aru memerankan audiens. 
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"ayo kita cari ayang" - Aru memerankan Aru. 

"dalam mimpi" - Aru memerankan Aru. 

 Storyline Instagram Reels 6 adalah berupa teks di mana Aru mengajak 

berbicara para audiens tentang kehidupannya sebagai seorang jomblo secara serius, 

namun pada akhir video Aru memberikan guyonan kepada audiens yang 

mendengarkannya supaya suasananya kembali cair. Aru melakukan monolog untuk 

konten Instagram Reels 6. 

 Berikut adalah perancangan konsep Instagram Reels yang disusun dengan 

waktu unggah di tabel: 

Tabel 3.2 Perancangan konsep Instagram Reels 

No. Waktu Unggah Isi Konten 
1 10 Juni 2022 Jika Aru Hoshikawa adalah seorang perempuan 

2 10 Juni 2022 Hana yang menyuruh untuk tidur kalau tidak akan ditangkap 
polisi 

3 11 Juni 2022 Mitos dari Bunga tentang tidak boleh keluar jika matahari 
sudah terbenam 

4 11 Juni 2022 Hachiman sedang melakukan gambar cepat anime perempuan 
5 12 Juni 2022 Ucapan selamat pagi dari Hana 
6 12 Juni 2022 Aru melakukan voice acting 

  

3.1.4 Instagram Video 

Konsep Instagram Video dirancang dengan melihat karakteristik dari Instagram 

Video yang memiliki durasi 1-60 menit. Sehingga konten informatif mayoritas 

ditemukan di Instagram Video jika dibandingkan dengan Instagram Reels. Konten 

informatif yang dibuat oleh Himawari adalah latar belakang atau cerita bagaimana 

para talenta Himawari bisa menjadi streamer. 

 Referensi yang dipakai perancang dalam membuat Instagram Video untuk 

kampanye digital We Are Himawari didapat dari Hololive English yang 

menceritakan tentang salah satu talentanya bisa sampai ke bumi dan menjadi 

streamer. Irys salah satu talenta Hololive adalah jelmaan harapan (hope) yang turun 

ke bumi untuk membawa kembali harapan kepada manusia lewat suaranya.  
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 Instagram Video yang dibuat berisi tiga cerita dari talenta generasi kedua 

Himawari yang dibagi menjadi dua bagian setiap cerita. Hal itu dilakukan untuk 

membangun rasa penasaran di hati audiens sehingga audiens kembali lagi untuk 

mengunjungi akun Instagram @idhimawari. 

 

 
Gambar 3.10 Referensi Instagram Video 

Sumber: Youtube, Hololive English, 2021 

 Storyline 1 adalah latar cerita Lydia Diabolis menceritakan tentang Lydia 

yang berasal dari Nevada, Amerika serikat. Lebih tepatnya daerah dengan nama 

Devil Hole yang dihuni hewan serta tumbuhan yang tidak dapat dijumpai di tempat 

lain. Di dalam Devil Hole yang memiliki banyak ragam flora dan fauna terdapat 

satu ikan air tawar yang hanya dapat dijumpai di sana. Ikan tersebut memiliki 

tanduk seperti iblis sehingga orang tua dari ikan tersebut sangat ingin melindungi 

dia. Ikan yang memiliki tanduk tersebut adalah Lydia. Suatu saat Lydia mulai 

merasa tidak nyaman dengan aturan ketat yang dibuat oleh orang tuanya sehingga 

Lydia berenang pergi meninggalkan Devil Hole. Pada saat berenang kabur Lydia 

terhisap ke dalam pusaran air dan terhampar di pinggir pantai. Seseorang 

menghampiri Lydia dan ingin membawa Lydia pulang untuk dijadikan ikan hiasnya 

namun karena tanduk yang dimiliki Lydia, dia mengerti apa yang orang itu katakan 

dan secara seketika berubah ke wujud manusia. Orang tersebut ingin mengajak 

Lydia untuk menjadi bagian dari Himawari untuk menjadi virtual Youtuber. Setelah 

berpikir panjang akhirnya Lydia setuju untuk bergabung dengan Himawari. 
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 Storyline 2 adalah latar cerita dari Malik Belphegor. Cerita tersebut 

mengambil waktu di masa lampau di mana neraka diciptakan untuk mahluk yang 

memiliki jiwa yang rusak. Sehingga suatu mahluk yang dinamakan Satan menguasi 

tempat tersebut. Satan memiliki tujuh keturunan yang mewakili tujuh dosa besar 

manusia. Di antara keturunan Satan, yang paling muda diberi nama Belphegor yang 

mewakili sifat pemalas. Oleh karena sifatnya yang pemalas Belphegor 

menghabiskan waktunya bertahun-tahun untuk tidur. Menuju hari jadinya ke 26 

tahun dalam perhitungan neraka, Satan menghadiahi Belphegor emas yang 

berlimpah dari manusia yang rakus akan kekayaan. Uang yang didapat Belphegor 

gunakan untuk membeli peralatan dari dunia manusia dan menghabiskannya. Satan 

marah dan mengirim Belphegor ke bumi serta mencabut kekuatan supranaturalnya. 

Di bumi, Belphegor terdampar selama dua minggu tanpa makan dan tanpa minum 

hingga ditemukan oleh Lydia. Lydia ingin menolong Belphegor dengan 

mengajaknya ke kantor Himawari di mana dia menyarankan Belphegor untuk 

menjadi virtual Youtuber demi tetap hidup di bumi. Akhirnya Belphegor setuju dan 

menjadi anggota Himawari. 

 Storyline 3 adalah latar cerita dari Corrine Cassia. Ada suatu perpustakaan 

yang merupakan pusat dari ilmu pengetahuan di seluruh dunia yang berjarak dekat 

dengan kampus terbesar sehingga perpustakaan tersebut dijuluki "ensiklopedia 

dunia". Perpustakaan tersebut bernama Perpustakaan Alexandria dengan Keluarga 

Cassia sebagai penjaga dari perpustakaan tersebut. Perpustakaan Alexandria 

memiliki gedung yang sangat besar dan dibagi menjadi 26 ruangan, mulai dari 

ruang astronomi, ruang dunia bawah laut, ruang fisika, ruang bahasa, hingga ruang 

geografi. Salah satu anggota Keluarga Casssia yaitu Corrine Cassia diberi 

kepercayaan untuk menjaga salah satu ruang di perpustakaan tersebut, yaitu ruang 

bahasa. Seluruh penjaga ruangan perpustakaan adalah bagian dari Keluarga Cassia 

seperti ayah dan ibu Corrine yang merupakan orang berpengaruh di kerajaan serta 

nenek Corrine sebagai kepala penjaga perpustakaan. Oleh karena itu Corrine 

merasa tertuntut untuk menjadi ilmuwan hebat seperti anggota keluarga yang lain. 

Suatu saat ketika Corrine ingin pulang sehabis menjaga ruang perpustakaan muncul 

sebuah portal yang mencurigakan. Corrine penasaran hingga dia mencoba 
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mendekat ke portal tersebut dan secara tidak sadar ada yang mendorong dia masuk 

ke portal tersebut. Portal tersebut membawa Corrine pergi ke suatu tempat yang 

asing untuk dia. Seseorang menghampiri Corrine dan ingin menolong Corrine 

karena dia tampak seperti orang kebingungan. Orang tersebut mengajak Corrine 

untuk menjadi virtual Youtuber sembari mencari jalan dan informasi pulang untuk 

Corrine. Pada akhirnya Corrine setuju untuk menjadi anggota Himawari. 

 Berikut adalah perancangan konsep Instagram Reels yang disusun dengan 

waktu unggah di tabel: 
Tabel 3.3 Perancangan konsep Instagram Video 

No. Waktu Unggah Isi Konten 
1 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Lydia Diabolis bagian 1 
2 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Malik Belphegor bagian 1 
3 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Corrine Cassia bagian 1 
4 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Lydia Diabolis bagian 2 
5 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Malik Belphegor bagian 2 
6 9 Juni 2022 Lore atau cerita latar belakang Corrine Cassia bagian 2 

 

3.2 Alur Perancangan Kampanye Digital 

Alur perancangan kampanye digital Instagram Feed, Instagram Story, Instagram 

Video, dan Instagram Reels memakai proses yang sama dan tercantum pada bagan 

di bawah ini: 

Gambar 3.11 Alur perancangan kampanye digital 

3.2 Anggaran 

Anggaran dari kampanye digital ini mulai dari tahapan perencanaan hingga 

pelaksanaan yang dilakukan di Instagram sebagai berikut: 

Tabel 3.4 Anggaran kampanye digital 

No. Keterangan Harga 
1. Honor illustrator Himawari Rp. 500.000 
2. Biaya tidak terduga Rp. 500.000 
 Total Rp. 1.000.000 

 

Perancangan 
Konsep 

Pengunggahan 
Konten 

Perancangan 
Desain 
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3.3 Target Luaran/Publikasi 

Karya kampanye "Perancangan Kampanye Digital Agensi Virtual Youtuber 

Himawari" adalah jenis karya digital campaign dengan memakai Instagram sebagai 

media publikasi utama untuk menyebarkan konten. Target luaran/publikasi dari 

kampanye digital ini tertera pada rincian berikut: 

x Instagram Feed 18 

x Instagram Story 35 dibagi dalam 7 hari dan dibuat dalam bentuk highlight 

Instagram 

x Instagram Video 6 

x Instagram Reels 6 

 Dalam melakukan kampanye digital We Are Himawari, perancang 

melakukan riset untuk mengetahui STP dari target audience Himawari yang 

disusun sebagai berikut: 

x Segmentation 

Segmentasi berarti membagi pasar yang luas menjadi kelompok-kelompok 

kecil berdasarkan karakteristik tertentu yang dibagi menjadi 4 bagian yaitu 

segmentasi demografis, segmentasi geografis, dan segmentasi psikografis. 

  Untuk segmentasi demografis Himawari fokus kepada audiens 

dengan rentang usia 19-34 tahun dengan gender laki-laki serta perempuan. 

Himawari tidak berfokus pada suatu etnis atau kelas ekonomi karena 

sebagai unit hiburan virtual Himawari menjangkau ke setiap etnis maupun 

kelas ekonomi. 

  Segmentasi geografis Himawari berfokus negara Indonesia terutama 

kota-kota besar seperti Jakarta, Tangerang, Bandung, dan sekitarnya. Oleh 

sebab itu budaya dan. cara berkomunikasinya disesuaikan dengan audiens 

tersebut. 

  Segmentasi Psikografis Himawari berfokus pada kelas sosial atas 

hingga rendah. Gaya hidup yang dimiliki oleh audiens Himawari adalah 
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orang yang gemar berada di depan komputer yang berhubungan dengan hobi 

orang tersebut yaitu bermain atau menonton Youtube. 

x Targeting 

Targeting berarti menargetkan audiens mana yang ingin dituju sehingga 

daya yang dimiliki oleh Himawari secara efektif dapat menjangkau target 

tersebut. Di antara segmentasi geografis, target yang dituju oleh Himawari 

adalah Jakarta dan Tangerang. Gaya hidup orang yang berada di depan 

komputer ada banyak ragamnya namun target Himawari adalah orang-orang 

yang menonton Youtube terutama konten yang berasal dari virtual 

Youtuber. 

x Positioning 

Positioning berarti adalah cara Himawari memposisikan diri sebagai agensi 

virtual Youtuber dihadapan audiensnya. Karena kampanya ini ingin 

mengajak audiens sebagai bagian dari Himawari maka Himawari harus 

bersikap seperti teman. Walaupun Himawari sebagai agensi virtual 

Youtuber tidak menutup kemungkinan Himawari untuk melakukan acara 

bersama dengan penggemarnya seperti menonton film bersama atau 

bermain gim bersama. Tujuannya adalah Himawari ingin dekat 

penggemarnya agar mereka menganggap bahwa mereka adalah bagian dari 

Himawari juga. 
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