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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI DEVOYAGE 

BOGOR UNTUK USIA 17 -24 TAHUN DI DKI JAKARTA 

 (Ramadhani Putri Anisa Nur) 

ABSTRAK 

Devoyage Bogor merupakan objek wisata berupa taman hiburan yang 

memiliki nuansa seperti di kampung Eropa. Devoyage diresmikan pada April 

2018, menyediakan fasilitas lain seperti tempat makan, wahana permainan, 

dan 150 area yang dapat digunakan untuk berswafoto. Namun, Devoyage 

Bogor mengalami penurunan pengujung selama dua tahun terakhir, 

dikarenakan metode promosi yang digunakan hanya melalui media sosial dan 

kurang memberikan infomasi mengenai tempat wisata. Maka, penulis 

memutuskan untuk melakukan perancangan visual kampanye iklan promosi 

Devoyage Bogor untuk Generasi Z di DKI Jakarta. Penulis menggunakan dua 

metode untuk pengumpulan data, yaitu metode kuantitatif dengan melakukan 

wawancara dan Focus Group Discussion (FGD), dan kuantitatif dengan 

membagian kuesioner secara daring dan studi referensi sebagai sumber 

sekunder. Berdasarkan penelitian, kelompok iklan yang dirancang sesuai 

dengan strategi dapat mencapai target melalui tampilan luar yaitu perasaan, 

bunyi, suara, gaya, imajinasi, serta tagline.  

 

Kata kunci: perancangan visual kampanye, iklan promosi, tempat wisata, 

landmark eropa,  
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DEVOYAGE BOGOR PROMOTION CAMPAIGN DESIGN FOR 7 

– 24 YEAR OLDS IN DKI JAKARTA 

 (Ramadhani Putri Anisa Nur) 

ABSTRACT (English) 

Devoyage Bogor is a tourist attraction in the form of an amusement park with 

a European rural feel. Devoyage was inaugurated in April 2018, providing 

other facilities such as places to eat, rides for games, and 150 areas that can 

be used for selfies. However, Devoyage Bogor has experienced a decline in 

visitors over the last two years, because the promotion method used is only 

through social media and does not provide information about tourist 

attractions. So the author decided to do a visual design of the Devoyage 

Bogor Generation Z promotional advertising campaign in DKI Jakarta. The 

author uses two data collection methods, namely quantitative methods by 

conducting interviews and Focus Group Discussions (FGD), and quantitative 

methods by distributing online questionnaires and reference studies as 

secondary sources. Based on research, advertising groups designed 

according to the strategy can reach the target through external appearance, 

namely feeling, sound, voice, style, imagination, and tagline. 

 

Keywords: campaign visual design, promotional ads, tourist attraction 
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