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STRATEGI DIGITAL MARKETING PADA MEDIA MASSA
BERBASIS RELIGI DALAMMENJAGA EKSISTENSI
PEMBACA

(STUDI KASUS LANGIT7.1D)
(Wilson Saputra)

ABSTRAK

Langit7.id merupakan media berita online yang memiliki target pasar yang
cukup spesifik yaitu masyarakat muslim moderen yang ada di Indonesia.
Sebagai media yang baru terbentuk pada tahun 2021, Langit7.id sedang
mengupayakan untuk membangun brand awareness sebesar-besarnya guna
meningkatkan pembaca (D. Susila, Komunikasi Pribadi, 2022). Dalam
membangun brand awareness menjaga eksistensi pembacanya, Langit7.id
memanfaatkan berbagai strategi digital marketing dalam melakukan
pemasarannya. Penelitian ini  bersifat kualitatif deskriptif, dengan
menggunakan konsep SOSTAC yang dikemukakan oleh Chaffey & Smith
(2016) untuk menelaah strategi pemasaran digital yang dilakukan Langit7.id
sebagai media berita online berbasis religi dalam menjaga eksistensi
pembaca. Dari penelitian ini dapat diketahui strategi pemasaran digital
Langit7.id yaitu memanfaatkan aset digital yang dimiliki oleh Langit7.id,
seperti website, facebook, instagram, twitter, tiktok dan youtube dengan
memanfaatkan fitur yang ada pada platform media sosialnya, seperti hashtag,
timed posting, caption dan menggunakan background music yang sedang
viral, juga menggunakan SEO dengan kata kunci yang menggunakan sudut
pandang lain dari kata kunci yang sedang ramai digunakan dan melakukan
pemasaran berbayar di facebook ads dan strategi pemasaran paling efektif
yang dilakukan Langit7.id adalah facebook ads dan SEO.

Kata kunci: Digital Marketing, SOSTAC, Langit7.id, Media Massa, Media
Massa Berbasis Religi
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STRATEGI DIGITAL MARKETING PADA MEDIA MASSA

BERBASIS RELIGI DALAMMENJAGA EKSISTENSI

PEMBACA

(STUDI KASUS LANGITT7.1D)

(Wilson Saputra)

ABSTRACT (English)

Langit7.id is an online news media that has a fairly specific target
market, namely the modern Muslim community in Indonesia. As
a media that was just formed in 2021, Langit7.id is trying to build
brand awareness as possible in order to increase readers (D. Susila,
Personal Communication, 2022). In building brand awareness to
maintain the existence of its readers, Langit7.id utilizes various
digital marketing methods in conducting its marketing. This
research is descriptive qualitative, using the SOSTAC concept
proposed by Chaffey & Smith (2016) to examine the digital
marketing strategy that Langit7.id does as a religious-based online
news media in maintaining the existence of readers. From this
research, it can be seen that Langit7.id's digital marketing strategy
Is to utilize digital assets owned by Langit7.id, such as websites,
facebook, instagram, twitter, tiktok and youtube by utilizing
existing features on platforms social media timed posts, caption
and use background music , also use SEO with keywords that use
another point of view from keywords that are currently being used
and do paid marketing on facebook ads and the most effective
marketing strategy that Langit7.id does is facebook ads and SEO.

Keywords: Digital marketing, SOSTAC , Langit7.id, Mass Media ,
Religious-Based Mass Media
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