BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini, dapat menjawab tujuan
dan pertanyaan penelitian yang terlampir di bab 1 yaitu, penulis ingin mengetahui
bagaimana strategi digital marketing yang dilakukan Langit7.id dalam menjaga
eksistensi pembacanya. Dalam strategi digital marketing-nya Langit7.id menerapkan
konsep SOSTAC (situation analysis, objective, strategy, tactic, action dan control).

Langit7.id mempunyai beberapa aset digital yang dimanfaatkan dalam melakukan
strategi pemasaran digitalnya seperti website Langit7.id, Facebook, Instagram, Twitter,
Tiktok dan Youtube. Dari hasil analisa peneliti strategi pemasaran digital yang
dilakukan oleh Langit7.id paling efektif adalah Facebook Ads dan SEO, dapat dilihat
pada Gambar 4.2, pada gambar tersebut dapat terlihat dari hasil pencarian di Google
Langit7.id berada di tingkat paling atas dan pada Gambar 4.4 dapat dilihat 71,28%
pembaca Langit7.id berasal dari media sosial juga dari hasil wawancara dengan Sandy,
beliau mengatakan “Jadi kita menarik pembaca itu dari Facebook yang sampai saat ini
bisa dibilang 70% pembaca kita itu datangnya dari Facebook” sehingga dapat
disimpulkan bahwa media sosial pada gambar tersebut berasal dari Facebook Ads.
Namun bounce rate yang dari website Langit7.id masih cukup tinggi yaitu sebesar
90,09% sehingga Langit7.id masih harus mencari cara agar dapat membuat pembaca

betah membaca berita di www.Langit7.id.

5.2 Saran

5.2.1 Saran Akademis

Penelitian yang dilakukan terhadap Strategi Digital Marketing Pada
Media Massa Berbasis Religi Dalam Membangun Brand awareness (Studi Kasus
Langit7.id) masih memiliki kekurangan yaitu tidak melakukan perbandingan
dengan strategi pemasaran digital media religi lainnya, sehingga diharapkan
pada penelitian selanjutnya dapat membuat perbandingan dari dua media yang

memiliki basis yang sama.
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5.2.2 Saran Praktis
Dari hasil penelitian ini, penulis ingin memberikan masukan dan saran
kepada Langit7.id yang mungkin akan berguna untuk strategi pemasaran
digitalnya kedepan.
1.  Mempertahankan strategi menentukan kata kunci untuk SEO-nya, dan
sedikit demi sedikit mulai mencoba untuk memasukkan kata kunci

yang sedang ramai digunakan.

2.  Dalam menentukan Objektifnya, Langit7.id dapat membuat tujuan
yang lebih spesifik agar dapat terukur kesuksesan dalam strateginya,
dan menargetkan pasar yang lebih spesifik ke dalam kelompok kecil
agar lebih mudah terjangkau, juga merancang media sosialnya agar
lebih terkonsep.

3. Langit7.id masih harus mencari cara untuk mengurang bounce rate

nya.
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