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PERANCANGAN CITY BRANDING KABUPATEN KLATEN

Berlyana Cahya Utami

ABSTRAK

Kabupaten Klaten merupakan salah satu dari 35 kabupaten/kota di Provinsi Jawa
Tengah. Letaknya yang strategis diantara dua kota besar membuat Klaten
memiliki peran penting dalam proses pertumbuhan wilayah di Jawa Tengah.
Kabupaten Klaten juga memiliki banyak sekali potensi dan keunggulan
wilayahnya beberapa diantaranya adalah dari sektor pariwisata, pertanian,
industri, dan pertambangan. Sektor pariwisata merupakan salah satu sektor yang
saat ini sedang menjadi keunggulan dari kabupaten Klaten. Walaupun begitu,
masih banyak pengunjung yang datang ke Klaten hanya sebagai kota perlintasan
untuk menuju ke kota lainnya. Selain itu, seringkali potensi dan keunikan yang
dimiliki oleh Klaten disalah pahami sebagai keunikan milik kota lain. Untuk dapat
membentuk image dan persepsi yang baik terhadap kabupaten Klaten serta dapat
menonjolkan keunggulan wilayah milik kabupaten Klaten sehingga dapat
dibedakan dengan wilayah lain serta mampu menarik perhatian wisatawan hingga
investor, salah satu cara yang dapat dilakukan adalah dengan membuat city
branding kabupaten Klaten. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian
gabungan (mix methods) dengan pengambilan data melalui wawancara, observasi,
studi eksisting, dan kuesioner. Perancangan ini berpedoman pada metode
perancangan branding milik Alina Wheeler.

Kata kunci: city branding, Kabupaten Klaten, diferensiasi, wisatawan
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KLATEN REGENCY CITY BRAND DESIGN

Berlyana Cahya Utami

ABSTRACT

Klaten Regency is one of 35 regencies/cities in Central Java Province. Its
strategic location between two big cities, namely Solo and Yogyakarta, makes
Klaten have an important role in the process of regional growth in Central Java.
Klaten Regency also has a lot of potential and regional advantages, some of
which are from the tourism, agriculture, industry, and mining sectors. The
tourism sector is one sector that is currently being the advantage of Klaten
district. Even so, there are still many visitors who come to Klaten only as a
crossing town to go to other cities. In addition, the potential and uniqueness of
Klaten is often misunderstood as the uniqueness of other cities. To be able to form
a good image and perception of the Klaten district and to highlight the
advantages of the Klaten district so that it can be distinguished from other areas
and be able to attract the attention of tourists and investors, one way that can be
done is to create a city branding for the Klaten district. This study uses a
combined research approach (mix methods) with data collection through
interviews, observations, existing studies, and questionnaires. This design created
based on Alina Wheeler's branding method.

Keywords: city branding, Klaten Regency, differentiation, tourists
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