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REPRESENTASI STEREOTIP PEREMPUAN BERHIJAB 

DALAM CONTENT MARKETING DI MEDIA SOSIAL 

YOUTUBE “HIJUP” MELALUI #EMPOWERCHANGE 

 (Virly Nursanti) 

ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui representasi stereotip 

perempuan berhijab dalam content marketing di media sosial Youtube HIJUP 

melalui #EmpowerChange. Penelitian ini menggunakan konsep representasi, 

stereotip, perempuan dan hijab, content marketing, dan media sosial. Jenis 

penelitian ini merupakan penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan 

paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah teknik dokumentasi dengan video content 

marketing HIJUP #EmpowerChange sebagai objek penelitian. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis semiotik menurut Roland Barthes dengan 

menganalisis makna denotasi, konotasi, dan mitos melalui kajian sintagmatik 

dan paradigmatik, serta pembacaan 5 kode yang terdapat dalam video, dan 

penelitian ini menggunakan triangulasi sumber sebagai teknik keabsahan 

data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari 56 adegan terdapat 11 adegan 

dalam video yang mengandung dan berkaitan dengan unsur-unsur stereotip 

sehingga dapat ditemukan adanya representasi stereotip perempuan berhijab 

dalam video content marketing HIJUP #EmpowerChange. Penelitian ini juga 

menunjukkan bahwa terdapat stereotip baru yang terbentuk yaitu perempuan 

berhijab tidak boleh kreatif karena dapat merusak ajaran agama serta video 

ini ingin memperlihatkan bahwa stereotip baru tersebut dapat dilawan dan 

dipatahkan yaitu menunjukkan bahwa perempuan berhijab tetap dapat kreatif 

tanpa merusak ajaran agama.   

 

Kata kunci: representasi, stereotip, perempuan berhijab, content marketing 
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STEREOTYPES REPRESENTATION OF WOMEN WEARING 

HIJAB IN CONTENT MARKETING ON YOUTUBE SOCIAL 

MEDIA "HIJUP" THROUGH #EMPOWERCHANGE 

 (Virly Nursanti) 

 

ABSTRACT  

 

The purpose of this study is to determine the stereotypical representation of 

women wearing hijab in content marketing on HIJUP Youtube social media 

through #EmpowerChange. This research uses the concepts of 

representation, stereotypes, women and hijab, content marketing, and social 

media. This type of research is descriptive qualitative research using the 

constructivism paradigm. The data collection technique used in this study is 

a documentation technique with HIJUP video content marketing 

#EmpowerChange as the object of research. This study uses semiotic analysis 

techniques according to Roland Barthes by analyzing the meaning of 

denotations, connotations, and myths through syntagmatic and paradigmatic 

studies, as well as reading the 5 codes contained in the video, and this study 

uses source triangulation as a data validity technique. The results showed 

that out of 56 scenes, there were 11 scenes in the video that contained and 

were related to stereotypical elements so that there could be a stereotypical 

representation of women wearing hijabs in hijup content marketing videos 

#EmpowerChange. This research also shows that there is a new stereotype 

formed, namely that women in hijabs should not be creative because they can 

damage religious teachings and this video wants to show that these new 

stereotypes can be resisted and broken, which shows that women in hijabs 

can still be creative without damaging religious teachings.     

 

Keywords: representations, stereotype, women wearing hijab, content 

marketing 
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