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ABSTRAK  

 

 

PT. Java Pusat Edukasi merupakan perusahaan yang bergerak dibidang perdagangan mata 

uang, atau yang biasa disebut pialang atau broker. PT. Java Pusat Edukasi didirikan pada tahun 

2006 dan sudah menjadi broker resmi dan legal yang memiliki izin dan lisensi. PT. Java Pusat 

Edukasi melakukan perdagangannya menggunakan platform MetaTrader 5. Seperti pialang 

atau broker pada umumnya, Java menyediakan layanan bagi orang yang ingin memulai trading 

forex. Sejak didirikan pada tahun 2006 PT. Java Pusat Edukasi berkomitmen untuk selalu 

memberikan layanan terbaik bagi para trader atau client nya. Maka dari itu PT. Java Pusat 

Edukasi harus tetap menjadi relevan dengan para audiens nya sehingga PT. Java Pusat Edukasi 

mengaplikasikan strategi digital marketing pada social media, sebagai bentuk realisasi nyata 

dari meningkatkan layanan yang disediakan oleh perusahaann untuk meningkatkan brand 

awareness. 

 

Kata kunci: Digital Marketing, Social Media, Brand Awarenes
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