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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1 Profil Tempo.co 

 2.1.1 Sejarah Singkat Tempo.co 

Tempo pertama kali didirikan pada 1971 berbentuk majalah. 

Pendirian Tempo berawal dari perundingan enam orang wartawan, 

Goenawan Mohamad, Harjoko Trisnadi, Fikri Jufri, Lukman Setiawan, 

Usamah, dan Christiano Wibisono. Keenam wartawan tersebut berdiskusi 

dengan Pendiri/Ketua Yayasan Jaya Raya, Ciputra, dan sekretarisnya, Eric 

Samola. Mereka melaksanakan rapat di kantor Ciputra yang berada di 

kawasan Proyek Senen. Hasil rapat tersebut memutuskan bahwa majalah 

Tempo akan dibentuk dan dimodali oleh Yayasan Jaya Raya (Tempo.id, 

2019, para. 7). 

Gambar 2.1 Logo Tempo 

 

 

Sumber: Tempo.co 

Nama Tempo dipilih karena dianggap singkat dan bersahaja, netral, 

dan bukan merupakan simbol dari suatu golongan. Maka dari itu, Tempo 

diartikan sebagai waktu dari sebuah pengertian, dengan segala variasinya 

yang lazim digunakan oleh berbagai penerbitan jurnalistik seluruh dunia 

(Tempo.id, 2019, para. 8). 

Majalah Tempo pertama kali dibredel pada 1982, karena dianggap 

terlalu tajam dalam mengkritik rezim Orde Baru dan Partai Golkar. Selang 

12 tahun, majalah Tempo kembali dibredel pada 21 Juni 1994, karena 

dianggap terlalu keras dalam mengkritik Habibie serta Soeharto karena 

membeli kapal bekas dari Jerman Timur. Pada 6 Oktober 1998, majalah 
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Tempo kembali terbit di bawah naungan PT Arsa Raya Perdana. Pada 2001, 

PT Arsa Raya Perdana memutuskan untuk go public dan mengubah nama 

penerbit majalah Tempo yang baru menjadi PT Tempo Inti Media, Tbk. 

(Persereoan). Hal ini dilakukan untuk mengembangkan skala dan 

kemampuan penetrasi Tempo ke bisnis dunia media (Tempo.id, 2019, para. 

15). 

Setahun setelah dibredel, para senior mendirikan Tempo Interaktif, 

salah satu media digital pertama di Indonesia, pada 1995. Sejalan dengan 

berkembangnya teknologi, pada 2011 Tempo Interaktif akhirnya berganti 

nama menjadi Tempo.co, bertepatan dengan perayaan 16 tahun platform 

tersebut (Rosana, 2021, paras. 1-3).  

Pengembangan platform digital yang bertumpu pada media daring 

Tempo.co memiliki sejumlah alasan. Tempo harus bisa segera beradaptasi 

dengan perubahan pasar dan ekosistem industri media, sebagai salah satu 

sektor yang terkena dampak gangguan digital. Selain itu, Tempo juga 

melihat potensi besar dari penduduk Indonesia yang mayoritas sudah melek 

teknologi untuk media digital. Tempo juga hendak menjadi menjadi rumah 

informasi yang bersih ditengah tingginya penyebaran hoaks, terutama di 

media sosial (Tempo.id, 2019, paras. 1-2). 

Tempo juga terus mengembangkan aplikasi yang dapat mengakses 

seluruh informasinya, mulai dari majalah, koran, dan digital. Dalam dua 

tahun terakhir, Tempo terus mengembangkan produk turunannya, seperti 

GoOto, Cantika, Foodizz, dan Teras.id (Tempo.id, 2019, para. 5). Tempo.co 

terlahir kembali dengan wajah barunya pada 2008. Sejak saat itu, Tempo.co 

berusaha menerapkan standar jurnalisme yang tinggi dalam proses 

peliputan, dan menuliskannya secara berimbang, tajam, dan cerdas. 

Tempo.co memiliki prinsip agar tulisannya mudah dibaca (Tempo.co, 2017, 

para. 2). 
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Tempo.co tak hanya hadir di komputer pribadi, kini semua orang 

dapat mengakses Tempo.co di perangkat masing-masing, mulai dari iPhone, 

iPad, maupun Android. Pada Asia Digital Media Award 2011, aplikasi 

Tempo.co mendapatkan Silver Award “The Best Mobile Media 2011”. 

Selain itu, Tempo.co juga berhasil menjadi juara dunia pada kompetisi yang 

digelar oleh asosiasi Global Editors Network di Wina, Austria, 17 Juni 2016 

(Tempo.co, 2017, para. 3). 

 2.1.2 Visi dan Misi Tempo.co 

  VISI 

Menjadi acuan dalam usaha meningkatkan kebebasan publik untuk 

berpikir dan berpendapat serta membangun peradaban yang menghargai 

kecerdasan dan perbedaan.  

MISI 

 Menghasilkan produk multimedia yang independen dan bebas dari 

segala tekanan dengan menampung dan menyalurkan secara adil 

suara yang berbeda-beda. 

 Menghasilkan produk multimedia bermutu tinggi dan berpegang 

pada kode etik. 

 Menjadi tempat kerja yang sehat dan menyejahterakan serta 

mencerminkan keragaman Indonesia. 

 Memiliki proses kerja yang menghargai dan memberi nilai tambah 

kepada semua pemangku kepentingan. 

 Menjadi lahan kegiatan yang memperkaya khazanah artistik, 

intelektual, dan dunia bisnis melalui pengingkatan ide-ide baru, 

bahasa, dan tampilan visual yang baik. 

 Menjadi pemimpin pasar dalam bisnis multimedia dan 

pendukungnya. 
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2.1.3 Struktur Organisasi Tempo.co 

  Direktur Utama  : Wahyu Dhyatmika 

  Direktur   : Burhan Solihin 

        Y. Tomi Aryanto 

  Pemimpin Redaksi  : Anton Aprianto 

  Redaktur Eksekutif  : Anton Septian 

  Koordinator Kanal Vertikal : Anton Septian 
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Gambar 2.2 Struktur Organisasi Tempo.co 

      Sumber: Olahan Penulis (2022) 
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2.2 Ruang Lingkup Kerja Tempo.co Kanal Gaya Hidup 

Kanal gaya hidup di Tempo.co memiliki beberapa kanal lagi di dalamnya, 

yaitu GTSCCD (Gaya, Travel, Seleb, Cantika, Cantik, Difabel). Pembahasan artikel 

di setiap kanal pun berbeda-beda. Kanal gaya lebih sering membahas mengenai 

hubungan keluarga dan percintaan, kesehatan, tips dan trik menata rumah atau 

lemari, bahan makanan yang unik, dan topik sejenisnya yang bersifat umum dan 

berkaitan dengan kehidupan sehari-hari masyarakat. Sementara itu, kanal travel 

berfokus membahas tentang informasi di sektor pariwisata baik dalam negeri 

maupun luar negeri, tips dan trik untuk bepergian, cara agar memudahkan 

wisatawan berkunjung ke suatu tempat, destinasi wisata unik di dunia maupun 

lokal, peraturan yang ada di setiap negara wisata, kuliner terkenal di suatu destinasi 

wisata, dan informasi sejenisnya yang berkaitan dengan perjalanan atau pariwisata.  

Kanal seleb berfokus membahas kehidupan para artis dan tokoh terkenal 

baik lokal maupun internasional, misalnya ketika artis atau tokoh terkenal terkenal 

baru saja mendapatkan penghargaan, mengeluarkan lagu, melahirkan, meninggal, 

dan informasi sejenis yang semuanya berkaitan dengan kehidupan dan prestasi para 

artis serta tokoh terkenal Tanah Air maupun internasional. Kanal cantik berfokus 

membahas tentang semua yang berkaitan dengan kecantikan dan perawatan kulit, 

misalnya jenis produk kosmetik yang tepat untuk kulit berminyak atau kering, cara 

melembapkan wajah, rutinitas perawatan kulit untuk usia 40 tahun ke atas, tips dan 

trik padu padan baju, merawat rambut dan kuku, mengatasi kulit kering, dan topik 

sejenis yang membahas tentang kecantikan dan perawatan kulit lainnya. Lalu, kanal 

difabel membahas mengenai semua informasi terkait difabel, misalnya destinasi 

wisata yang ramah untuk anak autis, kedai kopi yang semua pekerjanya difabel, 

penghargaan yang didapatkan oleh tokoh difabel, dan informasi sejenis lainnya 

yang membahas mengenai difabel. Untuk Cantika.com, ia merupakan laman 

tersendiri yang merupakan anak dari Tempo.co. Cantika.com membahas semua 

informasi terkini tentang dunia wanita, mulai dari fashion, karir, kecantikan, 

keluarga, kuliner, dan informasi sejenis lainnya. 
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Setiap bulan akan dikeluarkan jadwal kerja yang berisikan jadwal-jadwal 

mentor dan anak magang, serta menjadi acuan seluruh anggota kanal gaya hidup 

Tempo.co. Bagi anak magang, jadwal tersebut akan menjadi acuan mereka untuk 

melihat di kanal apa mereka akan berada minggu tersebut, selain itu mereka juga 

dapat melihat mentor yang bertugas di kanal tersebut hari itu. 

Setiap pagi akan ada pembaruan di grup GTSCCD di Whatsapp, 

penanggung jawab kanal atau editor akan memberitahukan daftar judul artikel yang 

akan tayang hari itu dan di jam berapa. Setelah daftar judul artikel dari setiap kanal 

sudah selesai di daftar, maka judul-judul tersebut akan dirapatkan oleh salah satu 

perwakilan dari kanal gaya hidup dengan kanal lainnya. Jika terdapat masukan isu 

yang ingin diangkat dari rapat tersebut, maka perwakilan rapat kanal gaya hidup 

akan meneruskan pesan tersebut ke grup GTSCCD di Whatsapp. Sama halnya jika 

selama rapat tidak ada masukan, maka hal tersebut juga akan disampaikan di grup 

Whatsapp. 

2.2.1 Struktur Organisasi Kanal Gaya Hidup Tempo.co 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.3 Struktur Organisasi Kanal Gaya Hidup Tempo.co 

       Sumber: Olahan Penulis (2022) 


