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ABSTRAK 

 
 

Seiring dengan berkembangnaya teknologi mengakibatkan informasi yang beredar 

tersebar dengan sangat cepat, sehingga membuat masyarakat dalam memenuhi 

kebutuhan informasi sehari-harinya dapat mengkonsumsi informasi dengan mudah, 

hal tersebut dapat dikatakan sebagai media baru. Media baru merupakan media 

yang memanfaatkan internet dengan menggunakan perangkat komputer dan gawai. 

Salah satu bentuk dari media baru adalah media sosial, di era teknologi yang serba 

cepat, media sosial menjadi salah satu platform paling dipercaya masyarakat untuk 

mencari informasi. Langit7.id merupakan media berita online yang berhaluan 

syariah (muslim modern) yang memiliki target market masyarakat muslim yang ada 

di Indonesia. Sebagai media yang baru terbentuk satu tahun terakhir, Langit7.id 

sedang mengupayakan untuk membangun brand awareness untuk meningkatkan 

loyalitas publik terhadap produk, yakni salah satunya adalah melalui penggunaan 

media sosial dan content marketing. Untuk membangun brand awareness 

Langit7.id memanfaatkan perkembangan teknologi internet untuk melakukan 

komunikasi pemasarannya. Seiring meningkatnya perkembangan teknologi saat ini 

yang berkembang begitu pesat, dengan diikutinya pengguna internet dari berbagai 

kalangan. Penggunaan internet menjadi salah satu sarana untuk 

mengkomunikasikan produk atau jasanya. Salah satu penggunaan internet adalah 

media sosial. Penulis melakukan kerja magang di Langit7.id sebagai personal 

marketing communication yang berperan dalam brainstorming ide, mempersiapkan 

dan mengeksekusi program atau konten yang akan ditayangkan di media sosial 

Langit7.id, serta melakukan aktifitas email marketing dalam rangka 

memperkenalkan Langit7.id kepada brand. 
 

 

Kata   Kunci: komunikasi   pemasaran, marketing communications, content 

marketing, brainstorming, email marketing. 
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ABSTRACT 

 

 

Along with the development of technology, the information circulating spreads very 

quickly, thus making people in meeting their daily information needs able to 

consume information easily, it can be said as a new media. New media is media 

that utilizes the internet using computers and gadgets. One form of new media is 

social media, in the era of fast-paced technology, social media has become one of 

platforms for people to seek information. news media online that is sharia-oriented 

(modern Muslims) which has a target market for the Muslim community in 

Indonesia. As a newly formed media in the past year, Langit7.id is trying to build 

brand awareness to increase public loyalty to products, one of which is through the 

use of social media and content marketing. To build brand awareness, Langit7.id 

utilizes the development of internet technology to carry out marketing 

communications. Along with the increasing development of technology today, 

which is growing so rapidly, with the participation of internet users from various 

circles. The use of the internet is one of the means to communicate products or 

services. One of the uses of the internet is social media. The author does an 

internship at Langit7.id as a personal marketing communication who plays a role in 

brainstorming ideas, preparing and executing programs or content that will be 

broadcast on Langit7.id social media, as well as conducting email marketing in 

order to introduce Langit7.id to brands. 

Keywords: marketing communications, marketing communications, content 

marketing, brainstorming, email marketing. 
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