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PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING INSTAGRAM 
@LUXCRIME_ID TERHADAP BRAND AWARENESS 

Maria Judith 
 
 

ABSTRAK 
 

Saat ini, media sosial dapat dimanfaatkan untuk berbagai hal, salah satunya sebagai 
sarana berbisnis. Di Indonesia, Instagram telah media sosial yang memiliki 
pengguna terbanyak kedua. Luxcrime merupakan perusahaan kosmetik lokal yang 
memanfaatkan media sosial Instagram dalam sarana berbisnis untuk 
mempromosikan brand nya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 
apakah terdapat pengaruh social media marketing Instagram @luxcrime_id 
terhadap brand awareness. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 
dengan jenis eksplanatori dan menggunakan metode survei berupa penyebaran 
kuesioner kepada 300 responden sesuai dengan standar pengambilan sampel 
menurut Malhotra (2017, 814). Analisis regresi dalam penelitian ini menggunakan 
uji regresi linear sederhana karena ingin melihat pengaruh variabel independen 
terhadap variabel dependen. Hasil penelitian mengatakan terdapat pengaruh social 
media marketing Instagram @luxcrime_id terhadap brand awareness sebesar 
30,8%. 

 
Kata Kunci: Social Media Marketing, Brand Awareness, Instagram 



x 
Pengaruh Social Media…, Maria Judith, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
 

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING 
@LUXCRIME_ID’s INSTAGRAM ON BRAND AWARENESS 

Maria Judith 
 
 

ABSTRACT 
 

Currently, social media can be used for various things, one of which is as a means 
of doing business. In Indonesia, Instagram is the social media that has the second 
most users. Luxcrime is a local cosmetic company that uses social media Instagram 
as a means of doing business to promote its brand. The purpose of this study was 
to determine whether there was an influence of social media marketing Instagram 
@luxcrime_id on brand awareness. This study uses a quantitative approach with 
an explanatory type and uses a survey method in the form of distributing 
questionnaires to 300 respondents according to the sampling standards according 
to Malhotra (2017, 814). Regression analysis in this study used a simple linear 
regression test because it wanted to see the effect of the independent variable on 
the dependent variable. The results of the study said that there was an influence of 
social media marketing of @luxcrime_id’s Instagram of 30,8% on brand 
awareness. 

 
 

Key Word: Social Media Marketing, Brand Awareness, Instagram 
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