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KAMPANYE DIGITAL MENINGKATKAN KESADARAN 
MASYARAKAT AKAN DAMPAK BURUK FAST FASHION 

PADA LINGKUNGAN SEKITAR 
 

Regina Eugenique Hasan 

ABSTRAK 
 
Pakaian merupakan kebutuhan primer untuk setiap orang. Seiring berkembangnya 
zaman, pakaian juga semakin berkambang sampai menjadi tren seperti sekarang.   
Banyak orang yang belum mengetahui tentang Zero Waste Fashion ini apalagi 
dampak buruknya Oleh karena itu, perlunya edukasi dan dilakukan pada 
masyarakat. Berdasarkan data yang diperoleh, industri fashion merupakan 
penghasil limbah terbesar kedua setelah industri minyak. Berdasarkan isu tersebut, 
karya ini akan bekerja sama dengan Dalang Indonesia untuk melakukan kampanye 
#PakaiUlangBajumu ini dan menyalurkan pesan-pesan yang ingin disampaikan 
melalui kampanye #PakaiUlangBajumu di media sosial Instagram Dalang 
Indonesia. Kampanye Digital Meningkatkan Kesadaran Masyarakat Akan Dampak 
Buruk Fast Fashion Pada Lingkungan Sekitar ini bertujuan untuk meningkatkan 
kesadaran masyarakat dalam mengurangi penggunaan fast fashion yang berdampak 
buruk pada lingkungan sekitar. Kampanye digital ini menggunakan konsep digital 
marketing strategy dan konsep pendukung yaitu social media marketing, 
copywriting, aplikasi Instagram, dan key performance indicator. Karya ini dibuat 
dengan melaksanakan 18 unggahan Instagram Feeds, 35 unggahan Instagram Story, 
dan 12 unggahan Instagram Reels. Selesainya kampanye digital, dilakukanlah 
analisis dan dapat disimpulkan bahwa kampanye digital pada media sosial 
Instagram berhasil pada fitur Instagram Feeds dan Instagram Reels dan tidak 
berhasil pada Instagram Story. Keberhasilan kampanye dikarenakan media sosial 
Dalang yang memiliki lumayan banyak pengikut dan sesuai dengan target audiens 
yang ditetapkan. 
 
Kata kunci: nol sampah, fesyen cepat, pemasaran digital, kampanye digital  
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DIGITAL CAMPAIGN TO INCREASE PUBLIC AWARENESS 
OF THE NEGATIVE OF FAST FASHION  

 
Regina Eugenique 

ABSTRACT 
 
Clothing is a primary need for everyone. Along with the times, clothing is also 
increasingly developing until it becomes a trend as it is now. Many people don't 
know about Zero Waste Fashion, let alone its bad impact. Therefore, it is necessary 
to educate and educate the public. Based on the data obtained, the fashion industry 
is the second largest producer of waste after the oil industry. Based on these issues, 
this work will work with Dalang Indonesia to carry out this #PakaiUlangBajumu 
campaign and distribute the messages to be conveyed through the 
#PakaiUlangBajumu campaign on Dalang Indonesia's Instagram social media. 
The Digital Campaign to Increase Public Awareness of the Bad Impact of Fast 
Fashion on the Surrounding Environment aims to increase public awareness in 
reducing the use of fast fashion which has a negative impact on the surrounding 
environment. This digital campaign uses the concept of digital marketing strategy 
and supporting concepts, namely social media marketing, copywriting, Instagram 
applications, and key performance indicators. This work was created by carrying 
out 18 Instagram Feeds uploads, 35 Instagram Story uploads, and 12 Instagram 
Reels uploads. After completing the digital campaign, an analysis was carried out 
and it can be concluded that the digital campaign on Instagram social media was 
successful on the Instagram Feeds and Instagram Reels features and did not work 
on Instagram Stories. The success of the campaign is due to the Dalang's social 
media which has quite a number of followers and is in accordance with the set 

target audience. 
 
Keyword: zero waste, fast fashion, digital marketing, digital campaign   
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